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Foreword 

Sri Lanka is a multinational and multilingual country. Sinhala and Tamil are 

the official languages and English is a link language. Those who are competent 

in these three languages are limited among the population but have added 

advantages because they can communicate with many in the country and 

outside the country.  

The ability to work other than the native language is considered an additional 

qualification in the job market in Sri Lanka. Having identified the importance 

of multi-language competency, the Sri Lankan government is encouraging 

learning in trilingual languages, namely Sinhala, Tamil, and English through 

modifying school and university curricula and providing additional increments 

to government employees who can work in more than one language. 

Nevertheless, trilingual subject glossaries are lacking in the country.  

Having identified this gap, the Department of Agricultural Systems of the 

Faculty of Agriculture, Rajarata University of Sri Lanka started producing 

trilingual subject glossaries providing the meaning of keywords of the 

concerned subject in English, Sinhala, and Tamil. These subject glossaries are 

especially useful for university students who have studied in their native 

language, employees who are communicating with multi-language 

communities, and planners/researchers who are preparing documents such as 

project proposals and research reports.  

In 2022, the department is planning to issue four subject glossaries, i.e., 

Statistics, Agricultural Marketing, Agricultural Extension and Agricultural 

Systems under the financial assistance of the Department, AHEAD project 

funded by the World Bank. The glossary is available on the internet in 

downloadable pdf and Word formats. Limited hard copies have been published 

and made available in the university libraries and provided for those who need 

to purchase them.             

This Marketing glossary describes 400 key terms of agricultural marketing in 

English, Sinhala, and Tamil languages clearly and concisely with examples 

whenever necessary. The selected 400 words are widely used in the analysis of 

agricultural marketing issues and hence this glossary is useful for academics, 

planners, and policy makers. 

 

Dr. A.M.K.R. Bandara 

Head of the Division  

Department of Agricultural Systems 

Faculty of Agriculture 

Rajarata University of Sri Lanka 
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පෙරවදන 

 
ශ්රී ලංකාව බහු ජාතීන් වවවෙන ෙහ බහු භාෂා භාවිතා කරන රටකි. සංහල හා දමිල රාජය 
භාෂා වන අතර ඉංග්රීස ෙබැඳි භාෂාව කි. භාෂා තුනකින් වැඩ කිරීමට හැකියාව ඇති පිරිෙ 
ජනගහනය අතර සීමිත වුව ද, ඔවුනට රට තුළ වමන් ම රටින් පිටත වබාවහෝ අය ෙමඟ 
ෙන්ිවේදනය කළහැකි ිො අමතර ප්රතිලාභ හිමිව තිවේ. 
 
ශ්රී  ලංකාවේ රැකියා වවවළඳව ාළ තුළ අමතර සුදුසුකමක් වලෙ මේ භාෂාව හැර වවනත් 
භාෂාවකින් වැඩ කිරීවේ හැකියාව ෙැළකිල්ලට බඳුන් වේ.  බහු භාෂා ිපුණතාවවේ 
වැදගත් කම හඳුනාවගන ඇති ශ්රී ලංකා රජය  ාෙැල් හා විශ්ව විදයාල විෂය  මාලා වවනෙ ්
කිරීම ෙහ භාෂා එකකට වඩා වැඩිවයන් දන්නා රජවේ වේවකයින්ට අමතර වැටුප් වර්ධක 
ලබාදීම හරහා සංහල, දමිළ හා ඉංග්රීස යන ත්රෛයිභාෂාවලින් ඉගැනීම දිරිමත් කරයි. එවෙ ්
වුව ද, ත්රෛභාෂා මාධයන්වගන්  ළ වූ විෂයානු බද්ධ  ාරිභාෂිත ශේද වකෝෂ රටතුළ විරල 
ය. 
 
වමම අඩු ාඩුව හඳුනාගත් ශ්රී ලංකා රජරට විශව් විදයාලවේ කෘෂිකර්ම පීඨවේ කෘෂි  ද්ධති 
අධයයනාංශය ඉංග්රීස, සංහල ෙහ දමිළ යන භාෂාවලින් මූලික වචනවල වත්රුම ෙ යන 
ත්රෛභාෂා විෂයානුද්ධ  ාරිභාෂික ශේද වකෝෂ  ළකිරීම ආරේභ කවළ් ය. වමම 
විෂයානුබද්ධ  ාරිභාෂික ශේද වකෝෂ මේභාෂාවවන් අධයා නය ලැබූ විශ්ව විදයාල 
සසුන්ට, බහු භාෂා ප්රජාවන් ෙමඟ ෙන්ිවේදනය කරන පිරිෙට ෙහ වයා ෘති වයෝජනා ෙහ 
 ර්වේෂණ වාර්තා වැි වල්ඛන ෙකේ කරන ෙැලසුේකරුවන්ට/ ර්වේෂකයන්ට 
විවශෂ්වයන් ප්රවයෝජනවත් වේ.  
 
වලෝක බැංකුව විසන් කඩිනේ උෙේ අධයා න පුළුල් කිරීවේ හා ෙංවර්ධනය කිරීවේ 
වයා ෘතිය (Accelerating Higher Education Expansion and Development-AHEAD) 
යටවත් වද ාර්තවේන්තුවට ෙැ යූ මූලයාධාර මඟින් 2022 වර්ෂවේ දී 
ෙංඛයානය, කෘෂිකාර්මික අවලවිකරණය, කෘෂිකාර්මික වයාප්ති වේවය ෙහ කෘෂිකාර්මික 
 ද්ධති ෙඳහා විෂයානුබද්ධ  ාරිභාෂිත ශේද වකෝෂ ිකුත් කිරීමට ෙැලසුේ කර ඇත. 
 
වමම  ාරිභාෂිත ශේදවකෝෂය වැඩිවදවනකුවේ  රිශීලනය ෙඳහා විදුත් ප්රකාශනයක් 
වලෙ අන්තර්ජාලයට ඇතුලත් වකාට ඇත. ඊට අමතරව විශ්ව විදයාලයන් හි  
පුේතකාලවලට ෙහ මිල දී ගැනීමට උනන්දුවක් දක්වන අය ෙඳහා සීමිත පිට ත් 
ප්රමාණයක් මුද්රණය කර ඇත.  
 
වමම ශේදවකෝෂය තුළ ඉංග්රීස, සංහල ෙහ දමිල භාෂාවලින් කෘෂිකාර්මික අවලවිකරණවේ 
මූලික වචන 400ක්  ැහැදිලි ව හා ෙංක්ෂිප්ත ව අවශය විවටක උදාහරණ ෙහිත ව විේතර 
වකාට ඇත. වමහි අඩංගු වචන අවලවිකරණ ගැටළු  විශව්ල්ෂණය කිරීවේ දී බහුලව 
භාවිතා වකවරන ිො වමම  ාරිභාෂිතය ශාේෛඥයින්, ෙැලසුේකරුවන් ෙහ ප්රති ත්ති 
ෙේ ාදකයින් ෙඳහා ප්රවයෝජනවත් වේ. 

  
ආචාර්ය ඒ.එේ.වක්.ආර්. බණ්ඩාර 
අංශ ප්රධාන 
කෘෂි  ද්ධති අධයනාංශය 
කෘෂිකර්ම පීඨය 
ශ්රී ලංකා රජරට විශ්ව විදයාලය 
 
 
 



                     

vi  

 

அணிந்துரை  
 

இலங்கை ஒரு பல்தேசிய மற்றும் பன்மமொழி சொர ் நொடொகும். சிங்ைளம் மற்றும் 

ேமிழ் ஆகியகை  உே்திதயொைபூரை் மமொழிைளொைவும் ஆங்கிலம் ஒரு இகைப்பு 

மமொழியொைவும் ைொைப்படுகின்றது. மமொே்ே சனேம்ேொகையில் குறிப்பிடட் சிலதர 

மூன்று மமொழிைளிலும் திறகமயொனைரை்ளொைர.் அைரை்ள் உள்நொட்டிலும் 

மைளிநொட்டிலும் உள்ள பலருடன் மேொடரப்ு மைொள்ள முடியும் என்பேொல் கூடுேல் 

நன்கமைகளப்  மபறுகின்றனர.்  
 

இலங்கையின் மேொழில் சந்கேயில் ேொய்மமொழிகயே் ேவிர தைகல மசய்யும் 

ஆற்றல் தமலதிை ேகுதியொைை் ைருேப்படுகிறது. பல மமொழிே் திறனின் 

முை்கியேத்ுைே்கே அகடயொளம் ைை்டுமைொை்டுள்ள இலங்கை அரசொங்ைம், 

பொடசொகல மற்றும் பல்ைகலை்ைழை பொடே்திட்டங்ைகள மொற்றியகமே்து, 

ஒன்றுை்கு தமற்பட்ட மமொழிைளில் பைியொற்றை்கூடிய அரசொங்ை ஊழியரை்ளுை்கு 

தமலதிை மைொடுப்பனவுைகள ைழங்குைேன் ஊடொை சிங்ைளம், ேமிழ் மற்றும் 

ஆங்கிலம் ஆகிய மும்மமொழிைளிலும் ைற்பகே ஊை்குவிை்கின்றது. எனினும், 

மும்மமொழிைளிலொன ைகலசம்சொல் ைளஞ்சியமொனது நொடட்ில் 

பற்றொை்குகறயொைதை ைொைப்படுகின்றது.  
 

இலங்கை ரஜரட்ட பல்ைகலை்ைழைே்தின் விைசொய பீடே்தின் விைசொய 

முகறகமைள் துகறயொனது இை் இகடமைளிகயை் ைை்டறிந்து, ஆங்கிலம், 

சிங்ைளம் மற்றும் ேமிழ் ஆகிய மமொழிைளில் குறிே்ே துகற சொரந்்ே   முை்கிய 

மசொற்ைளின் மபொருகள ைழங்கும் மும்மமொழியிலொன ைகலசம்சொற் 

ைளஞ்சியங்ைகளே் ேயொரிை்ைே ் மேொடங்கியது. இை் ைகலசம்சொற் 

ைளஞ்சியமொனது, ேமது ேொய்மமொழியில் ைற்ற பல்ைகலை்ைழை மொைைரை்ள், பல 

மமொழிச ் சமூைங்ைளுடன் மேொடரப்ுமைொள்ளும் பைியொளரை்ள், திட்ட 

முன்மமொழிவுைள் மற்றும் ஆய்வு அறிை்கைைள் தபொன்ற ஆைைங்ைகளே ்

ேயொரிை்கும் திட்டமிடுபைரை்ள் மற்றும் ஆரொய்சச்ியொளரை்ளுை்கு மிைவும் 

பயனுள்ளேொை அகமயும்.  
 

2022 ஆம் ஆை்டில், உலை ைங்கியின் நிதியுேவியுடன் AHEAD திட்டே்தின் நிதி 

உேவியின் கீழ் புள்ளிவிபரவியல், விைசொய சந்கேப்படுே்ேல், விைசொய 

விரிைொை்ைம் மற்றும் விைசொய அகமப்புைள் ஆகிய நொன்கு பொட ைகலசம்சொல் 

ைளஞ்சியங்ைளிகன மைளியிட திட்டமிடட்ுள்ளதுடன் இை் ைகலசம்சொல் 

ைளஞ்சியமொனது இகையே்தில் ேரவிறை்ைம் மசய்யை்கூடிய pdf மற்றும் மசொல் 

ைடிைங்ைளில் கிகடை்கின்றது. ைகரயறுை்ைப்படட் பிரதிைள் மைளியிடப்படட்ு 

பல்ைகலை்ைழை நூலைங்ைளில் கிகடை்ைச ் மசய்யப்படுைதுடன், 

மைொள்ைனவிற்ைொை  தேகைப்படுதைொருை்கும்  ைழங்ைப்படவுள்ளன. 
 

இந்ே புள்ளிவிபரவியல் ைகலசம்சொல் ைளஞ்சியமொனது , விைசொய 

சந்கேப்படுே்ேலின் 400 முை்கிய விதிமுகறைகள மேளிைொைவும் சுருை்ைமொைவும் 

தேகையொன தபொமேல்லொம் எடுே்துை்ைொடட்ுைளுடன் ஆங்கிலம், சிங்ைளம் மற்றும் 

ேமிழ் மமொழிைளில் விபரிை்கின்றது. தேரந்்மேடுை்ைப்பட்ட 400 மசொற்ைளும்  

விைசொய சந்கேப்படுே்ேல் சிை்ைல்ைகள பகுப்பொய்வு மசய்ைதில் பரைலொைப் 

பயன்படுே்ேப்படுகின்றனகையொகும். எனதை, இை் ைகலசம்சொல் அைரொதியொனது 

ைல்வியொளரை்ள், திட்டமிடுபைரை்ள் மற்றும் மைொள்கை ைகுப்பொளரை்ளுை்கு 

பயனுள்ளேொை அகமயும். 

 

ைலொநிதி. ஏ.எம்.தை.ஆர.் பை்டொர 

துகறே ்ேகலைர ்

விைசொய முகறகமைள் துகற 

விைசொய பீடம் 

இலங்கை ரஜரட்ட பல்ைகலை்ைழைம் 
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ස්තුතිය 

 

වමම අවලවිකරණ  ාරිභාෂිත ශේද වකෝෂය ෙකේ කර ප්රකාශයට  ත් කිරීම ෙඳහා ලබාදුන් 

ෙහවයෝගයට උෙේ අධයා න පුළුල් ෙහ ෙංවර්ධනය කිරීවේ කඩිනේ වයා ෘතිවේ (AHEAD) 

වයා ෘති කාර්ය මණ්ඩලයට ප්රථමවයන් ේතුතිය පුද වකාට සටිමි. දමිළ  රිවර්තනය 

වවනුවවන් ශ්රී ලංකා රජරට විශ්ව විදයාලවේ කෘෂිකර්ම පීඨවේ ෙහකාර වල්ඛකාධිකාරී 

කල් නා නදි රන් මහත්මියටත්, වමම විෂය  ාරිභාෂික ශේද වකෝෂය ෙකෙ ්කිරීමට ෙහය 

වූ මල්ෂා ව වර්රා මහත්මියටත් මවේ හදපිරි ේතුතිය පුදකර සටිමි. 

 

ශ්රී ලංකා රජරට විශ්ව විදයාලවේ කෘෂිකර්ම පීඨවේ කෘෂි  ද්ධති අධයයන අංශවේ 

ප්රධානාචාර්ය ඒ.එේ.වක්.ආර්. බණ්ඩාර මහතා ෙහ වමවහයුේ තාක්ෂණික වල්කේ 

කාර්යාලවේ අධයක්ෂ මහාචාර්ය එේ.එච්.වේ.පී. ගුණරත්න මහතා ඇතුළු කාර්ය මණ්ඩලයට 

 රි ාලනමය ෙහවයෝගය වවනුවවන් මවේ ේතුතිය  ළ කර සටිමි. 

 

ප්රකාශනය ෙඳහා  ාරිභාෂිත ශේදවකෝෂය අවෙන් වෙෝදු ත ෙකේ කිරීම වවනුවවන් වහක්ටර් 

වකාේබැකඩුව වගාවිකටයුතු  ර්වේෂණ හා පුහුණු කිරීවේ ආයතනවේ වජය්ෂ්ඨ ප්රවෘත්ති හා 

ප්රකාශන ිලධාරී එේ.ඒ.සී.යූ. වේනානායක මහතා ෙහ ග්රැෆික් ඩිෙයින් කටයුතු කර දුන් 

උවද්ි කරුණාරත්න මහත්මිය ද කවරය ිර්මාණය කළ හිරන්ත මදුරසංහ මහතාට ද 

ඇගයීමට කැමැත්වතමි.  

 

 

එල්.පී. රූෙපස්තන 
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ஏற்புரை 

 

முேலொைேொை, இந்ே சந்கேப்படுே்ேல் மசொற்ைளஞ்சியே்கேே் 

ேயொரிே்து மைளியிடுைேற்கு நிதியுேவி ைழங்கிய AHEAD திட்டே்தின் 

ஊழியரை்ளுை்கு மிகுந்ே எனது நன்றிைகளே் மேரிவிே்துை் 

மைொள்கிதறன். இை் மசொற்ைளஞ்சியே்தின் ைளரச்ச்ிை்கு முழுைதுமொை 

உறுதுகையொை இருந்ே திருமதி மல்ஷொ மபதரரொ அைரை்ளுை்கும் 

ேமிழ் மமொழிமபயரப்்பில் உேவிய இலங்கை ரஜரட்ட 

பல்ைகலை்ைழைே்தின் விைசொய பீடே்தின் உேவிப் பதிைொளர ் திருமதி 

ைல்பனொ நதிபரன் அைரை்ளுை்கும், எனது நன்றிைகளே் மேரிவிே்துை் 

மைொள்கிதறன். 

 

மிை முை்கியமொை, நிரை்ொை உேவிைகள ைழங்கிய இலங்கை ரஜரட்ட 

பல்ைகலை்ைழைே்தின் விைசொய பீடே்தின் விைசொய முகறகமைள் 

துகறயின் ேகலைர ் ைலொநிதி ஏ. எம்.தை.ஆர.்பை்டொர மற்றும் 

இலங்கை ரஜரட்ட பல்ைகலை்ைழைே்தின் AHEAD திட்டே்தின் 

மேொழில்நுட்ப மசயலைே்தின் (OTS) பைிப்பொளர ் தபரொசிரியர ்

எம்.எச.்தஜ.பி. குைரே்ன மற்றும் அைரது ஊழியரை்ளுை்கும் எனது 

மனமொரந்்ே நன்றிைகளே் மேரிவிே்துை் மைொள்கின்தறன். 

 

தமலும், இை் மசொற்ைளஞ்சியே்தின் மைளியீட்டிற்ைொன இறுதி 

ைடிைகமப்பிற்கு உேவிய சிதரஷ்ட ேைைல் மற்றும் மைளியீட்டு 

அதிைொரி திரு. சி.யூ. தசனநொயை்ை மற்றும் மெை்டர ் மைொப்தபைடுை 

விைசொய ஆரொய்சச்ி மற்றும் பயிற்சி நிறுைனே்தின் (HARTI) 

முைொகமே்துை உேவியொளர ் திருமதி. உேொனி ைருைொரே்தன 

ஆகிதயொருை்கு மிகுந்ே பொரொட்டுை்ைகளே் மேரிவிப்பதில் 

மபருமகிழ்ைகடகின்தறன். அட்கடகய ைடிைகமே்ேேற்கு நன்றி திரு 

ஹிரந்ேொ  

 
 

எல்.பி.ரூபதசன 

 



1  

 

 

 

1. Absolute advantage (ිරවප්ක්ෂ වාසය) (முழுநிகல நன்கம): The 

ability of an individual, company, region, or country to produce 

goods and services at a lower cost than others. අවනක්  ාර්ශවයකට 

ොවප්ක්ෂව පුද්ගලවයකුට, ආයතනයකට, ප්රවද්ශයකට වහෝ රටකට 

භාණ්ඩ හා වේවා අඩු පිරිවැයකින්(වියදමකින්) ි දවීමට ඇති හැකියාව. 
யொேொயினும் ேனிநபர,் நிறுைனம், நொடு அல்லது பிரொந்தியம் மற்றைரை்கள 

விட குகறந்ே மசலவில் மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைகள உற்பே்தி மசய்யும் 

திறன். 

 

2. Action plan (ක්රියාකාරි ෙැලැේම) (மசயற்றிட்டம்): A detailed plan with 

specified actions needed to achieve a goal. අරමුණක් අත් ත් 

කරගැනීම ෙඳහා විවශ්ෂිත ක්රියාකාරකේ ඇතුලත් ෙවිේතරාත්මකව ෙකෙ ්

කරන ලද ෙැකැේම. குறிேே் இலை்குைகள அகடந்து மைொள்ளும் முைமொை 

முன்கூட்டிதய தீரம்ொனிை்ைப்பட்ட மசயற்பொடுைளிகனை் மைொை்டமேொரு 

விரிைொன திட்டம். 

 

3. Added value (එකතු කල වටිනාකම) (மபறுமதி தசரை்்ைப்பட்ட): The 

increase in the worth of a product or service because of a particular 

activity. In the context of marketing, the activity might be packaging 

or branding. යේ ක්රියාවක් මගින් භාණ්ඩ හා වේවා ෙඳහා වැඩි 

වටිනාකමක් ලබා දීම. - ඇසරීම ෙහ වල්බල් කිරීම මගින් 

 ාරිවභෝගිකයාට භාණ්ඩ මිලදි ගැනීම  හසුකිරීම තුලින් වටිනාකමක් 

එකතු කිරීම උදාහරණයකි. ஒரு குறிப்பிட்ட மசயற்பொட்டின் ைொரைமொை 

குறிே்ே ஒரு மபொருள் அல்லது தசகையின் மதிப்பு அதிைரிை்ைப்படுேல்; 

சந்கேப்படுே்ேல் துகறயில் தநொை்கும்தபொது, மபொதியிடல், வியொபொரை் 

குறியிடுேல் தபொன்றகை. 

 

4. Advertising (ප්රචාරණය) (விளம்பரப்படுே்ேல்): A means of 

communication for sales promotion of product or service. 

භාණ්ඩයක වහෝ වේවාවක විකුණුේ ප්රවර්ධනය කිරීම ෙඳහා වයාදා ගනු 

ලබන ෙංිවේදන මාධයක්. உற்பே்திப் மபொருட்ைள் அல்லது தசகைைளின் 

விற்பகன தமம்படுே்ேலுை்ைொன மேொடரப்ொடல். 

 

5. Advertising agency (ප්රචාරණ ිවයෝජිත ආයතනය) 

(விளம்பரப்படுே்ேல் முைைர)்: An agency that creates advertisements 

for other companies or organizations. ආයතන හා ෙංවිධාන ෙදහා 
වවළඳ දැන්විේ ිර්මාණය කරන ආයතනය. தைறு நிறுைனங்ைளிற்ைொை 

விளம்பரங்ைகள உருைொை்கும் முைைர ்நிறுைனம். 
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6. Advertising campaign (ප්රචාරණ වය ාරය) (விளம்பர பிரசச்ொரம்): 

Advertising campaign is a series of advertisement messages that 

share a single idea and theme which makeup and integrated 

marketing communication. ති අදහෙක් ෙහ වත්මාවක් ප්රචලිත කිරීම 

ෙදහා ඉදිරි ත් කරන දැන්වීේ මාලාවකින් යුත් ඒකාබද්ධ අවලවිකරණ 

ෙන්ිවේදනය. விளம்பர பிரசச்ொரம் என்பது குறிே்ே ைருே்து அல்லது 

ைருப்மபொருகளப் பகிரும் விளம்பரச ்மசய்திைளின் மேொடர ்மேொகுப்பொகும். 

 

7. Advertising expenditure (ප්රචාරණ වියදේ) (விளம்பர மசலவினம்): 

Expenses associated with promoting an industry, entity, brand, 

product or service. ආයතනයක්, වය ාරයක්, ෙන්නාමයක්, 

ිෂ් ාදනයක් වහෝ වේවාවක් ප්රවර්ධනය කිරීමට ෙේබන්ධ වියදේ. குறிே்ே 

கைே்மேொழில், நிறுைனம், வியொபொரை்குறி, . உற்பே்திப் மபொருட்ைள் அல்லது 

தசகைைகள தமம்படுே்துேல் மேொடரப்ொன மசலவுைள். 

 

8. Affordable price (දරා ගත හැකි මිල) (ைடட்ுப்படியொன/ இயலை்கூடிய 

விகல): Price that people have money to buy, most people buy. 

බහුතරයක් මිිසුන්ට මිලදී ගැනීමට හැකි මිල. மபரும்பொலொன மை்ைளொல் 

ைொங்ை இயலை்கூடிய விகல. 

 

9. After sales service ( සු විකුණුේ වේවාව) (விற்பகனை்குப் பிந்திய 

தசகை): Service received after the good or service has been paid. 

භාණ්ඩ වහෝ වේවා විකිණීවමන්  සුව ලබා වදන වේවය. மபொருட்ைள் 

அல்லது தசகைைகள விற்பகன மசய்ே பின்னர ்ைழங்ைப்படும் தசகைைள். 

 

10. Agent (ිවයෝජිතයා) (முைைர)்: A person who acts on behalf of 

another person or a group. වවනත් පුද්ගලවයකු වහෝ කණ්ඩායමක් 

වවනුවවන් ව නී සටින පුද්ගලයා. ஒரு நபர ்அல்லது ஒரு குழுவின் சொரப்ொை 

மசயல்படும் மற்மறொரு நபர.் 

 

11. Agribusiness (කෘෂි වය ාර) (விைசொய ைைிைம்): A sum of business 

activities collectively associated with input supply, production, 

processing, and distribution of agricultural products. කෘෂි ිෂ් ාදන 

වයදවුේ, ිෂ් ාදනය, ෙැකසීම ෙහ වබදා හැරීමට ෙේබන්ධ කෘෂි වය ාර 

කටයුතු වල එකතුව. விைசொய . உற்பே்திப் மபொருட்ைளின் உள்ளீடட்ு 

ைழங்ைல், உற்பே்தி, மசயலொை்ைம் மற்றும் விநிதயொைம் ஆகியைற்றுடன் 

மேொடரப்ுகடய ைைிை நடைடிை்கைைளின் மேொகுதி. 

Advertising campaign Agribusiness 
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12. Agribusiness management (කෘෂි වය ාර කළමනාකරණය) (விைசொய 

ைைிை முைொகமே்துைம்): Application of management functions of 

planning, organizing, directing, and controlling to the agribusiness. 

ෙැලසුේ කිරීම, ෙංවිධානය කිරීම, ක්රියාත්මකන්කිරීමට උ වදේ දීම ෙහ 

අධීක්ෂණය කිරීම යන කළමනාකරණ කාර්යයන් කෘෂි වය ාර ෙඳහා 

භාවිතා කිරීම. விைசொய ைைிைம் மேொடரப்ொன திட்டமிடல், ஒழுங்ைகமே்ேல், 

ைழிப்படுே்ேல் மற்றும் ைடட்ுப்படுே்துேல் ஆகிய முைொகமே்துை 

மசயற்பொடுைள். 

 

13. Agricultural commodities (කෘෂිකාර්මික භාණ්ඩ) (விைசொய 

மபொருட்ைள்): Commodities produced from crops and animals. වභෝග 

ෙහ  ශු ෙේ ත් අංශ තුලින් ි දවන භාණ්ඩ. பயிரை்ள் மற்றும் 

விலங்குைளிலிருந்து உற்பேத்ி மசய்யப்படும் மபொருட்ைள். 

 

14. Agricultural economics (කෘෂි ආර්ික විදයාව) (விைசொயப் 

மபொருளொேொரம்): Study of how producers, consumers and societies 

use scare and natural resources in the production, processing, 

marketing, and consumption of agricultural products. ිෂ් ාදකයින්, 

 ාරිවභෝගිකයින් ෙහ විවිධ ෙමාජ විසන්  කෘෂිකාර්මික භාණ්ඩ 

ිෂ් ාදනය, ෙැකසීම, වබදා හැරීම හා  රිවභෝජනය ෙඳහා සමීත ෙහ 

ේවභාවික ෙේ ත් භාවිතා කරන ආකාරය පිළිබඳ  අධයනය කිරීම. 
ைகரயறுை்ைப்படட், இயற்கை ைளங்ைள் விைசொயப் மபொருட்ைகள உற்பே்தி 

மசய்ைேற்ைொை உற்பே்தியொளரை்ள், நுைரத்ைொர ் மற்றும் பல்தைறு 

சமூைங்ைளொல் மசயலொை்ை, விநிதயொகிை்ை மற்றும் நுைரவ்ிற்கு எை்ைளவு  

பயன்படுே்ேப்படுைது பற்றிய ஆய்வு. 

 

15. Agricultural entrepreneurship (කෘෂිකාර්මික වයවොයකත්වය) 

(விைசொய முயற்சியொை்கம):  The process of identification, 

evaluation, and implementation of agribusiness opportunities.  කෘෂි 

වය ාර අවේථා හඳුනා ගැනීම, ඇගයීම, ෙහ ක්රියාත්මක කිරීම යන 

ක්රියාවලිය. விைசொய ைைிை ைொய்ப்புைகள அகடயொளம் ைொணுேல், 

மதிப்பீடு மசய்ேல் மற்றும் மசயல்படுே்துேல். 

 

16. Agricultural farming systems (කෘෂිකාර්මික වගාවි ල  ද්ධතින්) 

(விைசொய பை்கை முகறகம): A set of strategies to manage the 

available resources to achieve economic and sustainable 

agricultural productivity to meet the needs of the farm household. 

කෘෂිකාර්මික කුටුේඹ/ වුල් අවශයතා ඉටු කර ගැනීම ෙඳහා ආර්ික හා 

Agricultural farming systems Agribusiness management 

management 
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තිරොර කෘෂිකාර්මික ඵලදායිතාවයන් ලගා කර ගැනීමට  වතින ෙේ ත් 

කළමණාකර ගැනීවේ උ ායමාර්ග. விைசொயே் துகறயின்  தேகைைகளப் 

பூரே்்தி மசய்ைேற்ைொை கிகடை்ைப்மபறும் ைளங்ைகள முைொகம மசய்து  

மபொருளொேொர மற்றும் நிகலதபறொன விைசொய உற்பே்திே்திறகன 

எய்துைேற்குரிய உே்திைளின் மேொகுப்பு. 
  

17. Agricultural inputs (කෘෂිකාර්මික වයදවුේ) (விைசொய உள்ளீடுைள்): 

Resources such as land, labour and machineries that are used in 

agricultural production. කෘෂිකාර්මික ිෂ් ාදන ක්රියාවලිය ෙඳහා 

වයාදා ගනු ලබන ඉඩේ, ශ්රමය ෙහ යන්ෛ සූෛ වැි ිෂ් ාදන ෙේ ත්. 
விைசொய உற்பே்தியில் பயன்படுே்ேப்படும் நிலம், உகழப்பு மற்றும் 

இயந்திரங்ைள் தபொன்ற ைளங்ைள். 

 

18. Agricultural marketing (කෘෂිකාර්මික අවලවිකරණය) (விைசொய 

சந்கேப்படுே்ேல்): All the activities associated with distribution of 

agricultural commodities from producer to consumer. 

ිෂ් ාදකයාවේ සට  ාරිවභෝගිකයා දක්වා කෘෂිකාර්මික භාණ්ඩ වබදා 

හැරිවේ ක්රියාවලියට අයත් සයලුම කාර්යයන්. உற்பே்தியொளரிடமிருந்து 

நுைரத்ைொருை்கு விைசொய மபொருட்ைகள விநிதயொகிே்ேல் மேொடரப்ொன 

அகனே்து நடைடிை்கைைள். 
 

19. Agricultural mechanization (කෘෂිකාර්මික යාන්ිකරණය) 

(விைசொய இயந்திரமயமொை்ைல்): Substitution of machineries in due of 

labour in doing production and marketing activities. Use of combine 

harvesters for harvesting and use of machines to pack and handling 

are examples. ිෂ් ාදන හා අවලවිකරණ කටයුතු කිරීවේදී මිිේ ශ්රමය 

වවනුවට යන්වෛෝ කරණ භාවිතය ආවද්ශ කිරීම. අේවනු වනලීම ෙඳහා 

ඒකාබද්ධ අේවනු වනළන යන්ෛ භාවිතා කිරීම ෙහ ඇසුරුේ කිරීමට ෙහ 

හැසරවීමට යන්ෛ භාවිතා කිරීම උදාහරණ වේ. உற்பே்தி மற்றும் 

சந்கேப்படுே்ேல் மசயல்பொடுைளில் மனிே உகழப்பிற்கு பதிலொை 

இயந்திரங்ைகள பயன்படுே்துேல். உேொரைமொை ஒருங்கிகைந்ே 

அறுைகட இயந்திரங்ைகளப் பயன்படுே்தி அறுைகட மசய்ேல், 

மபொதியிடல்  இயந்திரங்ைகளப் பயன்படுே்துேல் தபொன்றன. 
 

20. Agricultural policy (කෘෂිකාර්මික ප්රති ත්තිය) (விைசொயை் மைொள்கை): 
Statements of guidelines with actions adopted by the government at 

the national level. රජය විසන් ජාතික මට්ටමින් අනුගමනය කරනු ලබන 
ක්රියකාරකේ ෙහිත මාර්වගෝ වද්ශ ප්රකාශනය. அரசொங்ைே்தினொல் தேசிய 

ரீதியில் அங்கீைரிை்ைப்பட்ட நடைடிை்கைைளுடன் கூடிய ைழிைொடட்ுேல்ைளின் 

அறிை்கைைள். 

Agricultural inputs  Agricultural policy 
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21. Agricultural production (කෘෂිකාර්මික ිෂ් ාදන) (விைசொய 

உற்பே்தி): Produce of crop from plants grown in the land. භූමිය තුල 

වගා කරන වභෝග තුලින් ලබා ගන්නා ි ෂ් ාදන. நிலே்தில் ைளரை்்ைப்படும் 

பயிரை்ளின் விகளசச்ல். 

 

22. Agricultural productivity (කෘෂිකාර්මික ඵලදායිතාව) (விைசொய 

உற்பே்திே்திறன்): The ratio of agricultural outputs to agricultural 

inputs. It is an output per unit of input. Ex. production per acre. 

කෘෂිකාර්මික ිමැයුේ ෙහ වයදවුේ අතර අනු ාතය/වයදවුේ ඒකකයකට 

ලැවබන ිෂ් ාදන ප්රමාණය. ඉඩේ අක්කරයකින් ලැවබන ිෂ් ාදන 

ප්රමාණය උදාහරණයකි. விைசொய மைளியீடுைள் மற்றும் 

உள்ளீடுைளிற்கிகடயிலொன  விகிேம்; அேொைது ஒரு அலகு உள்ளீடட்ின் 

மைளியீடு; உேொரைம்: ஒரு ஏை்ைரின் உற்பே்தி. 

 

23. Agricultural service (කෘෂිකාර්මික වේවය) (விைசொய தசகை): A non-

tangible input used in agricultural production process, such as 

veterinary care, extension, and machinery repair. කෘෂිකාර්මික 

ිෂ් ාදන ක්රියාවලිවේදී භාවිතා කරනු ලබන  ශු ත්රවදය වේවය, කෘෂි 

වය ප්ති වේවය ෙහ කෘෂි උ කරණ අළුත්වැඩියා කිරීම වැි ේ ර්ශ කළ 

වනාහැකි වේවාවන්. ைொல்நகட பரொமரிப்பு, நீடட்ிப்பு மற்றும் இயந்திர 

பழுது தபொன்ற விைசொய உற்பே்தி மசயற்பொடுைளில் பயன்படுே்ேப்படும் 

மேொடட்ுைரமுடியொேமேொரு உள்ளீடு. 
 

24. Agricultural supply (කෘෂිකාර්මික ෙැ යුම) (விைசொய ைழங்ைல்): 

Providing of a tangible input to produce agricultural products, such 

as fertilizer, feed, and machinery. කෘෂි ිෂ් ාදන ි දවීම ෙඳහා 

වයාදා ගනු ලබන ව ාවහාර, ආහාර, යන්ෛ සූෛ වැි ේ ර්ශ කළ හැකි 

වයදවුේ. உரம், தீைனம் மற்றும் இயந்திரங்ைள் தபொன்ற விைசொயப் 

மபொருட்ைகள உற்பே்தி மசய்ைேற்ைொன உள்ளீடட்ுப் மபொருட்ைகள 

ைழங்குேல். 
  

25. Agricultural value chain (කෘෂිකාර්මික අගය දාමය) (விைசொய 

மபறுமதிச ்சங்கிலி): A set of interrelated activities that add values to 

the product. ි ෂ් ාදනයට අගයක් (වටිනාකමක්) එකතු කරන කාර්යයන් 
ඇතුලත් ක්රියාවලිය. விைசொய உற்பே்திப் மபொருட்ைளிற்கு மபறுமதி 

தசரை்்கும் ஒன்தறொமடொன்று மேொடரப்ுகடய மசயல்பொடுைளின் மேொகுப்பு. 

Agricultural production Agricultural value chain 
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26. Agro-based industries (කෘෂි ආශ්රිත කර්මාන්ත) (விைசொயம் சொர ்

கைே்மேொழில்ைள்): Industries that depends on agricultural products 

as raw materials. An example is rice milling industry in which 

paddy is used as raw material to produce rice.  කෘෂිකාර්මික ි ෂ් ාදන 

අමුද්රවය වලෙ භාවිතා කරන කර්මාන්ත. වී අමුද්රවය වලෙ භාවිතා කර 

ෙහල් ි දවිවේ කර්මාන්තය උදාහරණයකි. விைசொய உற்பே்திப் 

மபொருட்ைகள மூலப்மபொருட்ைளொைை் மைொை்டு இயங்கும் மேொழில்ைள். 
உேொரைமொை அரிசி உருைொை்கும் மேொழிலில் மநல்லொனது அரிசி 

உற்பே்திை்கு மூலப்மபொருளொைப் பயன்படுே்ேப்படுகிறது. 
 

27. Aim (අරමුණ) (தநொை்ைம்): Purpose to achieve. The aim of the 

agribusiness is profit. As an example, profit is an aim of agri-

business organization. අත් ත් කරගැනීවේ  රමාර්ථය. උදාහරණයක් 

වලෙ කෘෂි වය ාරවයහි  රමාර්ථය ලාභයයි. குறிே்ே ஒன்கற 

அகடைேற்ைொன தநொை்ைம். விைசொய ைைிைே்தின் குறிை்தைொள் 

இலொபமீடட்ல். உேொரைமொை, இலொபம் என்பது விைசொய ைைிை 

நிறுைனே்தின் தநொை்ைொகும். 
 

28. Aim of planning (ෙැලසුේ කිරීවේ අරමුණ) (திட்டமிடலின் தநொை்ைம்): 

Improvement of the present situation. වර්තමාන තත්ත්වය වැඩිදියුණු 

කිරීම. ேற்தபொகேய நிகலகமகய தமம்படுே்துேல். 
 

29. Allocation efficiency (වවන් කිරීවේ කාර්යක්ෂමතාව) (ஒதுை்கீடட்ு 

விகனே்திறன்): Allocation efficiency ensures when no other 

allocation of resources would make producers or consumers better 

off. Optimal allocation of resources. ිෂ් ාදකයින්ට වහෝ 

 ාරිවභෝගිකයින්ට උ රිම යහ තක් සදු වන අන්දමට ෙේ ත් වවන් කිරිම. 

ෙේ ත් ප්රශේත වලෙ වවන් කිරීම. எந்ேமைொரு ைள ஒதுை்கீடும் 

ேயொரிப்பொளரை்களதயொ அல்லது நுைரத்ைொரை்களதயொ சிறப்புற மொற்றும் 

தபொது ஒதுை்கீடட்ு விகனே்திறனொனது எய்ேப்படுகின்றது. அேொைது 

ைளங்ைளின் உைப்பொன ஒதுை்கீடு. 
 

30. Alternatives (විකල් ) (மொற்று): Available possibilities. Consumer 

can buy product from supermarket instead of rural fair. Buying from 

supermarket is considered as an alternative. ලබා ගත හැකි වවනත් 

මාර්ග. ග්රාමීය ව ාළ වවනුවට  ාරිවභෝගිකයාට සුපිරි වවළඳෙැලකින් 

භාණ්ඩ මිලදී ගත හැකිය. සුපිරි වවළඳෙැලකින් මිලදී ගැනීම විකල් යකි. 

Agro-based industries Alternatives 
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இயலை்கூடிய சொே்தியை்கூறுைள். நுைரத்ைொர ்கிரொமிய சந்கேை்குப் பதிலொை 

சிறப்புச ் சந்கேயில் (சூப்பர ் மொரை்்மைட்) மபொருட்ைகள ைொங்ைலொம். 
சிறப்புச ்சந்கேயில் ைொங்குைது மொற்றொை ைருேப்படுகிறது. 

 

 

31. Annual marketing plan (වාර්ෂික අවලවිකරණ ෙැලැේම) (ைருடொந்ே 

சந்கேப்படுே்ேல் திட்டம்): A detailed report prepared annually that 

explains the marketing efforts of a business in the coming year. ඉදිරි 

වර්ෂය ෙඳහා වය ාරයක අවලවිකරණ ක්රියාමාර්ග ඇතුලත් විේතරාත්මක 

වාර්තාව. எதிரை்ரும் ஆை்டிற்ைொன  சந்கேப்படுே்ேல் திட்டங்ைகள 

விரிைொை விளை்ை ேயொரிை்ைப்படும் ைருடொந்ே அறிை்கை. 
 

32. Assembling (එක්  රැේකිරීම/එකලේ කිරිම) (ஒன்றொை்குேல்): Collecting 

or bringing agricultural products to one place. කෘෂි ිෂ් ාදන 

අවලවිය ෙඳහා එක් තැනකට රැේ කිරීම. விைசொய உற்பே்திப் 

மபொருட்ைகள ஒதர இடே்திற்கு தசைரிே்ேல் அல்லது மைொை்டுைருேல். 
 

33. Assembly market (එකලේ කිරීවේ වවවළඳව ාළ) (ஒன்றுகூடல் 

சந்கே): A trading place where farmers bring their small quantities 

to sell. සුළු වගාවීන්වේ ිෂ් ාදන අවලවි කරන ේථානය.விைசொயிைள் 

ேங்ைள் சிறிய அளவிலொன உற்பே்திைகள விற்பகனை்கு மைொை்டு ைரும் 

ஒரு ைரே்்ேை இடம். 
 

34. Asymmetric information (අෙමමිතික වතාරතුරු) (சமசச்ீரற்ற 

ேைைல்): Imbalance of dissemination of information. One party has 

more information than the other in transaction. වතාරතුරු වබදා 

හැරීවේ අෙමතුලිතතාවය. ගනුවදනුවේදී එක්  ාර්ශවයට අවනක් 

 ාර්ශවයට වඩා වැඩි වතාරතුරු තිබීම. ேைைல் பரைலின் ஏற்றேே்ொழ்வு. ஓர ்

பரிைரே்்ேகனயில் ஒரு ேரப்கப விட மற்மறொரு ேரப்பினர ் அதிை 

ேைைலிகனை் மைொை்டிருேே்ல். 

 

35. Attitudes (ආකල් ) (மனப்பொங்குைள்): Emotions, beliefs, and 

behaviours – A set of feelings. හැඟීේ, විශ්වාෙයන් ෙහ හැසරීේ - හැඟීේ 

ෙමූහයක්. உைரச்ச்ிைள், நம்பிை்கைைள் மற்றும் நடே்கேைள் - 
உைரவ்ுைளின் மேொகுப்பு. 
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36. Backward relationship ( සුව ළ ෙේබන්ධතාවය) (பின்தநொை்கிய 

மேொடரப்ு): Maintaining relationship with predecessor of the value 

chain. Relationship farmer with the input supplier is an example. 

වටිනාකේ දාමවේ පූර්වගාමියා ෙමඟ ෙබඳතා  වත්වා ගැනීම.  වගාවියා 

අමුද්රවය ෙැ යුේකරු ෙමඟ  වතින ෙබඳතාව උදාහරණයකි. மபறுமதிச ்

சங்கிலியின் முன்தனொடிைளுடன் உறகைப் தபணுேல்;  உேொரைமொை 

விைசொயி மற்றும் உள்ளீடு ைழங்குநருை்கிகடயிலொன மேொடரப்ு.  

 

37. Balance of payments (වගවුේ වශ්ෂය) (மசன்மதி நிலுகை): A 

summary statement of all international transactions made between 

one country and the rest of the world in the given year. වර්ෂයක් තුළ 

එක් රටක් වලෝකවේ වෙසු රටවල් ෙමග කරනු ලබන ජයන්තර ගනුවදනු 

වල ොරාංශය. மைொடுை்ைப்பட்ட ஆை்டில் ஒரு நொடொனது  உலகின் பிற 

பகுதிைளுை்கு இகடதய மசய்யப்பட்ட அகனே்து சரை்தேச 

பரிைரே்்ேகனைளின் சுருை்ை அறிை்கை. 
 

38. Balance of Trade (වවළද වශ්ෂය) (ைரே்்ேை நிலுகை): Difference 

between the value of imports and exports in the given country. රටක 

ආනයන වියදම ෙහ අ නයන ආදයම අතර වවනෙ. குறிே்ே நொமடொன்றின் 

இறை்குமதி மற்றும் ஏற்றுமதிப் மபறுமதிைளிற்கு இகடயிலொன தைறுபொடு. 
 

39. Barter economy (භාණ්ඩ හුවමාරු ආර්ිකය) (பை்டமொற்றுப் 

மபொருளொேொரம்): The economy in which the direct exchange of goods 

and services takes place between two parties. වද ාර්ශවයක් අතර 

භාණ්ඩ හුවමාරුව සදුවන ආර්ිකය. එළවළු වර්ග වදකක් එකිවනකා 

අතර හුවමාරුව උදාහරණයක් වේ. இரு ேரப்பினரிகடதய ஒரு மபொருள் 

அல்லது தசகைை்ைொை இன்னுமமொரு மபொருள் அல்லது தசகையிகன 

தநரடியொை பரிமொற்றும் மபொருளொேொரம் 

 

40. Basic needs (මූලික අවශයතා) (அடிப்பகடே் தேகைைள்):  Things such 

as food, shelter, and cloths that are necessary to sustain life. ජිවිතවේ 

 ැවැත්මට අවශය ආහාර, ිවාෙ, ඇඳුේ  ැලඳුේ ආදිය. ைொழ்ை்கைகய  

ைொழ அே்தியைசியமொன உைவு, உகறவிடம், உகட தபொன்றகை. 
 

41. Brand (වවවළඳ නාමය) (பை்டை் குறியீடு): Unique design, sign, 

symbol, words, or a combination of these employed in creating an 

image that identifies a product and differentiates it from its 

competitors.  ිෂ් ාදනයක් එහි තරඟකරුවන්වගන් වවන් කර 

B 
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හඳුනාගත හැකි  රිදි ිර්මාණය කළ අද්විතීය ෙැළසුමක්, ෙංඥාවක්, 

ෙංවක්තයක්, වචන වහෝ ඒවාවයහි ෙංවයෝගයක්. ஒரு உற்பே்திப் மபொருள் 

ேயொரிப்பிகன  அேன் தபொட்டியொளரை்ளிடமிருந்து தைறுபடுே்தி 

அகடயொளப்படுே்தும் ேனிேத்ுைமொன ைடிைகமப்பு, அகடயொளம், சின்னம், 

ைொரே்்கேைள் அல்லது இைற்றின் ைலகை. 
 

42. Brand awareness (වවවළඳ නාමය පිළිබඳ දැනුවත්භාවය) (பை்டை் 

குறியின் விழிப்புைரவ்ு): A measure of how many people know about 

your company and its products. ෙමාගම ෙහ එහි ිෂ් ාදන පිළිබඳව 

වකා මණ පිරිෙක් දැනුවත්ව ඇතිද යන්න පිළිබඳව මිනුම. ஒரு நிறுைனம் 

மற்றும் அேன் உற்பே்திப் மபொருட்ைள் பற்றிய மபொதுமை்ைளின் அறிவு. 
 

43. Brand loyalty (වවළඳ නාම  ක්ෂ ාතිත්වය) (பை்டை் குறியின் 

பற்றுறுதி): The tendency of consumers to continuously purchase the 

same brand.  ාරිවභෝගිකයින් එකම වවළඳ නාමය ෙහිත භාණ්ඩ 

අඛණ්ඩව මිලදී ගැනීවේ ප්රවණතාවය. ஒதர பை்டை் குறியிகன மேொடரந்்து 

ைொங்கும் நுைரத்ைொரின் தபொை்கு. 
44. Branding (වවළඳ නාමකරණය) (பை்டை் குறியிடல்): Process or action 

of creating a strong positive perception of a product. ිෂ් ාදනයක් 

පිළිබඳ ශක්තිමත් ධනාත්මක අවවබෝධයක් ඇති කිරීවේ ක්රියාවලිය වහෝ 

ක්රියාව. ஒரு உற்பே்திப் மபொருளின் ைலுைொன தநரம்கறயொன ைருேக்ே 

உருைொை்கும் மசயல்முகற அல்லது மசயல். 
 

45. Break-even- price (කඩයිේ මිල/ෙමායන මිල/ෙමච්වේදන ලක්ෂවේ 

මිල) (இலொப நடட்மற்ற புள்ளி): The price equivalent to the cost of a 

commodity. Producer gets no profit at this price. භාණ්ඩයක පිරිවැයට 

ෙමාන මිල. වමම මිලට ිෂ් ාදකයාට ලාභයක් වනාලැවේ. ஒரு 

மபொருளின் விகலை்கு சமமொன விகல. இந்ே விகலயில் உற்பே்தியொளருை்கு 

இலொபம் கிகடை்ைொது. 
 

46. Broker (තැරැේකරු) (ேரைர)்:  A person or firm who arranges 

transactions between a buyer and a seller for a commission. වකාමිෙ ්

මුදලක් ෙඳහා ගැනුේකරුවවකු ෙහ විකුණුේකරුවවකු අතර ගනුවදනු 

පිළිවයල කරන පුද්ගලවයක් වහෝ ෙමාගමක්. ைொங்குபைருை்கும் 

விற்பகனயொளருை்கும் இகடயில் பரிைரே்்ேகனைகள ஏற்பொடு மசய்து ேரகு 

பைே்திகனப் மபற்றுை் மைொள்ளும் ஒரு நபர ்அல்லது நிறுைனம். 
 

Brand awareness Broker 
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47. Budget (අයවැය) (ைரவு மசலவுே் திட்டம்): An estimate of income and 

expenditure for a set period. ියමිත කාලයක් ෙඳහා ආදායම ෙහ 

වියදම පිළිබඳ ඇේතවේන්තුවක්. ஒரு குறிப்பிட்ட ைொலே்திற்ைொன 

ைருமொனம் மற்றும் மசலவினங்ைளின் மதிப்பீடு. 
 

48. Bulkiness (විශාලත්වය) (பருமன்): Requirement of more space to 

keep products. Price is low compared to the size of the product. 

Industrial products are less bulky as comparted to agricultural 

products. ිෂ් ාදන තබා ගැනීම ෙඳහා වැඩි ඉඩ ප්රමාණයක් අවශයය වීම. 

ිෂ් ාදනවේ ප්රමාණයට ොවප්ක්ෂව මිල අඩු වීම. කෘෂි කාර්මික ිෂ් දන 

වලට ොවප්ක්ෂව කාර්මික ිෂ් ාදන විශාලත්වවයන් අඩුය. உற்பே்திப் 

மபொருட்ைகள கைை்ை அதிை இடம் தேகைப்படுைதுடன் மபொருளின் 

அளதைொடு ஒப்பிடும்தபொது விகல குகறவு. அேொைது விைசொய 

மபொருட்ைளுடன் ஒப்பிடும்தபொது மேொழில்துகற மபொருட்ைள் குகறைொன 

பருமனொனகை. 
 

49. Bull market (වර්ධනය වන වවවළඳව ාළ තත්ත්වය / ගැණුේකරුවන්ට 

නැඹුරු වූ වවවළඳ තත්ත්වය) (ைொகளச ்சந்கே): A market where prices 

are increasing. මිල ඉහල යන වවළදව ාළ. (இருப்புச ்சந்கேயில்) விகல 
கூடும் என எதிரப்்பொரை்்கும் சந்கே. 

 

50. Business cycle (වයා ාර චක්රය) (வியொபொரச ் சைடதைொட்டம்): The 

pattern in fluctuations in business in line with the economic changes 

such as demand and supply, consumer buying power, and consumer 

willingness to spend. The four stages in the business cycle are 

prosperity, recession, depression and recovery. ඉල්ලුම ෙහ ෙැ යුම, 

 ාරිවභෝගිකයින්වේ මිලදී ගැනීවේ ශක්තිය ෙහ  ාරිවභෝගිකයින් වියදේ 

කිරීමට ඇති කැමැත්ත වැි ආර්ික වවනේකේ වලට අනුකූලව වයා ාර 

උච්චාවචනයන්වේ රටාව. වයා ාර චක්රවේ අදියර හතර නේ ෙමෘද්ධිය, 

අව ාතය, අවපීඩනය ෙහ ප්රකෘතිමත් වීම. தைள்வி மற்றும் ைழங்ைல், 

நுைரத்ைொர ் ைொங்கும் சை்தி மற்றும் நுைரத்ைொரின் பைம் 
மசலைழிப்பேற்ைொன  விருப்பு தபொன்ற மபொருளொேொர மொற்றங்ைளுை்கு 
ஏற்ப ைைிைே்தில் ஏற்படும் ஏற்ற இறை்ைங்ைள். ைைிை சுழற்சியில் 
நொன்கு நிகலைளொைன மசழிப்பு, மந்ேநிகல, வீழ்சச்ி மற்றும் மீடச்ி 

 

51. Business market (වයා ාර වවවළඳව ාළ) (ைைிை சந்கே):  A market 

of selling products and services to other businessmen, whom those 

products and services will either be used as a raw material for the 

Budget Business market 
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manufacturing of other products or resell them.  It is also known as 

B2B – business to business. වවනත් භාණ්ඩ ිෂ් ාදනය ෙඳහා 

අමුද්රවයයක් වලෙ වහෝ නැවත විකිණීම ෙඳහා වයා ාරිකයින්ට ිෂ් ාදන 

හා වේවාවන් විකිණීවේ වවවළඳව ාළ. වයා ාරවයන් වයා ාරයට 

අවලවිය.  ஏகனய வியொபொரிைளுை்கு உற்பே்திப் மபொருட்ைள் மற்றும் 

தசகைைகள விற்பகன மசய்யும் சந்கே, அந்ே ேயொரிப்புைள் மற்றும் 

தசகைைள் மற்ற மபொருட்ைளின் உற்பே்திை்கு ஒரு மூலப்மபொருளொை. 

 

52. Buyer (ගැනුේකරු) (மைொள்ைனைொளர)்: The one who buys a product. 

ිෂ් ාදනයක් මිලදී ගන්නා තැනැත්තා. ஒரு உற்பே்திப் மபொருகள 
ைொங்குபைர.் 
 

53. Buyers’ market (ගැනුේකරුවන්වේ වවවළඳව ාළ) (மைொள்ைனைொளரின் 
சந்கே): A market in which buyers have an advantage over sellers 

in price negotiations due to more supply than required quantity. 

අවශය ප්රමාණයට වඩා ෙැ යුම වැඩි ිො මිල තීරණය කිරීවේදී 

ගැනුේකරුවන්ට විකුණුේකරුවන්ට වඩා වාසයක් ඇති වවළඳව ාළ. 
தேகையொன அளகை விட அதிை ைழங்ைல் ைொரைமொை விகல 
சம்பந்ேமொன தபசச்ுைொரே்்கேயில் விற்பகனயொளரை்கள விட 
மைொள்ைனைொளரை்்கு  சொேைமொன சந்கே. 
 

54. Buying (මිලදී ගැනීම) (மைொள்ைனவு): The action of purchasing a 

product that transfers ownership from one person to another. 

ිෂ් ාදනයක් මිලදී ගැනීවේ ක්රියාව. එහිදී ිෂ් ාදනවේ  අයිතිය එක් 

පුද්ගලවයකුවගන් තවත් පුද්ගලවයකුට  ැවරීම. ஒருைரிடமிருந்து 
இன்மனொருைருை்கு உரிகமகய மொற்றி ஒரு உற்பே்திப் மபொருகள 
ைொங்கும் மசயல். 
 

55. Buying power (මිලදී ගැනීවේ හැකියාව) (மைொள்ைனவு ஆற்றல்): The 

amount of money having to spend to purchase goods and services. 

භාණ්ඩ හා වේවා මිලදී ගැනීම ෙඳහා වැය කළ හැකි මුදල් ප්රමාණය. 
மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைகள ைொங்குைேற்கு மசலைழிை்ை தைை்டிய 
பைம். 
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56. Capital market (ප්රාේධන වවළදව ාළ) (மூலேன / முேல் சந்கே):  A 

market where buyers and sellers engage in trading of financial 

securities like bonds, shares etc. බැඳුේකර, වකාටේ වැි මූලය 

සුරැකුේ ත් වවළඳාේ කරන ගැනුේකරුවන් ෙහ විකුණුේකරුවන් ෙහිත 

වවළඳව ාළ. ைொங்குபைரை்ள் மற்றும் விற்பகனயொளரை்ள் முறிைள், 

பங்குைள் தபொன்ற நிதி சொர ்பே்திரங்ைளின் ைரே்்ேைே்தில் ஈடுபடும் சந்கே. 

 

57. Cash crops (වාණිජ වබෝග) (பைப் பயிரை்ள்): Crops grown to sell for 

profit. විකුණා ලාභ ලබා ගැනීවේ අරමුණින් වගා කරන වභෝග. 
இலொபே்திற்ைொை விற்ைப்படும் பயிரை்ள். 
 

58. Cash market (මුදල් හුවමාරු වන වවවළඳව ාළ) (பைச ்சந்கே): The 

market where the exchange of commodities take place on cash 

between buyers and sellers. ගැනුේකරුවන් ෙහ විකුණුේකරුවන් අතර 

මුදලින් භාණ්ඩ හුවමාරුව සදුවන වවළඳව ාළ. ைொங்குபைரை்ளுை்கும் 
விற்பைரை்ளுை்கும் இகடயில் பைம் மூலம் பரிமொற்றம் நகடமபறும் 
சந்கே. இது உடனடிச ்சந்கே எனவும் அகழை்ைப்படுகிறது. 
 

59. Cash price (අත්පිට මුදලට අවලවි කිරීම) (கைப்பை விகல): The price 

paid for a product at the time of selling. භාණ්ඩයක් විකුණන 

අවේථාවේදී භාණ්ඩය ෙදහා වගවනු ලබන මුදල. விற்பகனயின்தபொது 
ஒரு உற்பே்திப் மபொருளுை்கு மைொடுை்ைப்படட் விகல. 

 

60. Centralized exchange (මධයගත හුවමාරුව) (கமயப்படுே்ேப்பட்ட 
பரிமொற்றம்): Buying and selling take  place in a central place known 

as a market. වක්න්ිය ේථානයකදී මිලදී ගැනීම ෙහ විකිණීම සදු කිරීම. 

එම ේථානය වවළඳව ාළක් වලෙ හැඳින්වේ. மபொதுைொன இடே்தில் 
ைொங்குேல் மற்றும் விற்பகன நகடமபறுேல்; சந்கே என அகழை்ைப்படும். 

 

61. Channels of distribution (වබදා හැරීවේ මාර්ග) (விநிதயொை 
மொரை்்ைங்ைள்): Distribution routes between the producer and final 

consumer. භාණ්ඩයක්  ිෂ් ාදකයාවේ සට අවෙන්  ාරිවභෝගිකයා 

දක්වා වබදාහරින මාර්ග. உற்பே்தியொளருை்கும் நுைரத்ைொருை்கும் 
இகடயிலொன விநிதயொை ைழிைள். 
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62. Channels competition (අවලවි මාර්ග තරඟය) 

(மொரை்்ைங்ைளிற்கிகடயிலொன தபொட்டி):  Competition among 

distribution routes. වබදා හැරීවේ මාර්ග අතර ඇති තරඟය. விநிதயொை 
ைழிைளிற்கிகடயிலொன  தபொடட்ி. 

 

63. CIF (Cost, Insurance and Freight) (මිල, රක්ෂණ ෙහ නැේ ගාේතු) 

(ைொப்புறுதி ைப்பற்சரை்குச ் மசலவு): An abbreviation referring to the 

total of costs of the commodity, insurance coverage and freight 

charges to port of destination, included in selling price of the 

commodity or product and paid by the buyer. ගැනුේකරු විසන්  

ආනයික භාණ්ඩ ෙඳහා වගවනු ලබන ගැනුේ මිල, රක්ෂණ ආවරණය 

ෙහ ගමනාන්තය දක්වා භාණ්ඩ ප්රවාහන ගාේතු වල මුළු එකතුව ෙඳහන් 

කරන වකටි වයදුම. மபொருட்ைளின் மமொே்ே மசலவுைள், ைொப்பீடட்ுே ்
மேொகை மற்றும் பயைம் மசய்யவுள்ள துகறமுைேத்ிற்ைொன சரை்குை் 
ைட்டைம் ஆகியைற்கறை் குறிை்கும் சுருை்ை மசொல். இது உற்பே்திப் 
மபொருள் அல்லது மபொருளின் விற்பகனயில் தசரை்்ைப்படட்ு 
ைொங்குபைரொல் மசலுே்ேப்படுகிறது. 
 

64. Cold storage (ශීත ගබඩා කිරීම) (குளிரச் ்தசமிப்பு): Keeping the goods 

in controlled temperature environment.  ාලන උෂ්ණත්ව  රිෙරයක 

භාණ්ඩ ගබඩා කර තැබීම. ைடட்ுப்படுே்ேப்பட்ட மைப்பநிகல சூழலில் 
மபொருட்ைகள கைே்திருே்ேல். 
 

65. Collateral (ඇ කරය) (பிகை): An asset that a lender accepts as 

security for a loan. ණයකරු ණයක් ලබා දිවේදි  ඇ කරය වශවයන් 

තබා ගනු ලබන වත්කම. ைடன் ைழங்குபைர ்ைடனுை்ைொன பொதுைொப்பொை 
ைடன் மபறுபைரிடம் ஏற்றுை்மைொள்ளும் மசொேத்ு. 
 

66. Collector (එකතුකරන්නා) (தசைரிப்பொளர)்: A person who purchases 

and collects products from farmers. වගාවීන්වගන් ිෂ් ාදන මිලදී 

වගන එකතු කරන පුද්ගලයා. விைசொயிைளிடமிருந்து உற்பே்திப் 
மபொருட்ைகள மைொள்ைனவு மசய்து தசைரிை்கும் நபர.் 
 

67. Commercial farmer (වාණිජ වගාවි මහතා) (ைைிை விைசொயி): A 

farmer who grows crops and rears animals to sell those products on 

the market. වවළඳව ාවළ් විකිණීවේ අරමුණින් වබෝග වගා කරන ෙහ 

ෙතුන් ඇති කරන වගාවි මහතා. சந்கேயில் விற்பேற்ைொை பயிரை்ள் 
மற்றும் விலங்குைகள ைளரை்்கும் விைசொயி. 

Channels competition Commercial farmer 
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68. Commodities exchange (භාණ්ඩ හුවමාරුව) (பை்டங்ைளின் 
பரிமொற்றம்): A physical centre where trading takes place. වවළඳාම 

සදුවන වභෞතික මධයේථානය. ைரே்்ேைம் நகடமபறும் ஒரு மபௌதிை 
கமயம். 
 

69. Commodities (වවළඳ භාණ්ඩ) (பை்டங்ைள்): An economic good that 

can be bought and sold. මිලදී ගත හැකි හා විකිණිය හැකි ආර්ික 

භාණ්ඩ. ைொங்ைை்கூடிய மற்றும் விற்ைை்கூடிய ஒரு மபொருளொேொரப் 
மபொருள். 
 

70. Commodity market (භාණ්ඩ වවළඳව ාළ) (பை்டச ் சந்கே): A 

physical or virtual marketplace where buyers and sellers meet to 

trade commodities. ගැනුේකරුවන් ෙහ විකුණුේකරුවන් වවළඳාම 

ෙඳහා හමුවන වභෞතික වහෝ අන්තර්ජාල වවවළඳව ාළ. ைொங்குபைரை்ள் 
மற்றும் விற்பகனயொளரை்ள் பை்டங்ைகள ைரே்ே்ைம் மசய்ைேற்ைைொை 
சந்திை்கும் ஒரு மபௌதிை அல்லது மமய்நிைர ்சந்கே. 
 

71. Comparative advantage (ොවප්ක්ෂ වාස) (ஒப்பீடுசொரந்்ே அனுகூலம்): 

Ability to produce a particular good or service at a lower cost than 

other competitors. අවනකුත් තරඟකරුවන්ට වඩා අඩු මිලකට යේ 

භාණ්ඩයක් වහෝ වේවාවක් ිෂ් ාදනය කිරීවේ හැකියාව. மற்ற 
தபொட்டியொளரை்கள விட குகறந்ே விகலயில் ஒரு குறிப்பிட்ட மபொருள் 
அல்லது தசகைகய உற்பேத்ி மசய்யும் திறன். 
 

72. Competition (තරඟය) (தபொடட்ி): The rivalry between two parties in 

selling similar products and services. ෙමාජාතීය ිෂ් ාදන හා වේවා 

විකිණීවේදී වද ාර්ශවයක් අතර ඇති වන තරඟය. ஒே்ே உற்பே்திப் 
மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைகள விற்பதில் இரு ேரப்பினருை்கும் 
இகடதய தபொட்டிநிகல. 
 

73. Competitive advantage (තරඟකාරී වාසය) (தபொட்டி நயம்): Ability of 

a firm to sell products cheaper than competitors. තරඟකරුවන්ට වඩා 

ලාභ මිලට විකිණීමට ආයතනයකට ඇති හැකියාව. தபொட்டியொளரை்கள 
விட மலிவு விகலயில் உற்பே்திப் மபொருட்ைகள விற்பகன மசய்யும் ஒரு 
நிறுைனே்தின் திறன். 
 

74. Competitive analysis (තරඟකාරී විශ්වල්ෂණය) (தபொட்டிப் 
பகுப்பொய்வு): A strategy that identify major competitors and study 

their products, sales, and marketing strategies. An assessment of the 

Commodities exchange Competitive analysis 
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strengths and weaknesses current and potential competitors. ප්රධාන 

තරඟකරුවන් හඳුනාවගන ඔවුන්වේ ිෂ් ාදන, අවලවිය ෙහ අවලවි 

කිරීවේ උ ාය මාර්ග අධයයනය කරන උ ාය මාර්ගයකි. තවද වර්තමාන 

හා අනාගත තරඟකරුවන්වේ ශක්තීන් හා දුර්වලතා තක්වේරු කිරීම. 
முை்கிய தபொடட்ியொளரை்கள அகடயொளம் ைை்டு அைரை்ளின் உற்பே்திப் 
மபொருட்ைள், விற்பகன மற்றும் சந்கேப்படுே்ேல் உேத்ிைகள அறியும் ஓர ் 
உே்தி; ேற்தபொகேய மற்றும் சொே்தியமொன தபொடட்ியொளரை்ளின் பலம் 
மற்றும் பலவீனங்ைளின் ஓர ்மதிப்பீடு. 
 

75. Competitors (තරඟකරුවන්) (தபொட்டியொளரை்ள்): Those who are 

selling similar products. ෙමාන ිෂ් ාදන අවලවි කරන පුද්ගලයින්. 
ஒே்ே உற்பே்திப் மபொருட்ைகள விற்பகன மசய்பைரை்ள். 
 

76. Condition of viability of storage (ගබඩා කිරීවේ ශකයතාව පිළිබඳ 

වකාන්වද්සය) (தசமிப்பைே்தின் நம்பைே்ேன்கமயின் நிகல): Selling 

price of a storage product should be lowered or equal to the price of 

the same product that is not stored. ගබඩා කරන භාණ්ඩයක විකුණුේ 

මිල ගබඩා වනාකළ එම භාණ්ඩවේ විකුණුේ මිලට වඩා අඩු වහෝ ෙමාන 

විය යුතුය. ஒரு தசமிப்பு மபொருளின் விற்பகன விகலயொனது  
தசமிை்ைப்படொே அதே மபொருளின் விகலை்கு குகறைொைதைொ அல்லது 
சமமொனேொைதைொ இருை்ை தைை்டும். 

 

77. Conflict of interest (අභිලාශයන්වේ ගැටුම) (ைருேே்து தைற்றுகம): 

Inconsistency in objectives between farmers and traders. Farmers 

expect high price from traders who are willing to buy at low prices. 

වගාවීන් ෙහ වවවළඳුන් අතර  වතින අභිලාශයන්වේ ගැටුම. අඩු මිලට 

භාණ්ඩ මිලදී ගැනීමට  ැමිවණන වවවළඳුන්වගන් වගාවීන් ඉහළ මිලක් 

බලාව ාවරාත්තු වීම. விைசொயிைள் மற்றும் ைரே்்ேைரை்ளுை்கிகடதயயொன 
குறிை்தைொள்ைளின் முரை்பொடு. குகறந்ே விகலயில் ைொங்ை ேயொரொை 
இருை்கும் ைரே்்ேைரை்ளிடமிருந்து விைசொயிைள் அதிை விகல எதிரப்ொரப்்பு. 

 

78. Conjoint analysis (ඒකාබද්ධ විශ්වල්ෂණය) (கூடட்ுப் பகுப்பொய்வு): A 

statistical analysis used to understand how consumer value different 

attributes or features of the product. ි ෂ් ාදන භාණ්ඩවේ විවිධ ලක්ෂණ 

අනුව  ාරිවභෝගිකයා එකී භාණ්ඩය අගය කරන ආකාරය වත්රුේ ගැනීමට 

සඳු කරන ෙංඛයානමය විශ්වල්ෂණය. உற்பே்திப் மபொருளின் பல்தைறு 
பை்புைகள அல்லது அம்சங்ைகள நுைரத்ைொர ்எை்ைொறு மதிை்கிறொரை்ள் 
என்பகேப் புரிந்துமைொள்ளப் பயன்படுே்ேப்படும் ஒரு புள்ளிவிைர 
பகுப்பொய்வு. 

Competitors Conjoint analysis 
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79. Consumer ( ාරිවභෝගිකයා) (நுைரத்ைொர)்: Individual who buys and 

uses a product or service. භාණ්ඩ වහෝ වේවාවන් මිලට වගන භාවිතයට 

ගන්නා පුද්ගලයා. ஒரு உற்பே்திப் மபொருள் அல்லது தசகைகய ைொங்கி 
பயன்படுே்தும் நபர.் 
 

80. Consumer Affairs Authority (CAA) ( ාරිවභෝගික කටයුතු පිළිබඳ 

අධිකාරිය) (நுைரத்ைொர ் அலுைல்ைள் அதிைொரசகப): The apex 

government organization mandated to protect consumers' interests 

and ensure fair market competition in Sri Lanka.  රිවභෝගික කටයුතු 

අධිකාරිය  ාරිවභෝගික අවශයතා ආරක්ෂා කිරීම හා ොධාරණ 

වවවළඳව ාළ තරඟයක් ෙහතික කිරීම ෙඳහා ශ්රී ලංකාව තුළ පිහිටුවා ඇති 

ඉහළම රාජය ආයතනයයි. இலங்கையில் நுைரத்ைொரின் நலன்ைகளப் 
பொதுைொை்ைவும், நியொயமொன சந்கேப் தபொடட்ிகய உறுதி மசய்யவும் உள்ள 
உயரிய அரச அகமப்பு. 
 

81. Consumer decision-making ( ාරිවභෝගික තීරණ ගැනීවේ ක්රියාවලිය) 

(நுைரத்ைொரின் தீரம்ொனமமடுே்ேல்): Process by which consumers 

identify their needs, collect information, evaluate information, and 

finally make a purchase decision.  ාරිවභෝගිකයින් තම අවශයතා 

හඳුනාවගන, වතාරතුරු රැේ කර, එකී වතාරතුරු ඇගයීමට ලක් කර 

අවොනවේ මිලදී ගැනීම තීරණය කරන ක්රියාවලිය. நுைரத்ைொர ் ேங்ைள் 
தேகைைகள அகடயொளம் ைை்டு, ேைைல்ைகளச ்தசைரிே்து, ேைைல்ைகள 
மதிப்பீடு மசய்து, இறுதியில் ைொங்கும் முடிகை எடுை்கும் மசயல்முகற. 
 

82. Consumer delighted ( ාරිවභෝගික අධික තෘප්තිය) (நுைரத்ைொர ்
உைகை): Over satisfaction gained from purchasing a good or 

service. Actual satisfaction is higher than the expected satisfaction. 

Example is that freshness of fruit is higher than expectation. 

භාණ්ඩයක් වහෝ වේවාවක් මිලට ගැනීවමන් ලැවබන අධික තෘප්තිය. 

අවප්ක්ෂිත තෘප්තියට වඩා ෙැබෑ තෘප්තිය ඉහළ ය.  ළතුරු මිලදී ගැිවේදී 

 ළතුරු වල නැවුේබව අවප්ක්ෂා කිරීමට වඩා වැඩි වීම උදාහරණයකි. ஒரு 
மபொருகள அல்லது தசகைகய ைொங்குைதில் இருந்ே எதிரப்ொரே்்ே 
திருப்திகய விட அதிை திருப்தியகடவு  உேொரைம் பழே்தின் 
புே்துைரச்ச்ி எதிரப்ொரப்்கப விட அதிைமொை உள்ளது. 
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83. Consumer lifestyle ( ාරිවභෝගික ජීවන රටාව) (நுைரத்ைொர ்ைொழ்ை்கை 
முகற): A pattern of attitudes and behaviour of consumers in living. 

 ාරිවභෝගිකයින්වේ ජීවන රටාවේ ආකල්  හා හැසරීේ රටාව. 
நுைரத்ைொரின் ைொழ்ை்கை முகறயின் மனப்பொன்கம மற்றும் நடே்கே. 

 

84. Consumer market ( ාරිවභෝගික වවළඳව ාළ) (நுைரத்ைொர ்சந்கே): A 

market where consumers buy product from retailers. සල්ලර 

වවවළන්දන්වගන්  ාරිවභෝගිකයින් භාණ්ඩ මිලදී ගන්නා වවවළඳව ාළ. 
சில்லகற வியொபொரிைளிடமிருந்து நுைரத்ைொர ் உற்பே்திப் மபொருட்ைகள 
ைொங்கும் சந்கே. 
 

85. Consumer price ( ාරිවභෝගික මිල) (நுைரத்ைொர ்விகல): Price paid by 

the consumer to purchase a product. ිෂ් ාදනයක් මිලදී ගැනීම ෙඳහා 

 ාරිවභෝගිකයා විසන්  වගවනු ලබන මිල. ஒரு உற்பே்திப் மபொருகள 
ைொங்ை நுைரத்ைொர ்மசலுேத்ும் விகல. 
 

86. Consumer research ( ාරිවභෝගික  ර්වේෂණ) (நுைரத்ைொர ்
ஆரொய்சச்ி): A systematic inquiry about consumer.  ාරිවභෝගිකයා 

ගැන ක්රමානුකූල විමසීම. நுைரத்ைொர ்பற்றிய ஒரு முகறயொன விசொரகை 

/ ஆய்வு. 

 

87. Consumer surplus ( ාරිවභෝගික අතිරික්තය) (நுைரத்ைொர ்மிகை நிதி): 

Amount of the value above the price paid for the product. Area 

below the demand curve and above the price paid. ිෂ් ාදනය ෙඳහා 

වගවන මිලට වඩා වැඩි වටිනාකේ ප්රමාණය. ඉල්ලුම වක්රයට  හළින් ෙහ 

වගවූ මිලට ඉහළින් ඇති ප්රවද්ශය. உற்பே்திப் மபொருட்ைளிற்கு 
மசலுே்ேப்பட்ட விகலை்கு தமதல உள்ள மதிப்பின் அளவு. தைள்வி 
ைகளவுை்குை் கீதழ மற்றும் மசலுே்ேப்பட்ட விகலை்கு தமதல உள்ள பகுதி. 
 

88. Consumer value ( ාරිවභෝගික වටිනාකම) (நுைரத்ைொர ் மதிப்பு): A 

benefit gained from the purchased product. මිලදී ගත් ිෂ් ාදනවයන් 

ලද වාසය. ைொங்கிய உற்பே்திப் மபொருட்ைளிலிருந்து மபறப்பட்ட நன்கம. 
 

89. Consumerism ( ාරිවභෝගිකවාදය) (நுைரவ்ுசச்ொரப்ு ைொேம்): A situation 

involving large amount of goods being sold to individuals rather 

than businesses. විශාල භාණ්ඩ ප්රමාණයක් වයා ාරවලට වඩා  
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පුද්ගලයින්ට විකිණීම ෙේබන්ධ තත්වය. ைைிைங்ைகள விட 
ேனிநபரை்ளுை்கு அதிை அளவில் மபொருட்ைள் விற்ைப்படும் சூழ்நிகல. 
மபரிய மபொருட்ைள் ைழங்குைேற்குப் பயன்படுே்துைேற்கு மொறொை 
ேனிநபரை்ளுை்கு விற்பகனயின் இகைப்பு நிகல 

 

90. Consumption ( රිවභෝජනය) (நுைரவ்ு): Use of a product. 

ිෂ් ාදනයක් භාවිතා කිරීම. ஒரு உற்பே்திப் மபொருளின் பயன்பொடு. 
 

91. Contract farming (වකාන්ෛාත් වගාවිතැන) (ஒப்பந்ே விைசொயம்): 

Agricultural production carried out based on an agreement between 

the buyer and producers. ගැනුේකරු ෙහ ිෂ් ාදකයින් අතර ඇති 

කරගත් එකඟතාවක් මත කෘෂිකාර්මික ිෂ් ාදනය සදු කිරීම. 
ைொங்குபைர ் மற்றும் உற்பே்தியொளரை்ளுை்கிகடதயயொன ஒப்பந்ேே்தின் 
அடிப்பகடயில் தமற்மைொள்ளப்படும் விைசொய உற்பேத்ி. 
 

92. Convenience foods ( හසු ආහාර) (எளிேொன உைவுைள்): Foods that 

can be prepared quickly and easily. Example is a ready to eat food 

such as fruit juice. ඉක්මින් හා  හසුවවන් ෙකේ කළ හැකි ආහාර. 

උදාහරණයක් වලෙ  ලතුරු යුෂ වැි අනුභවයට සූදානේ කර ඇති 

ආහාර. விகரைொைவும் எளிேொைவும் ேயொரிை்ைை்கூடிய உைவுைள். 
உேொரைம் பழசச்ொறு தபொன்ற  சொப்பிட ேயொரொை உள்ள உைவுைள். 
 

93. Conventional marketing channels (ොේප්රදායික අවලවිකරණ 

මාර්ග) (பொரம்பரிய சந்கேப்படுே்ேல் மொரை்்ைங்ைள்): A multi-level 

distribution channel in which members work independently of one 

another. ොමාජිකයින් එකිවනකාවගන් ේවාධීනව වැඩ කරන බහු-

මට්ටවේ වබදා හැරීවේ මාර්ග. உறுப்பினரை்ள் ஒருைருை்மைொருைர ்
சுயொதீனமொை தைகல மசய்யும் பல நிகல விநிதயொை ைழி. 
 

94. Cooperative (ෙමු කාර) (கூடட்ுறவு): A business organization 

managed by the selected members. වතෝරාගත් ොමාජිකයින් විසන් 

කළමනාකරණය කරන වයා ාරික ෙංවිධානය. தேரந்்மேடுை்ைப்பட்ட 
உறுப்பினரை்ளொல் நிரை்கிை்ைப்படும் ஒரு ைைிை நிறுைனம். 

 

95. Core concepts of marketing (අවලවිකරණවේ මූලික ෙංකල් ) 

(சந்கேப்படுே்ேலின் முை்கிய எை்ைை்ைருை்ைள்): Circle of interrelated 

fundamentals in marketing. අවලවිකරණවේ අන්තර් ෙේබන්ධිත 
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මූලධර්මයන්වේ කවය. ஒன்தறொமடொன்று மேொடரப்ுகடய 
சந்கேப்படுே்ேல் அடிப்பகடைளின் மேொகுதி. 
 

96. Corporate social responsibility (CSR) (ආයතික ෙමාජ වගකීම) 

(கூடட்ு சமூைப் மபொறுப்பு): A management concept whereby 

companies integrate social environmental concerns in their business 

operation and interaction with their stakeholders. ෙමාගේ තම 

වයා ාරික ක්රියාවලිවේදී  ඔවුන්වේ  ාර්ශවකරුවන් ෙමඟ අන්තර් ක්රියා 

කිරීවේදී ෙමාජ  ාරිෙරික ොධක ඒකාබද්ධ කරන කළමනාකරණ 

ෙංකල් ය. நிறுைனங்ைள் ேங்ைள் ைைிை மசயல்பொடுைளில் சமூை 
சுற்றுசச்ூழல் அை்ைகறைகள ஒருங்கிகைே்து ேங்ைள் பங்குேொரரை்ளுடன் 
மேொடரப்ு மைொள்கின்ற ஒரு முைொகமே்துை எை்ைை்ைரு. 

 

97. Cost leadership (පිරිවැය නායකත්වය) (மசலவுே் ேகலகம): A 

business strategy aiming at lowering cost of doing business than 

competitors. තරඟකරුවන්ට වඩා අඩු පිරිවැයකින් වයා ාර කිරීම අරමුණු 

කරගත් වයා ාර උ ාය මාර්ගය. தபொட்டியொளரை்கள விட ைைிைச ்
மசலகைை் குகறப்பகே தநொை்ைமொைை் மைொை்ட ஒரு ைைிை உே்தி. 
 

98. Cost of production (ිෂ් ාදන පිරිවැය) (உற்பே்திச ் மசலவு): 

Expenditure incurred for farm inputs such as labour, materials, and 

machineries to produce a product. ිෂ් ාදනයක් ිෂ් ාදනය කිරීම 

ෙඳහා ශ්රමය, ද්රවය ෙහ යන්වෛෝ කරණ වැි වගාවි ල වයදවුේ ෙඳහා 

වැය වන වියදම. ஒரு உற்பே்திப் மபொருகள உற்பே்தி மசய்ைேற்கு 
தேகையொன உகழப்பு, மபொருட்ைள், மற்றும் இயந்திரங்ைள் தபொன்ற 
விைசொய உள்ளீடுைளுை்கு ஆகும் மசலவு. 
 

99. Cost-based pricing (පිරිවැය  දනේ කරගත් මිලකරණය) (மசலவின் 
அடிப்பகடயிலொன விகல நிரை்யம்): A strategic form of pricing 

intended to cover the expenses of running business. වයා ාර 

 වත්වාවගන යාවේ දී පිරිවැය පියවීවේ අදහසන් කරනු ලබන 

උ ායමාර්ගික මිලකරණ ක්රමය. ைைிைே்கே நடே்துைேற்ைொன 
மசலவுைகள ஈடுமசய்யும் ஒரு மூதலொபொய விகல விகல. 
 

100. Cross price elasticity (හරේ මිල නමයතාවය) (விகலசொர ் குறுை்கு 
மநகிழ்சச்ி): Change in quantity demanded of a commodity with 

respect to price of a substitute or complementary product. ආවද්ශක 

වහෝ අනුපූරක භාණ්ඩයක මිල වවනේවීමට ොවප්ක්ෂව යේ භාණ්ඩයක 

Corporate social responsibility Cross price elasticity 
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ඉල්ූේ ප්රමාණය වවනේ වීම. ஒரு மொற்று அல்லது நிரப்பு மபொருளின் 
விகலகயப் மபொறுே்து ஒரு உற்பே்திப் மபொருளுை்கு தேகைப்படும் 
மொற்றே்தின் அளவு. 

 

101. Culture (ෙංේකෘතිය) (ைலொசொரம்): A way of life people:  

behaviours, beliefs, values, that they accept. මිිසුන්වේ ජීවන 

රටාව: ඔවුන් පිළිගනු ලබන හැසරීේ, විශ්වාෙයන්, වටිනාකේ. 
மை்ைளின் ைொழ்ை்கை முகறகம : அைரை்ள் ஏற்றுை்மைொள்கின்ற 
.நடே்கேைள், நம்பிை்கைைள், மதிப்புைள் தபொன்றன 

 

102. Customer ( ාරිවභෝගිකයා) (ைொடிை்கையொளர)்: A person, group of 

persons, or company purchases goods or services. භාණ්ඩ වහෝ 

වේවා මිලදී ගනු ලබන පුද්ගලවයක්, පුද්ගල කණ්ඩායමක් වහෝ 

ෙමාගමක්. மபொருட்ைள் அல்லது தசகைைகள ைொங்குகின்ற ஒரு நபர,் 

நபரை்ளின் குழு அல்லது நிறுைனம். 
 

103. Customer analysis ( ාරිවභෝගික විශ්වල්ෂණය) (ைொடிை்கையொளர ்
பகுப்பொய்வு): Process of analysing customers and their buying 

habits. ගනුවදනුකරුවන් ෙහ ඔවුන්වේ මිලදී ගැනීවේ පුරුදු 

විශ්වල්ෂණය කිරීවේ ක්රියාවලිය. ைொடிை்கையொளரை்ள் மற்றும் 
அைரை்ளின் மைொள்ைனவு பழை்ைங்ைகள பகுப்பொய்வு மசய்யும் 
மசயல்முகற. 

 

104. Customer attributes ( ාරිවභෝගික ගුණාංග) (ைொடிை்கையொளரின் 
பை்புைள்): Characteristics of customers such as age, education 

and income that need to identify your customer. වයා ාරයක 

 ාරිවභෝගිකයා හඳුනා ගැනීමට අවශය වයෙ, අධයා නය ෙහ ආදායම 

වැි  ාරිවභෝගිකයින්වේ ලක්ෂණ. ேங்ைள் ைொடிை்கையொளகர 
அகடயொளம் ைொை தைை்டிய ையது, ைல்வி மற்றும் ைருமொனம் 
தபொன்ற ைொடிை்கையொளரை்ளின் பை்புைள். 

 

105. Customer loyalty ( ාරිවභෝගික  ක්ෂ ාතිත්වය) (ைொடிை்கையொளர ்
விசுைொசம்/ பற்றுறுதி): A customer’s likeliness to make repeat 

purchases with a company or brand.  ාරිවභෝගිකවයකු ෙමාගමක 

ිෂ් ාදන වහෝ එකම ෙන්නාමයක් ඇති ිෂ් ාදන නැවත නැවත මිලදී 

ගැනීමට ඇති කැමැත්ත. ஒரு நிறுைனே்தின் அல்லது ைரே்்ேை நொமே்தின் 
உற்பே்திகய மீை்டும்  மீை்டும் ைொங்குைேற்ைொன ைொடிை்கையொளரின் 
விருப்பம். 

Culture Customer loyalty 



                     

21  

 

106. Customer Relationship Management (CRM) ( ාරිවභෝගික 

ෙේබන්ධතා කළමනාකරණය) (ைொடிை்கையொளர ் மேொடரப்ு 
முைொகமே்துைம்): Strategies, techniques, tools, and technologies 

used by enterprises for building a long-lasting relationship with 

customers. ගනුවදනුකරුවන් ෙමඟ දිගුකාලීන ෙබඳතාවක් 

වගාඩනැගීම ෙඳහා වයවොයන් විසන් භාවිතා කරන උ ාය මාර්ග, ශිල්  

ක්රම, වමවලේ ෙහ තාක්ෂණය. ைொடிை்கையொளரை்ளுடன் நீை்டைொல 
உறகை உருைொை்ை நிறுைனங்ைளொல் பயன்படுே்ேப்படும் உே்திைள், 

ைருவிைள் மற்றும் மேொழில்நுட்பங்ைள். 
 

107. Customer retention ( ාරිවභෝගිකයින් රඳවා තබා ගැනීම) 

(ைொடிை்கையொளரிகனே் ேை்ைகைே்ேல்): Ability to turn customers 

into repeat buyers. The process of keeping existing customers to 

buy products continuously. ගනුවදනුකරුවන් නැවත ගැනුේකරුවන් 

බවට  ත් කිරීවේ හැකියාව.  වත්නා  ාරිවභෝගිකයින් අඛණ්ඩව 

ිෂ් ාදන මිලදී ගැනීම ෙඳහා තබා ගැනීවේ ක්රියාවලිය. 
ைொடிை்கையொளரை்கள மீை்டும் மீை்டும் ைொங்குபைரை்ளொை மொற்றும் 
திறன். ேற்தபொதுள்ள ைொடிை்கையொளரை்கள மேொடரந்்து உற்பே்திப் 
மபொருட்ைகள ைொங்ை கைை்கும் மசயல்முகற. 

 

108. Customer satisfaction ( ාරිවභෝගික තෘප්තිය) (ைொடிை்கையொளர ்

மன நிகறவு): The provision of goods or services that fulfil the 

customer’s expectations in terms of quality and service, in relation 

to price paid. වගවූ මිලට ොවප්ක්ෂව  ාරිවභෝගිකයාවේ අවප්ක්ෂාවන් 

ඉටු වන  රිදි භාණ්ඩ හා වේවා ගුණාත්මකව ෙැ යීම. மைொடுை்ைப்பட்ட 
விகல மேொடரப்ொை ேரம் மற்றும் தசகையின் அடிப்பகடயில் 
ைொடிை்கையொளரின் எதிரப்ொரப்்புைகள பூரே்்தி மசய்யும் மபொருட்ைள் 
அல்லது தசகைைகள ைழங்குேல்.  

 

109. Customer value ( ාරිවභෝගික වටිනාකම) (ைொடிை்கையொளர ்
மதிப்பு): Worthiness of the product to the customer. Benefits of the 

product.  ාරිවභෝගිකයාට ිෂ් ාදනවයන් ලැවබන වටිනාකම වහෝ 

ිෂ් ාදනවේ ප්රතිලාභ. ைொடிை்கையொளருை்குரிய உற்பே்திப் மபொருளின் 
ேகுதி; உற்பே்தியின் நன்கமைள். 
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110. Data analysis (දත්ත විශ්වල්ෂණය) (ேரவுப் பகுப்பொய்வு): A process 

of cleaning, transforming, and modelling data to discover useful 

information for business decision making. වයා ාර තීරණ ගැනීමට 

ප්රවයෝජනවත් වතාරතුරු වොයා ගැනීම ෙඳහා දත්ත පිරිසදු කිරීම, 

 රිවර්තනය කිරීම ෙහ ආකෘති ිර්මාණය කිරීවේ ක්රියාවලිය. ைைிைே ்
ேரவு பற்றி முடிமைடுப்பேற்குரிய பயனுள்ள ேைைகலை் ைை்டறியும்  
மசயல்முகற. 

 

111. Decentralized exchange (විමධයගත හුවමාරුව) (பரைலொை்ைப்பட்ட 
பரிமொற்றம்): Exchange of goods takes place on individual basis. 

භාණ්ඩ හුවමාරුව ති ති පුද්ගලිගලයින් අතර සදු කිරීම. ேனிப்படட் 
அடிப்பகடயில் நகடமபறுகின்ற மபொருட்ைளின் பரிமொற்றம் 

 

112. Decider (තීරණකරු) (தீரம்ொனிப்பைர)்: The one who makes the final 

decision to purchase a product.  ි ෂ් ාදනයක් මිලදී ගැනීමට අවොන 

තීරණය ගන්නා තැනැත්තා. ஒரு உற்பே்திப் மபொருகள மைொள்ைனவு 
மசய்ைேற்ைொன இறுதி முடிகை எடுப்பைர.் 

 

113. Delivery (වබදා හැරීම) (ஒப்பகடப்பு): The act of taking a product 

to person or place. It is the process of transporting goods from 

origin to the destination. ිෂ් ාදනයක් පුද්ගලයාට වහෝ තැනකට 

වගන යාවේ ක්රියාව. ිෂ් ාදන ආරේභවේ සට අවෙනය දක්වා භාණ්ඩ 

ප්රවාහනය කිරීවේ ක්රියාවලිය. ஒரு உற்பே்திப் மபொருகள குறிே்ே 
நபரிடம் அல்லது இடே்திற்கு எடுே்துச ் மசல்லும் மசயல்; அேொைது 
குறிே்ே இடே்திலிருந்து குறிே்ே இலை்குை்கு மபொருட்ைகள மைொை்டு 
மசல்லும் மசயன்முகறயொகும். 

 

114. Delivery month (වබදා හැරීවේ මාෙය) (ஒப்பகடை்ைப்பட்ட மொேம்): 

The month of product delivery. ිෂ් ාදන වබදා හැරීවේ මාෙය. 
உற்பே்திப் மபொருள் விநிதயொகிை்ைப்படட் மொேம். 

 

115. Delivery points (වබදා හැරීවේ ේථාන) (ஒப்பகடை்ைப்பட்ட இடங்ைள்): 

The location of product delivery. ිෂ් ාදන වබදා හැරීවේ ෙථ්ාන. 
உற்பே்திப் மபொருட்ைள் விநிதயொகிை்ைப்படட்  இடம். 

 
 

116. Delivery price (වබදා හැරීවේ මිල) (விநிதயொை விகல): Agreed price 

by both parties to deliver the product. භාණ්ඩය ලබා දීම ෙඳහා 
වද ාර්ශවයම එකඟ වූ මිල. ேயொரிப்கப ைழங்ை இரு ேரப்பினரும் 
ஒப்புை்மைொை்ட விகல. 

D 
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117. Demand (ඉල්ලුම) (தைள்வி): Quantity of a product that consumers 

are willing and able to buy at various prices during a given period. 

යේ කාල  රිච්වේදයක් තුළ විවිධ මිල ගණන් යටවත්  ාරිවභෝගිකයින් 

කැමති ෙහ මිල දී ගැනීමට හැකි භාණ්ඩයක ප්රමාණය. ஒரு குறிப்பிட்ட 
ைொலப்பகுதியில் நுைரத்ைொர ் ைொங்ை விரும்பும் மற்றும் இயலை்கூடிய 
விகலைளில் ைொங்ைை்கூடிய ஒரு மபொருளின் அளவு. 

 

118. Demand curve (ඉල්ලුේ වක්රය) (தைள்வி ைகளயி):  A graph 

showing quantity demanded of a commodity at its varies price 

levels. යේ භාණ්ඩයක මිල ගණන් අනුව ඉල්ලුේ ප්රමාණය දැක්වවන 

ප්රේථාරය. ஒரு மபொருளின் மொறுபட்ட விகல மட்டே்தில் தேகைப்படும் 
மபொருகளை் ைொடட்ும் ைகரபடம். 

 

119. Demand side wholesaler (ඉල්ලුම  ැත්වත් වතාග වවවළන්දා) 

(தைள்வி சொர ் மமொே்ே வியொபொரி): Wholesaler selling products in 

demand areas. ඉල්ලුම ෙහිත ප්රවද්ශවල ි ෂ් ාදන අවලවි කරන වතාග 

වවවළන්දා. தைள்வி அதிைமொன இடங்ைளில் மபொருட்ைகள விற்பகன 
மசய்யும் மமொே்ே வியொபொரி. 

 

120. Demarketing (අවලවිකරණය  හත වැටීම) (விற்பகனே ்
ேடுப்பு/குகறப்பு): The process of reducing the demand for a product 

or decreasing consumption. යේකිස භාණ්ඩයක් ෙදහා ඇති ඉල්ලුම  

වහෝ  ාරිවභෝජන ප්රමාණය අඩු කිරීම සදු කරන ක්රියාවලිය. ஒரு 
மபொருளின் தேகைகய அல்லது நுைரவ்ிகனை் குகறை்கும் மசயல்முகற. 

 

121. Demographic segmentation (ජන විකාශන වකාට්ඨාෙය) 

(குடிேம்ேொகைே் துை்டமொை்ைல்): Dividing the market into smaller 

categories based on demographic factors, such as age, gender, and 

income. වයෙ, ේී පුරුෂ භාවය ෙහ ආදායම වැි ජන විකාශන ොධක 

මත  දනේව වවවළඳව ාළ කුඩා කාණ්ඩවලට වබදීම. ஒரு சந்கேகய 
ையது, பொலினம் மற்றும் ைருமொனம் தபொன்ற சனேம்ேொகைை்  
ைொரைிைளின் அடிப்பகடயில் சிறிய ைகைைளொைப் பிரிே்ேல். 

 

122. Depression (අව ාතය) (மபொருளொேொர வீழ்சச்ி): Economic situation 

where the economic down is more serious. Unemployment is very 

high. Buying power is very low. Consumers are unwilling to 

spend. බර තල වලෙ ආර්ිකය  හත වැටීවේ තත්ත්වය. රැකියා 

Demand Depression 
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වියුක්තිය ඉතා ඉහළ ය. මිලදී ගැනීවේ ශක්තිය ඉතා අඩු ය. 

 ාරිවභෝගිකයින් වියදේ කිරීමට අකැමැත්වතන් සටී. மிைவும் தீவிரமொன 
மபொருளொேொர வீழ்சச்ி நிகலகம. மிை அதிைமொன தைகலயின்கம; 

மிைவும் குகறந்ேளவு மைொள்ைனவு சை்தி; நுைரத்ைொரின் மசலவு 
மசய்ைேற்ைொன விருப்பமின்கம. 

 

123. Derived demand (ේයුත් න්න ඉල්ලුම) (ைழிைந்ே தைள்வி): A 

demand for a product is determined by a demand for another 

product. Demand comes from demand from another. Example 

demand for paddy depends on demand for rice.ිෂ් ාදනයක් ෙඳහා 

ඇති ඉල්ලුම තීරණය වන්වන් වවනත් ිෂ් ාදනයක් ෙඳහා වන ඉල්ලුම 

අනුව ය. ඉල්ලුම ලැවබන්වන් වවනත් වදයක ඉල්ලුමකිි. උදාහරණ 

වලෙ වී ෙඳහා ඉල්ලුම ෙහල් ඉල්ලුම මත රඳා  වතී. ஒரு மபொருளின் 
தைள்வி மற்மறொரு மபொருளின்தைள்வியொல் தீரம்ொனிை்ைப்படுகிறது. ஒரு 
உற்பே்திப் மபொருளிற்ைொன தேகை மற்மறொரு உற்பே்திப் 
மபொருளிற்ைொன தேகையிலிருந்து உருைொை்கின்றகம . உேொரைமொை 
மநல்லுை்ைொன தைள்வியொனது அரிசியின் தேகைகயப் மபொறுே்து 
மொறுபடுேல் . 

 

124. Devaluation (අවප්රමාණය) (பை மதிப்பிழப்பு): Reduction of value 

of local currency (Rupee) compared to other currency (Doller). 
අවනකුත් මුදල් වලට(වඩාලරය) ොවප්ක්ෂව වද්ශීය මුදවල් වටිනාකම 
(රුපියල) අඩු විම. மற்கறய நொடட்ு நொையே்துடன் (டொலர)் 
ஒப்பிடும்தபொது உள்ளூர ்நொையே்தின் (ரூபொய்) மதிப்கபை் குகறே்ேல். 

 

125. Differentiated marketing (විවිධාංගීකරණය වූ අවලවිකරණය) 

(ைகையிடப்பட்ட சந்கேப்படுே்ேல்): Any marketing strategy with 

more than one target market. එක් ඉලක්කගත වවළඳව ාලකට වඩා 
වැඩි වවළඳව ාළවල් ඇති ඕනෑම අවලවිකරණ උ ායමාර්ගය. 
ஒன்றுை்கு தமற்பட்ட இலை்கு சந்கேயிகனை் மைொை்ட சந்கேப்படுே்ேல் 
உே்திைள் 

 

126. Digital marketing (ඩිජිටල් අවලවිකරණය) (எை்ைிம 

சந்கேப்படுே்ேல்): Any marketing method conducted through 

electronic devices. It is also known as e-marketing that is doing 

marketing through internet. ඉවලක්වරාික උ කරණ මඟින් සදු 
කරන ඕනෑම ආකාරයක අවලවි කිරීවේ ක්රම. ඊ-අවලවිකරණය වලෙ ද 
එය හැඳින්වේ. எை்ைிம சொேனங்ைள் மூலம் நடே்ேப்படும் அகனே்து 
சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைள்;  இலே்திரனியல் சொேனங்ைளூடொை 
நகடமபறுைேனொல் இலே்திரனியல் சந்கேப்படுே்ேல் எனவும் 
அகழை்ைப்படுகின்றது. 

Derived demand Digital marketing 
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127. Direct marketing (ෙෘජු අවලවිකරණය) (தநரடி சந்கேப்படுே்ேல்): 

Selling products or services directly to the consumer without 

middlemen. අතරමැදියන් වනාමැතිව ිෂ් ාදන වහෝ වේවා ෙෘජුවම 

 ාරිවභෝගිකයාට විකිණීම. இகடே்ேரைரை்ள் இல்லொமல் தநரடியொை 
நுைரத்ைொருை்கு மபொருட்ைள் அல்லது தசகைைகள விற்பகன மசய்ேல். 

 

128. Discounted cash flow (DCF) (වට්ටේ කළ මුදල් ප්රවාහය) (ேள்ளுபடி 
மசய்யப்பட்ட ைொசுப் பொய்சச்ல்): A technique that determines the 

present value of future cash flows. Estimation the value of an 

investment based on its expected future cash flows. අනාගත මුදල් 
ප්රවාහයන්වේ වර්තමාන වටිනාකම තීරණය කරන තාක්ෂණය. 
අවප්ක්ෂිත අනාගත මුදල් ගලා ඒම මත  දනේව ආවයෝඡනයක 
වටිනාකම තක්වේරු කිරීම. எதிரை்ொல பைப் பொய்சச்லின்  
ேற்தபொகேய மதிப்கப நிரை்யிை்கும் ஒரு நுடப்ம். எதிரை்ொலே்தில் 
எதிரப்ொரை்்ைப்படும் பைப்  பொய்சச்லின் அடிப்பகடயில் ஒரு 
முேலீடட்ின் மதிப்பீடு. 

 

129. Disorganized supply chain (අෙංවිධානාත්මක ෙැ යුේ දාමය) 

(ஒழுங்ைகமை்ைப்படொே விநிதயொைச ் சங்கிலி): Absence of 

collaboration among actors in the supply chain. ෙැ යුේ දාමවේ 

ක්රියකාරීන් අතර ෙහවයෝගීතාවයක් වනාමැති වීම. விநிதயொைச ்
சங்கிலியின்  அங்ைேே்ைரை்ளிகடதய மேொடரப்ு அல்லது ஒேத்ுகழப்பு 
ைொைப்படொகம. 

 

130. Distributer (වබදාහරින්නා) (விநிதயொைஸ்ேர)்: A person involved in 

business in supply chain. ෙැ යුේ දාමය තුල වයා ාර වල ියුතු 

පුද්ගලවයක්. விநிதயொைச ் சங்கிலியில் ைைிைே்தில் ஈடுபடட்ுள்ள 
ஒருைர.் 

 

131. Distribution (වබදා හැරීම) (விநிதயொைம்): Physically moving goods 

to various locations in the marketing process. අවලවිකරණ 

ක්රියාවලිවේදී විවිධ ේථානවලට වභෞතිකව භාණ්ඩ වගනයාම. 
சந்கேப்படுே்ேல் மசயல்பொட்டில் பல்தைறு இடங்ைளுை்கு மபொருட்ைகள 
மபௌதிை ரீதியொை நைரே்்துேல். 

 

132. Distribution channel (වබදා හැරීවේ මාර්ගය) (விநிதயொை ைழிைள்): 
The path that products take from their initial production stage to 

selling them to consumers. ිෂ් ාදන ඒවාවේ ආරේභක ිෂ් ාදන 
අවධිවේ සට  ාරිවභෝගිකයින්ට විකිණීම දක්වා යන මාවත. உற்பே்திப் 
மபொருட்ைளொனது அைற்றின் ஆரம்ப உற்பே்தி நிகலயிலிருந்து 
நுைரத்ைொருை்கு விற்பகன மசய்யப்படும் பொகே. 
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133. Diversification (විවිධාංගීකරණය) (பன்முைப்படுே்ேல்): A corporate 

strategy to enter new products or product lines, new services, or 

new markets. නව ිෂ් ාදන වහෝ ිෂ් ාදන ව ළ, නව වේවාවන් වහෝ 

නව වවවළඳව ාළට ඇතුළු වීවේ ආයතික උ ාය මාර්ගය. புதிய 
உற்பே்திப் மபொருட்ைள் அல்லது  உற்பே்திப் மபொருள் ைரிகசைள், புதிய 
தசகைைள் அல்லது புதிய சந்கேைளில் நுகழய பயன்படும் ஒரு 
நிறுைன உபொயம். 

 

134. Domestic marketing (වද්ශීය අවලවිකරණය) (உள்நொடட்ுச ்
சந்கேப்படுே்ேல்):  The internal market or home market where 

goods and services are bought and sold within a country. රටක් තුළ 

භාණ්ඩ හා වේවා මිලදී වගන විකුණනු ලබන අභයන්තර වහෝ වද්ශීය 

වවවළඳව ාළ. மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைள் ைொங்ைப்படட்ு 
விற்ைப்படட்ு ைரும் உள்நொடட்ு அல்லது வீடட்ுச ்சந்கே. 

 

135. Duopoly market (ද්වි ාර්ශවික වවවළඳව ාළ) (இரடக்ட 

ஏைதபொையுரிகம சந்கேப்படுே்ேல்):  A duopoly market is one, which 

has only two sellers of a commodity. යේ භාණ්ඩයක් ෙදහා 

විකුණුේකරුවන් වදවදවනක්  මණක් සටින වවවළඳව ාළ. குறிே்ே 
ஒரு பை்டே்திகன  இரை்டு விற்பகனயொளரை்ள் மடட்ுதம விற்பகன 
மசய்ேல். 

 

136. Dynamic (ගතික) (இயங்கு நிகல):  Change over time. Example is 

a marketing. කාලයත් ෙමඟ වවනේ වීම. අවලවිකරණය 

උදාහරණයකි. ைொலப்தபொை்கில் மொற்றமகடேல் . உேொரைமொை 
சந்கேப்படுே்ேல். 

 

137. E-Commerce (ඊ-වාණිජයය) (இலே்திரனியல் ைரே்்ேைம்):  It refers 

buying and selling using the internet. අන්තර්ජාලය භාවිත කරමින් 

සදු කරන විකුණුේ ෙහ මිලදී ගැනීේ. இகையேக்ேப் பயன்படுே்தி 
ைொங்குேல் மற்றும் விற்பகன மசய்ேல். 

 

138. Economic development (ආර්ික ෙංවර්ධනය) (மபொருளொேொர 
அபிவிருே்தி): The process by which a nation improves the 

economic, political, and social well-being of its people. 

ජනතාවවේ ආර්ික, වද්ශ ාලන හා ෙමාජ යහ ැවැත්ම වැඩිදියුණු 

කිරීවේ ක්රියාවලිය. ஒரு நொடு ேனது மை்ைளின் மபொருளொேொர, அரசியல் 
மற்றும் சமூை நல்ைொழ்கை தமம்படுே்தும் மசயல்முகற 
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139. Economic efficiency (ආර්ික කාර්යක්ෂමතාවය) (மபொருளொேொர 

விகனே்திறன்): Optimal allocation of resources. A marketing 

system would have to employ the methods of performing 

marketing jobs that were the most profitable. ෙේ ත් ප්රශේත වලෙ 

වවන් කිරීම. අවලවිකරණ  ද්ධතියකට වඩාත්ම ලාභදායී අවලවිකරණ 

කාර්යයන් සදු කිරීවේ ක්රම භාවිතා කිරීම. ைளங்ைளின் உைந்ே 
ஒதுை்கீடு. அேொைது ஒரு மொரை்்மைட்டிங் அகமப்பு மிைவும் 
இலொபைரமொன சந்கேப்படுே்ேல் தைகலைகளச ்மசய்யும் முகறைகளப் 
பயன்படுே்துேல். 

 

140. Economics (ආර්ික විදයාව) (மபொருளியல்): The study of how 

people make decisions in the face of scarcity of resources. It is 

also a science of choice. The study of the allocation of scare 

resources. සීමිත ෙේ ත් හමුවේ මිිසුන් තීරණ ගන්නා ආකාරය 

අධයයනය කිරීම. ආර්ික විදයාව, වතෝරා ගැනීවේ විදයාවකි. සීමිත 

ෙේ ත් වවන් කිරීම අධයයනය කිරීම. ைளங்ைளின் பற்றொை்குகறயில் 
மை்ைள் எை்ைொறு முடிவுைகள எடுை்கிறொரை்ள் என்பது பற்றிய;  

பற்றொை்குகறயொன ைளங்ைளின் ஒதுை்கீடு பற்றிய ஆய்வு. 
 

141. Economies of scale (මහා  රිමාණ පිරිමැසුේ) (அளவீடட்ுச ்

சிை்ைனங்ைள்):  Reduction of production cost by increasing the size 

of operation. Situation where cost per unit of output decrease. 

ක්රියාකාරිත්වවේ ප්රමාණය වැඩි කිරීවමන් ිෂ් ාදන පිරිවැය අඩු කිරීම. 

ිමැවුේ ඒකකයක පිරිවැය අඩු වන අවෙථ්ාව. மசயற்பொடட்ின் அளகை 
அதிைரிப்பேன் மூலம் உற்பே்தி மசலகைை் குகறேே்ல்; ஒரு அலகு 
மைளியீட்டின் விகலயொனது குகறைகடயும் சூழ்நிகல. 

 

142. Economy (ආර්ිකය) (மபொருளொேொரம்):  The state of a country in 

terms of production and consumption of goods and services and 

the supply of money. It is also the process of goods and services 

are produced, sold, and bought in a country. භාණ්ඩ හා වේවා 

ිෂ් ාදනය හා  රිවභෝජනය, ෙහ මුදල් ෙැ යුම පිළිබඳ රටක  වතින 

තත්ත්වය. රටක භාණ්ඩ හා වේවා ි ෂ් ාදනය කිරීම, විකිණීම ෙහ මිලදී 

ගැනීම යන ක්රියාවලිය වලෙ ද හැඳින්විය හැක. மபொருட்ைள் மற்றும் 
தசகைைளின் உற்பே்தி, நுைரவ்ு மற்றும் பை ைழங்ைல் ஆகியைற்றின் 
அடிப்பகடயில் ஒரு நொட்டினது நிகலகம;  ஒரு நொட்டில் மபொருட்ைள் 
மற்றும் தசகைைளின்  உற்பே்தி, விற்பகன மற்றும் மைொள்ைனவு 
மசயல்முகறைளொகும். 
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143. Effectiveness (ෙඵලතාවය) (விகளதிறன் / பயனுறுதி): Ability to 

achieve the desired output or result. Do the right thing. අවප්ක්ෂිත 

ිමැවුම වහෝ ප්රතිඵලය ලබා ගැනීවේ හැකියාව. ිවැරදි වද් කිරීම. 
விரும்பிய மைளியீடு அல்லது முடிகை அகடைேற்ைொன திறன்; சரியொன 
மசயலில் ஈடுபடல். 

 

144. Efficiency (කාර්යක්ෂමතාව) (விகனே்திறன்): Maximum output 

with minimum cost. Do the thing right. අවම පිරිවැයකින් උ රිම 

ිමැවුම ලගා කර ගැනීම. කරන වද් හරියට කිරිම. குகறந்ேபட்ச 
மசலவுடன் அதிைபட்ச மைளியீடு. மசயலிகன சரியொைச ்மசய்ேல். 

 

145. E-Marketing (ඊ-අවලවිකරණය) (இலே்திரனியல் சந்கேப்படுே்ேல்): 

Marketing conducted electronically, usually over the internet. 

අන්තර්ජාලය හරහා ඉවලක්වරාිකව සදු වන භාණ්ඩ අවලවිකරණය. 
இலே்திரனியல் உபரைங்ைள் மூலம் சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கையில் 
ஈடுபடுேல், மபொதுைொை இகையே்தில் அல்லது இகையே்ேளம் 
ைழியொை நிைழும்  மபொருட்ைளின் விற்பகன. 

 

 

146. Enterprise (වයවොය) (வியொபொரே ் மேொழில்): A business 

organization. වයා ාරික ෙංවිධානය. ஒரு ைைிை அகமப்பு. 

 

147. Entrepreneur (වයවොයකයා) (மேொழில் முயற்சியொளர)்: An 

individual who creates a new business or shapes the existing 

business. නව වයා ාරයක් ිර්මාණය කරන වහෝ  වතින වයා ාර 

හැඩගේවන පුද්ගලයා. புதிய ைைிைமமொன்கற உருைொை்கும் அல்லது 
ஏற்ைனதை உள்ள ைைிைமமொன்கற தமம்படுே்தும் நபர.் 

 

148. Entrepreneurship (වයවොයකත්වය) (முயற்சியொை்கம): The 

process of a starting up new business or developing an existing 

business by searching, evaluating, and applying business 

opportunities. වයා ාර අවේථා වෙවීම, ඇගයීම ෙහ භාවිත කිරීවමන් 

නව වයා ාරයක් ආරේභ කිරීවේ වහෝ  වතින වයා ාරයක් දියුණු 

කිරීවේ ක්රියාවලිය. ைைிை ைொய்ப்புைகளே் தேடுேல், மதிப்பீடு 
மசய்ேல் மற்றும் பயன்படுே்துைேன் மூலம் புதிய மேொழிகலே ்
மேொடங்குைது அல்லது ஏற்ைனதை இருை்கும் ைைிைே்கே ைளரை்்கும் 
மசயன்முகற. 
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149. Environment ( රිෙරය) (சூழல்):  Surroundings. වටපිටාව. 
சுற்றுப்புறங்ைள். 

 

150. Equilibrium Price (ෙමතුලිත මිල) (சமநிகல விகல):  The price at 

which the quantity supplied is equal to the quantity demanded. 

ෙැ යුේ ප්රමාණය ඉල්ලුේ ප්රමාණයට ෙමාන වන අවේථාවේ මිල.  
தைொரப்பட்ட தைள்வியின் அளைொனது ைழங்ைலின் அளவிற்கு சமமொை 
இருை்கும் விகல. 

 

151. Evaluation (ඇගයීම) (மதிப்பீடு): The systematic assessment. 

ක්රමානුකූල තක්වේරුව. முகறயொன மதிப்பீடு. 
 

152. Evaluation of alternatives (විකල්  ඇගයීම) (மொற்றுை்ைளின் 
மதிப்பீடு):  Assessment of advantages and disadvantages of each 

alternative to select the best one. වහාඳම එක වතෝරා ගැනීම ෙඳහා 

එක් එක් විකල් වේ වාස ෙහ අවාස තක්වේරු කිරීම. சிறந்ே ஒன்கறே ்
தேரந்்மேடுை்ை ஒை்மைொரு மொற்றின் நன்கமைள் மற்றும் தீகமைள் 
மதிப்பீடு. 

 

153. Evolution of marketing (අවලවිකරණවේ විකාශනය) 

(சந்கேப்படுே்ேலின் பரிைொம ைளரச்ச்ி): Development of marketing 

over time. කාලයත් ෙමඟ අවලවිකරණය ෙංවර්ධනය. 
ைொலப்தபொை்கில் சந்கேப்படுே்ேலில் ஏற்படும் அபிவிருே்தி அல்லது 
மொற்றம். 

 

154. Evolution of role of marketing (අවලවිකරණවේ කාර්යභාරය 

 රිණාමය) (சந்கேப்படுே்துேல் ைகிபங்கின் பரிைொம ைளரச்ச்ி):  

Development of importance of marketing from equal function to 

central function of an organization. ෙමාන කාර්යයක සට 

ආයතනයක වක්න්ීය කාර්යය දක්වා ආයතනයක අවලවිකරණවේ 

වැදගත්කම වර්ධනය. ஒரு நிறுைனேத்ின் சமமொன 
மசயற்பொடுைளிலிருந்து கமய மசயற்பொடட்ிற்ைொன சந்கேப்படுே்ேல் 
துகறயின் ைளரச்ச்ியின் பங்ைளிப்பு. 

 

155. Exchange (හුවමාරුව) (பரிமொற்றம்): Two or more people trade 

goods or services. පුද්ගලයන් වදවදවනකු වහෝ වැඩි වදවනක් අතර 

භාණ්ඩ වහෝ වේවා වවළඳාේ කිරීම. இரை்டு அல்லது அேற்கு தமற்படட் 
நபரை்ள் மபொருட்ைள் அல்லது தசகைைகள ைரே்்ேைம் மசய்யும் 
மேொழிற்பொடு. 
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156. Exchange functions (හුවමාරු කාර්යයන්) (பரிமொற்ற 
மசயற்பொடுைள்):  Buying and selling functions that are involved in 

transferring the ownership of the product. ිෂ් ාදනවේ 

හිමිකාරිත්වය  ැවරීමට අදාළ මිලදී ගැනීවේ ෙහ විකිණීවේ කටයුතු. 
மபொருளின் உரிகமகய மொற்றுைதுடனொன ைொங்குேல் மற்றும் விற்றல் 
மசயற்பொடுைள். 

 

157. Expansion of marketing functions (අවලවිකරණ කාර්යයන් පුළුල් 

වීම) (சந்கேப்படுே்ேல் மசயற்பொடுைளின் விரிைொை்ைம்): Addition of 

more marketing functions as a result of factors such as widening 

of distance from producer to consumer, changing lifestyle and 

urbanization.  ිෂ් ාදකයා හා  ාරිවභෝගිකයා අතර දුර වැඩිවීම, 

ජීවන රටාව වවනේ වීම ෙහ නාගරීකරණය වැි ොධක වහ්තුවවන් 
අවලවිකරණ කාර්යයන් එකතු වීම. உற்பேத்ியொளரிடமிருந்து 
நுைரத்ைொருை்ைொன தூரேக்ே விரிவுபடுே்துேல், மொற்றமகடயும் 
ைொழ்ை்கை முகற மற்றும் நைரமயமொை்ைல் தபொன்ற ைொரைிைளின் 
விகளைொை சந்கேப்படுே்ேல் மசயற்பொடுைகள அதிைரிே்ேல்  
தபொன்றகை. 

 

158. Export incentives (අ නයන දිරි දීමනා) (ஏற்றுமதி ஊை்ைேம்ேொகை):  

Benefits such as tax reduction and tax holidays given to exporters 

by the government to promote exports. අ නයන ප්රවර්ධනය කිරීම 
ෙඳහා රජය විසන් අ නයනකරුවන්ට බදු අඩු කිරීම ෙහ බදු විරාම වැි 
ප්රතිලාභ ලබා දීම. ஏற்றுமதிகய ஊை்குவிை்கும் முைமொை 
ஏற்றுமதியொளரை்ளுை்கு ைழங்ைப்படும் ைரி குகறப்பு மற்றும் ைரி 
விலை்கு  தபொன்ற நன்கமைள். 

 

159. Exports (අ නයන) (ஏற்றுமதிைள்): Selling of products and services 

produced or manufactured in one country to another country. එක් 

රටක ිෂ් ාදනය කරන ලද ිෂ් ාදන ෙහ වේවාවන් වවනත් රටකට 

විකිණීම. ஒரு நொட்டில் உற்பே்தி மசய்யப்படும் மபொருட்ைள் மற்றும் 
தசகைைகள மற்மறொரு நொட்டிற்கு விற்பகன மசய்ேல். 

 

160. External analysis (බාහිර විශ්වල්ෂණය) (மைளியைப் பகுப்பொய்வு):  

Study of the external marketing environment, including factors 

such as customers, competition, and social change. 

ගනුවදනුකරුවන්, තරඟකාරිත්වය ෙහ ෙමාජ වවනේ වීේ වැි ොධක 

ඇතුළත් බාහිර අවලවිකරණ  රිෙරය අධයයනය කිරීම. 
ைொடிை்கையொளரை்ள், தபொட்டி மற்றும் சமூை மொற்றம் தபொன்ற 
மைளிப்புற சந்கேப்படுே்ேல் சூழலிகன ஆய்வு மசய்ேல். 
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161. External information (බාහිර වතාරතුරු) (மைளியைே் ேைைல்): 

Seeking information in the outside environment such as public, 

media and store visits. මහජනතාව, මාධය ෙහ වවවළඳ ේථානයට 

 ැමිණීම වැි බාහිර  රිෙරවයන් වතාරතුරු වෙවීම. மபொதுமை்ைள், 

ஊடைங்ைள் மற்றும் ைொடிை்கையொளர ்ைருகைைள் தபொன்ற மைளிப்புற 
சூழலின் மூலமொை மபறப்படும் ேைைல்ைள். 

 

162. Facilitative functions ( හසුකේ ෙැ යීවේ කාර්යයන්) 

(ைசதியளிை்கும் மசயற்பொடுைள்):  Functions such as 

grading/standardization, market intelligence and marketing 

financing that are  involved in supporting to undertake exchange 

and physical distributions functions of marketing. අවලවිකරණවේ 

හුවමාරුව හා වභෞතික වශවයන් වබදා හැරීවේ කාර්යයන් ෙඳහා ෙහාය 

වන වර්ගීකරණය/ප්රමිතිකරණය, වවවළඳව ාළ දැනුම ෙහ 

අවලවිකරණ මූලයකරණය වැි කාර්යයන්. ேரமிடல், நியமமொை்ைல், 

சந்கே நுை்ைறிவு மற்றும் சந்கேப்படுே்ேல் நிதி தபொன்ற மபௌதிை 
ரீதியில் சந்கேப்படுே்ேல் பரிமொற்றங்ைகள தமற்மைொள்ள உேவும்  
துகைச ்மசயற்பொடுைள் . 

 

163. Facilitative role of the government (රජවේ  හසුකේ ෙැ යීවේ 

කාර්යභාරය) (அரசொங்ைேத்ின் ைசதிளிை்கும் பங்கு):  Provision of 

infrastructure facilities such as road development and market 

construction to smooth function of marketing. අවලවිකරණ කටයුතු 

 හසුවවන් සදු කිරීම ෙඳහා  රජය විසන් සඳු  කරනු ලබන මාර්ග 

ෙංවර්ධනය ෙහ වවවළඳව ාළ ඉදිකිරීම වැි යටිතල  හසුකේ 

ෙැ යීම. வீதி தமம்பொடு மற்றும் சந்கே ைடட்ுமொனம் தபொன்ற 
உள்ைடட்கமப்பு ைசதிைகள தமம்படுே்துைேனூடொை சந்கேப்படுே்ேல் 
மேொடரப்ொன சீரொன மசயற்பொடட்ிற்கு உேவுேல். 

 

164. Financing (මූලයකරණය) (நிதியிடல்): The process of providing 

funds for business activities. වයා ාර කටයුතු ෙඳහා අරමුදල් 

ෙැ යීවේ ක්රියාවලිය. ைைிை நடைடிை்கைைளுை்கு நிதி ைழங்கும் 
மசயல்முகற. 

 

165. Fluctuation of prices (මිල උච්චාවචනය) (விகலைளின் ஏற்ற 
இறை்ைங்ைள்): An irregular rising and falling of prices. අවිධිමත් 

වලෙ ඉහළ යන ෙහ  හත වැවටන මිල ගණන්. ஒழுங்ைற்ற விகல 
உயரவ்ு மற்றும் வீழ்சச்ி. 
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166. Focus group (අවධානය වයාමු කරන කණ්ඩායම) 

(ஒருமுைப்படுே்ேப்பட்ட குவியை் குழு): A small group invited to 

participate in guided discussions on the topic being researched.  

 ර්වේෂණ වකවරන මාතෘකාව පිළිබඳ මඟ ව න්වන ලද 

ොකච්ඡාවලට ෙහභාගී වීමට ආරාධනා කරනු ලබන කුඩා කණ්ඩායම. 
குறிே்ே ஆரொய்சச்ி மேொடரப்ொன ைழிைொட்டலுை்ைொை  விைொேங்ைளில் 
பங்தைற்ை அகழை்ைப்படும் சிறிய குழு. 

 

167. Food marketing (ආහාර අවලවිකරණය) (உைவு மேொடரப்ொன 
சந்கேப்படுே்ேல்): Marketing activities that take place within food 

system between farmer and consumer. වගාවියා ෙහ  ාරිවභෝගිකයා 

අතර ආහාර  ද්ධතිය තුළ සදුවන අවලවිකරණ කටයුතු. விைசொயி 
மற்றும் நுைரத்ைொருை்கு இகடதய உைவுை் ைட்டகமப்பு  மேொடரப்ொை 
நகடமபறும் சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைள். 

 

168. Forecasting (පුවරෝකතනය) (எதிரவ்ு கூறல்): Calculation of future 

events and performance in a market. අනාගතවේ වවවළඳව ාළ 

 ැවතිය හැකි තත්ත්වයන් පිළිබඳව ගණනය කිරීම. குறிே்ே சந்கேயின் 
எதிரை்ொல நிைழ்வுைள் மற்றும் சந்கேயின் மசயற்றிறனிகன 
முன்னேொைதை உய்ே்ேறிேல். 

 

169. Foreign exchange (විවද්ශ විිමය) (அந்நிய மசலொைைி): Foreign 

currency earned by a country. රටක් උ යන විවද්ශ මුදල්. ஒரு நொடு 
ஈடட்ும் மைளிநொடட்ு நொையம். 

 

170. Form utility (ේවරූපී උ වයෝගිතාව) (படிைப் பயன்): Processing a 

product into a form that the customer wants.  ාරිවභෝගිකවයකුට 
අවශය ආකාරයට ිෂ් ාදනයක් ෙැකසීම. ஒரு மபொருகள 
ைொடிை்கையொளர ்விரும்பும் ைடிைே்தில் மசயலொை்குேல் 

 

 

171. Forward contract (ඉදිරි ගිවිසුම) (முன்தனொை்கிய ைரே்்ேை 
ஒப்பந்ேம்): An agreement between two parties to trade a specific 

quantity of a product at a specified price on a future date. අනාගත 

දිනයක ිශ්ිත මිලකට භාණ්ඩයක් මිලට ගැනීම වහෝ විකිණීම ෙඳහා 

 ාර්ශ්ව වදකක් අතර ඇති කර ගනු ලබන ගිවිසුම. எதிரை்ொலே் திைதியில் 
குறிே்ே விகலயில் குறிேே் மேொகைை்கு ஒரு மபொருகள அல்லது 
தசகைகய ைரே்்ேைம் மசய்ைேற்ைொை இரு ேரப்பினரிற்கிகடயிலொை 
தமற்மைொள்ளப்படும் ஒப்பந்ேம். 

Focus group Forward Contract 
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172. Forward Price (ඉදිරි මිල) (முன்தனொை்கிய விகல):  The agreed 

price of a product in a forward contract. ඉදිරි වවළඳ ගිවිසුමක් 

ෙේබන්ධ වූ භාණ්ඩයක එකඟ වූ මිල. முன்தனொை்கிய மேொடரப்ு உள்ள 
ஒரு மபொருளின் ஏற்றுை்மைொள்ளப்பட்ட விகல. 

 

173. Forward relationship (ඉදිරි ෙේබන්ධතාවය) (முன்தனொை்கிய 

மேொடரப்ு):  Maintaining relationship with front buyer in the supply 

chain. Relationship developed by the farmer with rice miller is an 

example. Forward relationship with the seller. ෙැ යුේ දාමවේ 

ඉදිරි ෙ ගැනුේකරු ෙමඟ ෙබඳතා  වත්වා ගැනීම. වගාවියා ෙහල් 

වමෝල් ෙමඟ ඇති කරගත් ෙේබන්ධතාවය උදාහරණයකි. விநிதயொைச ்
சங்கிலியில் முன் ைொங்குபைருடன் மேொடரப்ிகனப் தபணுேல். 
உேொரைமொை அரிசி ஆகல மற்றும்  விைசொயிை்கிகடயிலொன 
மேொடரப்ு, விற்பகனயொளருடனொன முன்தனொை்கிய மேொடரப்ு 
தபொன்றகை. 

 

174. Four M's (M - 4 ෙංකල් ය) (4M மொறிைள்):  Money, Material, 

Machine and Manpower - traditional framework for viewing the 

resource available to a business, which can be useful when 

designing a marketing plan. මුදල්, ද්රවය, යන්ෛ ෙහ මිිේ බලය - 

භාණ්ඩ අවලවිකරණය ෙැලසුේ කිරීවේදී අවශය වන මූලික ෙේ ත් 

වොයා බැලීම ෙඳහා වූ ොේප්රදායික රාමුව. பைம், மபொருள், இயந்திரம் 
மற்றும் மனிேைளம் - ஒரு ைைிைே்திற்கு கிகடை்கும் ைளே்கேப் 
பொரப்்பேற்ைொன பொரம்பரிய முகறகம , இது சந்கேப்படுே்ேல் 
திட்டமிடலின் தபொது பயனுள்ளேொை இருை்கும். 

 

175. Four P's (P - 4 ෙංකල් ය) (4P மொறிைள்):  Four controllable 

variables known as (marketing mix) used in marketing planning ; 

Product, Price, Place and Promotion. අවලවිකරණ ෙැලසුේ කිරීවේදී 

භාවිතා කරන ප්රධාන අංශ හතර වමවලෙ හැදින්වේ. ඒවා නේ ි ෂ් ාදන 

භාණ්ඩය, මිල, ෙථ්ානය(වබදා හැරීම) ෙහ ප්රවර්ධනය. 

சந்கேப்படுே்ேல் திட்டமிடலில் பயன்படுே்ேப்படும் நொன்கு 
ைடட்ுப்படுே்ேை்கூடிய மொறிைளொன உற்பே்திப் மபொருள், விகல, இடம் 
மற்றும் தமம்படுே்ேல் ஆகிய சந்கேப்படுே்ேல் ைலகை. 

 

176. Fragmented markets (ඛණ්ඩනය වූ වවළඳව ාළ) (கூறுபட்ட 
சந்கேைள்): Involvement of large number of small groups which 

are not connected in marketing system. අවලවි කිරීවේ  ද්ධතියට 

Forward Price 
 Fragmented markets 
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ෙේබන්ධ වනාවන කුඩා කණ්ඩායේ විශාල ෙංඛයාවක් ෙේබන්ධ වූ 

වවළඳව ාළ. சந்கேப்படுே்ேல் அகமப்பில் இகைை்ைப்படொே மபரிய 

எை்ைிை்கையிலொன சிறிய குழுை்ைளின் இயங்குகை. 
 

177. Franchising (බලය  ැවරීම) (உரிகமயளிே்ேல்): The selling of a 

licence by the owner (franchisor) to a third party (franchisee) 

permitting the sale of a product or service for a specified period. 

ිශ්ිත කාලයක් ෙඳහා භාණ්ඩයක් වහෝ වේවාවක් විකිණීමට හිමිකරු 

(ෆ්රැන්චයිෙර්) විසන් තුන්වන  ාර්ශවයකට (ෆ්රැන්චයිසී) අවෙර වදන 

බල ෛය විකිණීම. ஒரு குறிப்பிட்ட ைொலே்திற்கு ஒரு உற்பே்திப் 
மபொருள்  அல்லது தசகைகய விற்கும் சடட் உரிமேத்ிகன  மூன்றொம் 
ேரப்பினருை்கு விற்பது. 

 

178.  Future market (අනාගත වවළඳව ාළ) (எதிரை்ொல சந்கே):  A 

market in which traders purchase and sell futures contacts. Futures 

are financial contacts that are saleable. වවවළන්වදෝ අනාගත ගිවිසුේ 

මිලදී වගන විකුණන වවවළඳව ාළ. විකිණිය හැකි මූලය ගිවිසුේ. 
ைரே்்ேைரை்ள் எதிரை்ொலதில் விற்பகன மசய்யை்கூடிய நிதிே ்
மேொடரப்ுைகள ைொங்கி விற்கும் சந்கே. 
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179. Global competition (වගෝලීය තරඟය) (உலைளொவிய தபொடட்ி): 

Ability to a country face with competitors in international trade. 

ජාතයන්තර වවළඳාවේ තරඟකරුවන් ෙමඟ රටකට මුහුණ දීවේ ඇති 

හැකියාව. சரை்தேச ைரே்்ேைே்தில் தபொடட்ியொளரை்ளுடன் ஒரு நொடக்ட 
எதிரம்ைொள்ளும் திறன். 

 

180. Global marketing (වගෝලීය අවලවිකරණය) (உலைளொவிய 
சந்கேப்படுே்ேல்): Marketing on a worldwide scale reconciling or 

taking commercial advantage of global operational differences, 

similarities and opportunities in order to meet global objectives. 

වගෝලීය අරමුණු ෙපුරාලීම ෙඳහා වගෝලීය වමවහයුේ වවනේකේ, 

ෙමානකේ ෙහ අවෙථ්ාවන්හි වාණිජමය වාස ලබා ගැනීම ෙඳහා වලෝක 

 රිමාණ අවලවිකරණය. உலைளொவிய குறிை்தைொள்ைகள 
அகடைேற்ைொை  உலைளொவிய மசயற்பொடட்ு தைறுபொடுைள், 

ஒற்றுகமைள் மற்றும் ைொய்ப்புைகள சமரசம் மசய்ேல் அல்லது அல்லது 
ைைிை ரீதியொைப் பயன்படுே்ேல் மூலமொை உலைளொவிய அளவில் 
சந்கேப்படுே்தும் மசயற்பொடு   

 

181. Global products (වගෝලීය ිෂ් ාදන) (உலைளொவிய மபொருட்ைள்): 

Products designed to meet global market segments. වගෝලීය 

වවළඳ ළ වකාටේ ෙඳහා විවශ්ෂවයන් ිර්මාණය කර ඇති ිෂ් ාදන. 
உலைளொவிய சந்கேை்  கூறுைகளே ் திருப்ப்திப்படுே்ே 
ைடிைகமை்ைப்பட்ட உற்பேத்ிப் மபொருட்ைள். 

 

182. Grading (වශ්ර්ණිගත කිරීම) (ேரப்படுே்ேல்): Placing the product with 

similar standards into one group. එකම ප්රමිතිවයන් යුත් ිෂ් ාදනය 

එක් කණ්ඩායමකට තැබීම. ஒதர ேரே்திலுள்ள உற்பேத்ிப் மபொருட்ைகள 
ஒதர குழுவில் ைகைப்படுேத்ுேல். 

 

183. Gross Domestic Product (දළ වද්ශීය ිෂ් ාදනය) (மமொே்ே 
உள்நொடட்ு உற்பே்தி): The value of all goods and services produced 

within a country in one year. වෙරක් තුළ රටක් තුළ ි දවන සයලුම 

භාණ්ඩ හා වේවාවල වටිනාකම. ஒரு ைருடே்தில் ஒரு நொடட்ிற்குள் 
உற்பே்தி மசய்யப்படும் அகனேத்ு மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைளின் 
மமொே்ேப் மபறுமதி. 

 

 

 

G 
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184. Gross National Product (දළ ජාතික ිෂ් ාදනය) (மமொே்ே தேசிய 
உற்பே்தி):  The market value of all goods and services produced 

by residents of a country in one year including income from 

abroad. විවද්ශයන්වගන් ලැවබන ආදායම ඇතුළුව වෙරක් තුළ රටක 

 දිංිකරුවන් විසන් ිෂ් ාදනය කරනු ලබන සයලුම භාණ්ඩ හා වේවා 

වල වවළඳ ල වටිනාකම. மைளிநொடட்ில் இருந்து ைருமொனம் உட்பட 
ஒரு ைருடே்தில் ஒரு நொடட்ினரொல் உற்பே்தி மசய்யப்படும் அகனேத்ு 
மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைளின் இறுதிச ்சந்கே மதிப்பு. 

 

185. Guaranteed price scheme for paddy (වී ෙඳහා ෙහතික මිල 

වයෝජනා ක්රමය) (மநல்லுை்ைொன உேே்ரைொே விகலே் திட்டம்): Sri 

Lankan government introduced minimum price for paddy in 1948 

to protect farmers at harvest time and continue it to date. The 

purpose of this scheme is to ensure an assured market to the paddy 

farmers at harvest time and prevent a drop in market prices below 

the guaranteed price. අේවැන්න වනළන අවේථාවේ වගාවීන් ආරක්ෂා 

කිරීම ෙඳහා ශ්රී ලංකා රජය 1948 දී වී ෙඳහා අවම මිලක් හඳුන්වා දී අද 

දක්වා  වත්වා ගැනීම. වමම වයෝජනා ක්රමවේ අරමුණ වී ඇත්වත් 

අේවනු වනලන අවේථාවේදී වී වගාවීන්ට ේිර වවළඳව ාළක් ෙහතික 

කිරීම ෙහ ෙහතික මිලට වඩා වවළඳ ළ මිල  හත වැටීම වැළැක්වීමයි. 
அறுைகட தநரே்தில் விைசொயிைகளப் பொதுைொை்ைவும், தபைவும் 
1948ஆம் ஆை்டில் இலங்கை அரசினொல்  மநல்லிற்ைொன  குகறந்ேபட்ச 
விகல அறிமுைப்படுே்ேப்பட்டது . இந்ே திட்டே்தின் தநொை்ைம் மநல் 
விைசொயிைளுை்கு அறுைகட தநரே்தில் ஒரு உறுதியொன சந்கேகய 
உறுதி மசய்ைது மற்றும் உே்ேரைொே விகலகய விட சந்கே விகல 
வீழ்சச்ியகடைகேே் ேடுப்பேொகும். 

 

186. Healthy foods (වෙෞඛය ෙේ න්න ආහාර) (ஆதரொை்கியமொன 
உைவுைள்): Foods with nutrients needed to sustain body’s well-

being and retain energies.  ශරීරවේ යහ  ැවැත්ම  වත්වා ගැනීමට 

ෙහ ශක්තිය  වත්වා ගැනීමට අවශය ව ෝෂය  දාර්ථ ෙහිත ආහාර. 
உடலின் நல்ைொழ்கை நிகலநிறுே்துைேற்கும் ஆற்றல்ைகளே ்
ேை்ைகைப்பேற்கும் தேகையொன ஊட்டசச்ே்துை்ைள் மைொை்ட 
உைவுைள். 

 

187. Hedge (වහේ) (இழப்புை் ைொப்பரை்):  Hedge involves taking a 

position in the futures market that is equal and opposite to the 

position one expects to take in the cash market, thus providing 

protection against adverse price movements. මුදල් වවළඳව ාළ තුළ 

Gross National Product Hedge 
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යවමකු අවප්ක්ෂා කරන තනතුරට ෙමාන හා ප්රතිවිරුද්ධ ේථාවරයක් 

අනාගත වවළඳ ල තුළ ගැනීම වන අතර එමඟින් අහිතකර මිල 

චලනයන්වගන් ආරක්ෂාව ෙ යයි. பைச ் சந்கேயில் ஒருைர ்
எதிரப்ொரை்்கும் நிகலை்குச ் சமமொன மற்றும் எதிரம்ொறொன ஒரு 
நிகலகய எதிரை்ொலச ் சந்கேயில் எடுப்பகே உள்ளடை்குகிறது, இது 
பொேைமொன விகல நைரவ்ுைளுை்கு எதிரொை பொதுைொப்கப ைழங்குகிறது. 

 

188. Hierarchy of needs (අවශයතා ධූරාවලිය) (தேகைை் தைொடப்ொடு): The 

ordering of a person's needs based on their importance. In 1943, 

Abraham Maslow developed the theory of hierarchy of needs by 

classifying of an individual’s needs into five levels: physiological, 

safety, social, esteem and self-actualisation needs.  The most 

essential need of a person is physiological such as food and 

housing. පුද්ගලවයකුවේ අවශයතා වල වැදගත්කම මත  දනේව 

ඔහුවේ අවශයතා අනුපිළිවවලට ෙකේ කිරීම. 1943 දී, ඒබ්රහේ මේවලෝ 

පුද්ගලවයකුවේ අවශයතා මට්ටේ  හකට වර්ගීකරණය කිරීවමන් 

අවශයතා ධූරාවලිය පිළිබඳ නයාය වර්ධනය කළ අතර ඒවා නේ; 

වභෞතික, ආරක්ෂණ, ෙමාජීය, ෙේමානනීය ෙහ ආත්ම  රිපුර්ණ 

අවශයතා. පුද්ගලවයකුවේ අතයවශයම අවශයතාවය වන්වන් ආහාර 

ෙහ ිවාෙ වැි වභෞතික වද්වල්. ஒரு நபரின் முை்கியே்துைே்தின் 

அடிப்பகடயில் அைரது தேகைைகள ைரிகசப்படுே்துேல். 1943 ஆம் 

ஆை்டில், ஆபிரைொம் மொஸ்தலொ ஒரு ேனிநபரின் தேகைைகள உடலியல், 

பொதுைொப்பு, சமூைம், மைௌரை மற்றும் ேன்னலே் தேகைைள் என ஐந்து 

நிகலைளொை ைகைப்படுேத்ுைேன் மூலம் தேகைைளின் படிநிகலை் 

தைொடப்ொடக்ட உருைொை்கினொர.் ஒரு நபரின் மிை அே்தியொைசிய தேகை 

உைவு மற்றும் வீடு தபொன்றன உடலியற் தேகைைள் ஆகும். 
 

189. Horizontal integration (තිරේ ඒකාබද්ධතාවය) (கிகடயொன 
ஒருங்கிகைப்பு): The acquisition of a business operating at the 

same level. එකම මට්ටමක ක්රියාත්මක වන වයා ාරයක් අත් ත් කර 
ගැනීම. சமனொன நிகலயில் மசயற்படும் ைைிைே்கே 

கையைப்படுே்துேல். 
 

190. Implementation (ක්රියාත්මක කිරීම) (மசயற்படுே்ேல்): Plan into 

action. ෙැලසුේ ක්රියාවට නැංවීම. மசயலிற்ைொன திட்டமிடல். 

 

191. Import ban (ආනයන තහනම) (இறை்குமதிே் ேகட): A prohibition 

on the importation of certain products. ෙමහර ිෂ් ාදන ආනයනය 
කිරීම තහනේ කිරීම. சில மபொருட்ைளின் இறை்குமதிை்ைொன ேகட 

விதிப்பு. 

Hierarchy of needs Import ban 
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192. Import quotas (ආනයන ෙලාක) (இறை்குமதி அனுமதிப்பங்குைள்): 

Government imposed limits on the quantity that can be imported. 

රජය විසන් ආනයනය කළ හැකි ප්රමාණයන්ට  නවා ඇති සීමාවන්. 
இறை்குமதி அனுமதிப்பங்குைள். 

 

193. Importer (ආනයනකරු) (இறை்குமதியொளர)்: A person or 

organization that brings goods or services into a country from 

abroad for sale. විවද්ශයක සට රටකට භාණ්ඩ වහෝ වේවා විකිණීම 

ෙඳහා වගන එන පුද්ගලවයකු වහෝ ෙංවිධානයක්. மைளிநொடட்ில் 

இருந்து ஒரு நொட்டிற்கு மபொருட்ைகள அல்லது தசகைைகள விற்பகனை்கு 

மைொை்டு ைரும் நபர ்அல்லது நிறுைனம். 
 

194. Imports (ආනයන) (இறை்குமதிைள்):  Quantity received from 

another country. වවනත් රටකින් වගන් වනු ලබන භාණ්ඩ ප්රමාණය. 
தைமறொரு நொட்டிலிருந்து மபறப்பட்ட (மபொருளின்) அளவு. 

 

195. Impulse buying (ආවේග මත මිල දී ගැනීේ) (ைைே்ேொை்கு ைொங்ைல்):  

Buying a good without planning to do so. It is an unplanned 

decision. ෙැලසුේ වනාකර සඳු කරන ලද මිලදී ගැනීම. එය ෙැලසුේ 

රහිත තීරණයකි. ஒரு மபொருகள ைொங்குைது பற்றி திட்டமிடொது 

ைொங்குேல்; திட்டமிடப்படொே முடிவு. 
 

196. Income elasticity (ආදායේ නමයතාවය) (ைருமொனம் சொர ்
மநகிழ்சச்ி): Consumer responsiveness to change in income. 

Change in quantity demanded with respect to change in income. 

ආදායවේ වවනේ වීමට  ාරිවභෝගික ප්රතිචාර දැක්වීම. ආදායවේ වවනෙ ්

වීමට ොවප්ක්ෂව ඉල්ලුේ ප්රමාණවේ වවනේ වීම. ைருமொனே்தில் 
மொற்றே்திற்தைற்ப நுைரவ்ு மொறுபடுேல். ைருமொனே்தில் ஏற்படும் 
மொற்றேத்ுடன் மேொடரப்ுகடய தைள்வி மொற்றம். 

 

197. Inconsistent government polices (වනාගැලව න රජවේ ප්රති ත්ති) 

(சீரற்ற அரசொங்ைை் மைொள்கைைள்):  Contradictory policies. 

Reduction of tariff at harvest time is an example.  රේ ර විවරෝධී 

ප්රති ත්ති. අේවැන්න වනළන අවේථාවේදී ආනයන ගාේතු අඩු කිරීම 

උදාහරණයකි. முரை்பொடொன மைொள்கைைள்; அறுைகட தநரே்தில் 
மொனியேக்ேை் குகறே்ேல் 

 

Import quotas Inconsistent government polices 
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198. Inflation (උද්ධමනය) (பைவீை்ைம்): An upward change in prices. 

මිල ගණන් ඉහළ යාම. கிகடை்ைமபறும் பைே்துடன் ஒப்பிடும்தபொது 
ைொலப்தபொை்கில் ஏற்படும் விகல உயரவ்ு 

 

199. Influencer (බල ෑේ කරන්නා) (மசல்ைொை்கு மசலுேத்ுபைர)்:  The one 

who promotes to buy a product. ිෂ් ාදනයක් මිලදී ගැනීමට 

ප්රවර්ධනය කරන තැනැත්තා. ஒரு மபொருகள ைொங்ை ஊை்குவிப்பைர.் 
 

200. Infrastructure (යටිතල  හසුකේ) (உட்ைட்டகமப்பு): Facilities such 

as roads, elevators, warehouses, trucks, processing plants, and 

other structures or equipment needed to market products. ි ෂ් ාදන 

අවලවි කිරීම ෙඳහා අවශය  ාරවල්, විදුලි වෙෝ ාන, ගබඩා, රක් 

රථ, ෙැකසුේ කේහල් ෙහ වවනත් වුහයන් වහෝ උ කරණ ආදී 

 හසුකේ. வீதிைள், மின்தூை்கிைள்,  ைளஞ்சியங்ைள், 

மலொரிைள், உற்பே்தி ஆகலைள், மற்றும் பிற ைட்டகமப்புைள் அல்லது 

மபொருட்ைள் தபொன்றைற்றிகன சந்கேப்படுே்ே தேகையொன 

உபைரைங்ைள் தபொன்ற ைசதிைள். 
 

201. Initiator (ආරේභකයා) (ஏற்படுே்துபைர)்: The one who says there is 

need for a product. භාණ්ඩයක් අවශය යැයි කියන තැනැත්තා. ஒரு 

உற்பே்திப் மபொருளின் தேகைை்ைொன எை்ைே்திகன  

மைளிப்படுே்துபைர.் 
 

202. Innovative marketing strategies (නවවෝත් ාදන අවලවිකරණ 

ක්රවමෝ ායන්)(புதுகமயொன சந்கேப்படுே்ேல் உபொயங்ைள்): New 

strategies used to make a change in marketing. අවලවිකරණවේ 

වවනෙක් ඇති කිරීම ෙඳහා අනුගමනය කරන උ ායමාර්ග. புதிய 

சந்கேப்படுே்ேல் உே்திைள். உேொரைமொை, இலே்திரனியல் 

சந்கேப்படுே்ேல். 

 

203. Input marketing (වයදවුේ අවලවිකරණය) (உள்ளீடட்ு 

சந்கேப்படுே்ேல்): Activities involved in buying and selling inputs 

such as fertilizer and agrochemicals. ව ාවහාර ෙහ කෘෂි රොයික 

වැි වයදවුේ මිලදී ගැනීම ෙහ විකිණීම ෙේබන්ධ ක්රියාකාරකේ. உரம் 

மற்றும் விைசொயே்திற்ைொன இரசொயனங்ைள் தபொன்ற உள்ளீடுைகள 

ைொங்குைதிலும் விற்பதிலும் ஈடுபடும் மசயல்பொடுைள். 
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204. Institutional buyers (ආයතික ගැනුේකරුවන්) (நிறுைனம் சொர ்

மைொள்ைனைொளர)்:  Organizational buyers such as hospitals and 

army forces. වරෝහල් ෙහ යුද හමුදා වැි ආයතික ගැනුේකරුවන්. 
மருே்துைமகனைள் மற்றும் இரொணுைப் பகடைள் தபொன்ற 

நிறுைனங்ைளிற்ைொை மைொள்ைனவு மசய்தைொர.் 
 

205. Insurance (රක්ෂණය) (ைொப்புறுதி): A way of transferring risk to 

other party. අවදානම වවනත්  ාර්ශවයකට මාරු කිරීවේ ක්රමය. 
ஆபே்திகன தைறு ேரப்பினருை்கு  மொற்றும் ஓர ்ஒப்பந்ேம் 

 

206. Intensive farming (තීව්ර වගාවිතැන) (மசறிவுப் பை்கை முகற): A 

type of farming system that uses high inputs to increase 

productivity per unit of land. ඉඩේ ඒකකයක් ෙඳහා ඵලදායිතාව වැඩි 

කිරීම නැංවීම ෙඳහා ඉහළ වයදවුේ භාවිතා කරන වගාවිතැන් ක්රමය. 

 

207. Intermediary (අතරමැදිකරු) (இகடயீடட்ொளர)்:  A person who acts 

between producer and consumer in the agricultural value chain. 

කෘෂිකාර්මික අගය දාමවේ ිෂ් ාදකයා ෙහ  ාරිවභෝගිකයා අතර ක්රියා 

කරන පුද්ගලයා. விைசொயப் மபறுமதிச ் சங்கிலியில் 

உற்பே்தியொளருை்கும் நுைரத்ைொருை்கும் இகடயில் மசயற்படும் நபர.் 
 

208. Internal analysis (අභයන්තර විශ්වල්ෂණය) (உள்ளைப் பகுப்பொய்வு):  

The study of a company's internal marketing environment to 

assess its strengths and weaknesses. ආයතනයක ශක්තීන් හා 

දුර්වලතා තක්වේරු කිරීම ෙඳහා එහි අභයන්තර අවලවිකරණ  රිෙරය 

අධයයනය කිරීම. ஒரு நிறுைனே்தின் உள்ளை சந்கேப்படுே்ேல் சூழலின் 

பலம் மற்றும் பலவீனங்ைகள மதிப்பிடும் ஆய்வு. 
 

209. International marketing (ජාතයන්තර අවලවිකරණය) (சரை்தேச 

சந்கேப்படுே்ேல்):  The conduct marketing activities outside the 

country. රටින් පිටත අවලවි කිරීවේ කටයුතු  ැවැත්වීම. நொடட்ிற்கு 

மைளிதய நகடமபறும் சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைள் 

 

210. Itinerant traders (ෙංචාරක වවවළඳුන්) (நடமொடும் வியொபொரிைள்): 

Those traveling from place to place for purchasing. මිලදී ගැනීම 

ෙඳහා තැින් තැන ගමන් කරන පුද්ගලයින්. மைை்தைறு இடங்ைளிற்குப் 

மபொருட்ைகளை் ைொவிச ்மசன்று விற்பகன மசய்பைரை்ள். 
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211. Joint ventures (හවුල් වයා ාර) (கூடட்ுே் மேொழில்ைள்): Combining of 

two or more independent business organizations. ේවාධීන වයා ාර 

ෙංවිධාන වදකක් වහෝ වැඩි ගණනක් ඒකාබද්ධ වීම. இரை்டு அல்லது 

அேற்கு தமற்பட்ட சுயொதீன ைைிை நிறுைனங்ைள் இகைந்து மேொழில் 

நடைடிை்கைைளில் ஈடுபடல். 
 

212. Key Performance Indicators (KPI) (ප්රධාන කාර්යොධන දර්ශක) 

(முை்கிய மசயற்திறன் குறிைொட்டிைள்): Quantitative measures used to 

evaluate the organizational performance. ආයතික කාර්ය ොධනය 

ඇගයීම ෙඳහා භාවිතා කරන ප්රමාණාත්මක දර්ශක. நிறுைன 

மசயற்றிறகன மதிப்பிடுைேற்கு பயன்படுே்ேப்படும் அளவீடட்ு 

நடைடிை்கைைள். 
 

213. Law of demand (ඉල්ලුේ නීතිය) (தைள்வி விதி): A relationship 

between the demand and price of a product. භාණ්ඩයක ඉල්ලුම ෙහ 

මිල අතර ෙේබන්ධතාවය. ஒரு மபொருளிற்ைொன தைள்விை்கும் அேன் 

விகலை்கும் இகடயிலொன மேொடரப்ு. 
 

214. Law of supply (ෙැ යුේ නීතිය) (நிரம்பல் விதி): A relationship 

between the supply and price of a product. භාණ්ඩයක ෙැ යුම ෙහ 

මිල අතර ෙේබන්ධතාවය. ஒரு மபொருளின் நிரம்பல் மற்றும் அேன் 

விகலை்கு இகடயிலொன மேொடரப்ு. 
 

215. Liquidity (ද්රවශීලතාවය) (திரைே்ேன்கம): The amount of money 

that an individual or corporation has on hand and the ability to 

quickly convert assets into cash. පුද්ගලවයක් වහෝ ෙංෙථ්ාවක් අත 

ඇති මුදල් ප්රමාණය ෙහ වත්කේ ඉක්මින් මුදල් බවට හැරවීවේ 

හැකියාව. ஒரு ேனிநபர ் அல்லது நிறுைனம் கையில் இருை்கும் 

மசொே்துை்ைகள விகரைொை பைமொை மொற்றும் திறன். 
 

216. Macro marketing (ොර්ව අවලවිකරණය) (தபரின சந்கேப்படுே்ேல்): 

Focus on the entire process of marketing – holistic approach – 

Value chain analysis is an example. අවලවිකරණවේ ෙමෙත් 

ක්රියාවලිය වකවරහිම අවධානය වයාමු කිරීම. අගය දාම විශ්වල්ෂණය 

උදාහරණයකි. சந்கேப்படுே்ேலின் முழு மசயல்முகறயிலும் ைைனம் 

மசலுே்துேல்   - முழுகமயொன அணுகுமுகற - மபறுமதிச ்  சங்கிலிப் 

பகுப்பொய்ைொனது  ஒரு எடுே்துை்ைொடட்ு. 
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217. Management (කළමනාකරණය) (முைொகமே்துைம்):  Doing things 

efficiently and effectively. කාර්යක්ෂම හා ඵලදායී වලෙ කාර්යයන් 

කිරීම. ைருமங்ைகள விகனே்திறனுடனும் பயனுறுதியுடனும்  மசய்ேல். 
 

218. Manufacturers (ිෂ් ාදකයින්) (உற்பே்தியொளரை்ள்):  Businessmen 

who make products using raw materials. අමුද්රවය වයාදාවගන 

ිෂ් ාදන කරන වයා ාරිකයින්. மூலப்மபொருட்ைகள பயன்படுே்தி 

உற்பே்திப் மபொருட்ைகளே் ேயொரிப்பைரை்ள். 

 

219. Market (වවවළඳව ාළ) (சந்கே): A place where two parties gather 

to exchange of goods and services. භාණ්ඩ හා වේවා හුවමාරුව ෙඳහා 

 ාර්ශ්ව වදකක් හමු වන ේථානය. மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைகள 

பரிமொறிை்மைொள்ள மைொள்ைனைொளர ்மற்றும் விற்பகனயொளர ்ஆகிய இரு 

ேரப்பினரும் கூடும் இடம். 
 

220. Market access (වවවළඳව ාළ ප්රවේශය) (சந்கே நுகழவு): The 

ability of a company to enter the market to sell goods and services. 

භාණ්ඩ හා වේවා විකිණීම ෙඳහා වවවළඳව ාළට ඇතුළු වීමට 

ෙමාගමකට ඇති හැකියාව. ஓர ் நிறுைனமொனது குறிே்ே சந்கேயில்  

மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைகள விற்பகன மசய்ைேற்கு நுகழைேற்ைொன 

திறன். 
 

221. Market area (වවවළඳව ාළ ප්රවද්ශය) (சந்கேப் பகுதி):  A 

geographical area where buying and selling take place. මිලදී ගැනීම 

ෙහ විකිණීම සදුවන භූවගෝලීය ප්රවද්ශය. மைொள்ைனவு மற்றும் விற்பகன 

இடம்மபறும் பூதைொளப் பகுதி. 
 

222. Market competition (වවවළඳව ාළ තරඟය) (சந்கேப் தபொட்டி): 

Competition due to prevalence of large number of sellers selling 

similar products in the market. ෙමජාතීය ිෂ් ාදන අවලවි 

කරන්නන් විශාල ෙංඛයාවක් සටීම ිො ඇතිවන වවවළඳව ාළ 

තරඟය. ஒதர மொதிரியொன மபொருட்ைகள விற்கும் விற்பகனயொளரை்ள் 

அதிை எை்ைிை்கையில் ைொைப்படும் நிகலகம. 
 

223. Market demand (වවවළඳව ාළ ඉල්ලුම) (சந்கேை் தைள்வி):  The 

sum of the individual demand. It is an aggregate demand. පුද්ගල 

ඉල්ලුවේ එකතුව. එය ෙමෙථ් ඉල්ලුමයි. அகனேத்ுை் 
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மைொள்ைனைொளரை்ளொலும் மைொள்ைனவு மசய்யே்ேயொரொை இருை்கின்ற 

பல்தைறுபட்ட மேொகைைளின் கூடட்ுேம்ேொகை. 

 

224. Market development (වවවළඳව ාළ ෙංවර්ධනය) (சந்கே 

அபிவிருே்தி): Entering into new market to sell existing products. 

 වතින ිෂ් ාදන විකිණීම ෙඳහා නව වවවළඳව ාළට පිවිසීම. 
ேற்தபொதுள்ள மபொருட்ைகள விற்பகன மசய்ைேற்ைொை புதிய சந்கேயில் 

நுகழேல். 
 

225. Market entry (වවවළඳව ාළ ප්රවේශය) (சந்கே நுகழவு): Bringing 

products to the market. ිෂ් ාදන වවළඳව ාලට වගන ඒම. 
மபொருட்ைகள சந்கேை்கு மைொை்டு ைருேல். 

 

226. Market integration (වවවළඳව ාළ ඒකාබද්ධ කිරීම) (சந்கே 

ஒருங்கிகைப்பு): Organizing and coordinating the marketing 

activities to reduce the operational cost. Market integration occurs 

when prices between different locations fallow similar trends over 

a long period. වමවහයුේ පිරිවැය අඩු කිරීම ෙඳහා අවලවිකරණ 

කටයුතු ෙංවිධානය කිරීම හා ෙේබන්ධීකරණය කිරීම. වවළඳ ල 

ඒකාබද්ධ වීම සදුවන්වන් විවිධ ේථාන අතර මිල ගණන් දිගු කාලයකදී 

ෙමාන ප්රවනතාවයක  ැවතීම. மேொழிற்பொடட்ிலொன மசலவிகனை்  

குகறப்பேற்ைொை  சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைகள ஒழுங்ைகமே்ேல் 

மற்றும் ஒருங்கிகைே்ேல். பல்தைறு இடங்ைளுை்கிகடதயயொன விகலைள் 

நீை்ட ைொலே்திற்கு ஒதர மொதிரியொன தபொை்குைளில் வீழ்சச்ியகடயும் 

தபொது சந்கே ஒருங்கிகைப்பு ஏற்படுகிறது. 
 

227. Market opportunity analysis (වවවළඳව ාළ අවේථා 

විශ්වල්ෂණය) (சந்கே ைொய்ப்புப் பகுப்பொய்வு):  Discovering the 

future business opportunities and evaluating the company’s 

technical, financial, and competitive abilities to make use of them. 

අනාගත වයා ාර අවේථා වොයා ගැනීම ෙහ ඒවායින් ප්රවයෝජන ගැනීම 

ෙඳහා ෙමාගවේ තාක්ෂණික, මූලය හා තරඟකාරී හැකියාවන් ඇගයීම. 

எதிரை்ொல ைைிை ைொய்ப்புைகள ைை்டறிேல் மற்றும் நிறுைனே்தின் 

மேொழில்நுடப், நிதி மற்றும் தபொட்டிே் திறன்ைகள மதிப்பீடு மசய்ேல். 
 

228. Market participants (වවවළඳව ාළ ෙහභාගීවන්නන්) (சந்கே 

பங்தைற்பொளரை்ள்):  Individuals involved in business activities. 

වයා ාර කටයුතුවලට ෙේබන්ධ පුද්ගලයින්. சந்கேப்படுே்ேல் 

நடைடிை்கைைளில் ஈடுபடும் நபரை்ள். 
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229. Market penetration (වවළඳ ළ විිවිද යාම) (சந்கே ஊடுருைல்): A 

strategy used to sell more of an existing product within the current 

markets.  වතින වවළඳ ල තුළ  වතින ිෂ් ාදන වැඩි ප්රමාණයක් 

විකිණීම ෙඳහා භාවිතා කරන උ ාය මාර්ගය. சந்கேயில் ஏற்ைனதை 

உள்ள ஓர ் உற்பே்திப் மபொருகள அதிை எை்ைிை்கையில் விற்பகன 

மசய்ைேற்ைொை  பயன்படுே்ேப்படும் ஒரு உே்தி. 
 

230. Market positioning (වවවළඳව ාළ ේථානගත කිරීම) (சந்கே 

நிகலப்படுே்ேல்): Creative competitive situation for a product. 

ිෂ් ාදනයක් ෙඳහා වූ ිර්මාණාත්මක තරගකාරී වාතාවරණය. ஒரு 

ேயொரிப்புை்ைொன ஆை்ைபூரை்மொன தபொடட்ி நிகலகம. 
 

231. Market potential (වවළඳ ළ විභවය) (சந்கேை் மைொள்ளளவு):   

Maximum sales of a product or service in the given period. වදන 

ලද කාල සීමාව තුළ භාණ්ඩයක වහෝ වේවාවක උ රිම අවලවිය. 
குறிே்ே ைொலப்பகுதியில் ஒரு உற்பே்திப்மபொருள் அல்லது தசகையின் 

அதிைபட்ச விற்பகன. 
 

232. Market price (වවවළඳව ාළ මිල) (சந்கே விகல):  The current 

price of a product that can be sold in a market. වවළඳව ාවළ් 

විකිණිය හැකි භාණ්ඩයක වර්තමාන මිල. சந்கேயில் விற்ைை்கூடிய ஒரு 

மபொருளின் ேற்தபொகேய விகல. 
 

233. Market profile (වවවළඳව ාළ  ැතිකඩ) (சந்கே விபரம்):  A set of 

characteristics of a target market. ඉලක්ක ගත වවවළඳව ාළක 

ලක්ෂණ ෙමූහය. ஓர ்இலை்கு சந்கேயின் பை்புைளின் மேொகுப்பு. 

 

234. Market research (වවවළඳව ාළ  ර්වේෂණ) (சந்கே ஆரொய்சச்ி):  A 

systematic process of collecting, analysing, and interpreting 

information related to the given market.  වවවළඳව ාළකට අදාළ 

වතාරතුරු රැේ කිරීම, විශව්ල්ෂණය කිරීම ෙහ අර්ථ ි රූ ණය කිරීවේ 

ක්රමානුකූල ක්රියාවලිය. குறிே்ே சந்கே மேொடரப்ொன ேைைல்ைகளச ்

தசைரிே்ேல், பகுப்பொய்வு மசய்ேல் மற்றும் விளை்குேல் தபொன்ற 

முகறயொன மசயன்முகறைள். 
 

 

 

Market penetration Market research 



                     

45  

 

235. Market segment (වවවළඳව ාළ වකාට්ඨාෙය) (சந்கேே் துை்டம்):  

A group of people with common characterises. ව ාදු ලක්ෂණ ඇති 
පුද්ගලයින් පිරිෙකින් ෙමන්විත වවළඳව ාළ. மபொதுைொன 

குைொதிசயங்ைகளை் மைொை்ட மை்ைள் குழு. 
 

236. Market segmentation (වවවළඳව ාළ වකාටේ කිරීම) (சந்கேே ்

துை்டமொை்ைல்):  The process of dividing of potential customers 

into similar groups. ගනුවදනුකරුවන් ෙමාන කණ්ඩායේ වලට 
වබදීවේ ක්රියාවලිය. ைொடிை்கையொளரை்கள ஒேே் குழுை்ைளொை பிரிை்கும் 

மசயல்முகற. 
 

237. Market share (වවවළඳව ාළ වකාටෙ) (சந்கேப் பங்கு):  The 

portion of a total sales in a market earned by a company. ෙමාගමක් 
විසන් උ යන ලද වවළඳව ාලක මුළු විකුණුේ ප්රමාණවේ වකාටෙ. 
குறிேே்மைொரு சந்கேயில் குறிே்ே நிறுைனம் சம்பொதிே்ே மமொேே் 

விற்பகனயின் பகுதி. 
 

238. Marketing (අවලවිකරණය) (சந்கேப்படுே்ேல்):  A human activity 

directed at satisfying needs and wants through the exchange 

process. හුවමාරු ක්රියාවලිය තුළින් අවශයතා ෙහ උවමනා තෘප්තිමත් 

කිරීම ෙඳහා වූ මානව ක්රියාකාරකම. பரிமொற்ற மசயன்முகற மூலமொை 

தேகைைள் மற்றும் விருப்பங்ைகள திருப்திப்படுே்தும் ஓர ் மனிே 

மசயற்பொடு. 
 

239. Marketing Board (අවලවි මණ්ඩලය) (சந்கேப்படுே்ேல் சகப):  A 

compulsory marketing organization for certain primary 

agricultural products, operating under government regulated 

authority. රජය විසන් ියාමනය කරන ලද අධිකාරිය යටවත් 

ක්රියාත්මක වන ෙමහර ප්රාථමික කෘෂිකාර්මික ිෂ් ාදන ෙඳහා 

අිවාර්ය වන අවලවි ෙංවිධානය. குறிே்ே முேன்கம விைசொய உற்பே்திப் 

மபொருட்ைளுை்குரிய அரசொங்ைே்தின் ைட்டொய சந்கேப்படுே்ேல் அகமப்பு. 
 

 

240. Marketing channel levels (අවලවිකරණ මාර්ග මට්ටේ) 

(சந்கேப்படுே்ேல் மொரை்்ைங்ைளின் நிகலைள்):  A number of 

intermediaries in a channel. Direct marketing (producer to 

consumer) refers as zero level channel. අවලවිකරණ මර්ගයක සටින 

අතරමැදියන් ගණන. ෙෘජු අවලවිකරණවයදී අතරමැදියන් ගණන ශුනය 

වේ. மொரை்்ைே்திலுள்ள  பல இகடே்ேரைரை்ள். தநரடி சந்கேப்படுே்ேல் 

(ேயொரிப்பொளர ் முேல் நுைரத்ைொர ் ைகர) என்பது பூசச்ிய நிகல 

சந்கேப்படுே்ேல் மொரை்்ைமொகும். 
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241. Marketing channels (අවලවිකරණ මාර්ග) (சந்கேப்படுே்ேல் 

மொரை்்ைங்ைள்):  Routs or ways of distribution of products from 

producer to consumer.: ිෂ් ාදකයාවේ සට  ාරිවභෝගිකයා දක්වා 

ිෂ් ාදන වබදා හැරීවේ මාර්ග වහෝ ක්රම. ேயொரிப்பொளரிடமிருந்து 

நுைரத்ைொருை்கு ேயொரிப்புைகள விநிதயொகிை்கும் ைழிைள் 

 

242. Marketing Commission (අවලවිකරණ වකාමිෂන් ෙභාව) 

(சந்கேப்படுே்ேல் ஆகைை்குழு):  A compulsory organization for 

certain primary agricultural products, operating under government 

regulated authority. රජවේ ියාමනය කරන ලද අධිකාරිය යටවත් 

ක්රියාත්මක වන ෙමහර ප්රාථමික කෘෂිකාර්මික ිෂ් ාදන ෙඳහා 

අිවාර්ය ෙංවිධානය. அரச அதிைொரே்தின் கீழ் இயங்கும் குறிப்பிடட் 

முேன்கம விைசொயப் மபொருட்ைளுை்ைொன ைட்டொய அகமப்பு. 
 

243. Marketing communication (අවලවිකරණ ෙන්ිවේදනය) 

(சந்கேப்படுே்ேல் மேொடரப்ொடல்):  Process intended to persuade 

buyers to accept the seller’s message and master it. විකිණුේකරුවේ 

 ණිවිඩය පිළිවගන එය ප්රගුණ කිරීමට ගැනුේකරුවන් ඒත්තු ගැන්වීවේ 

ක්රියාවලිය. விற்பகனயொளரின் மசய்திகய ஏற்றுை்மைொை்டு அைற்றின் 

ைொடிை்கையொளரை்ளிகன மபருை்குைேகன தநொை்ைமொைை் மைொை்ட 

மசயன்முகற. 
 

244. Marketing concept (අවලවිකරණ ෙංකල් ය) (சந்கேப்படுே்ேல் 

எை்ைை்ைரு):  The philosophy that focuses on needs of their 

customers and then make decisions to satisfy those needs, better 

than the competition. අවනක් තරඟයකරුවන්ට වඩා වහාඳින් තම 

ගනුවදනුකරුවන්වේ අවශයතා වකවරහි අවධානය වයාමු කර එම 

අවශයතා තෘප්තිමත් කිරීමට තීරණ ගන්නා දර්ශනය. தபொடட்ிகய 

விடுே்து ேங்ைள் ைொடிை்கையொளரை்ளின் தேகைைளில் ைைனம் மசலுே்தி 

அைரை்ளின் தேகைைகள   பூரே்்தி மசய்ய முடிவுைகள எடுை்கும் ஓர ்

மைொள்கை. 
 

245. Marketing efficiency (අවලවිකරණ කාර්යක්ෂමතාව) 

(சந்கேப்படுே்ேல் விகனேத்ிறன்): The ratio of market output 

(satisfaction) to marketing input (cost). වවළඳ ළ ිමැයුම 

(තෘප්තිමත් වීවේ) හා අවලවිකරණ වයදුම අතර අනු ාතය (පිරිවැය). 
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சந்கே மைளியீட்டிற்கும் (திருப்தி)  சந்கேப்படுே்ேல் உள்ளீட்டிற்கும் 

(மசலவு) இகடயிலொன விகிேம். 

 

246. Marketing expenses (අවලවිකරණ වියදේ) (சந்கேப்படுே்ேல் 

மசலவுைள்):  Finance required for undertaking marketing activities. 

අවලවිකරණ කටයුතු සදු කිරීම ෙඳහා අවශය මුදල්. சந்கேப்படுே்ேல் 

நடைடிை்கைைகள தமற்மைொள்ைேற்கு பயன்படுே்ேப்படும் நிதி. 
 

247. Marketing extension service (අවලවිකරණ වයප්ති වේවාව) 

(சந்கேப்படுே்ேல் நீட்டிப்பு தசகை): Extension service in which 

extensionists advice farmers on marketing decisions such as what 

to grow, when to grow, where to sell and what price. කුමක් වගා 

කළ යුතුද,වගා කළ යුත්වත කවදාද, වකා මණ මිලකට කාටද 

විකිණිය යුත්වත් යන අවළවි තීරණ පිළිබඳව වයප්ති ිලධාරීන් විසන් 

වගාවීන්ට උ වදේ වදන වේවාව. விைசொயிைளின் எைற்றிகன , 

எப்தபொது பயிரிடுேல், எங்தை விற்பகன மசய்ேல், என்ன விகலை்கு 

விற்பகன மசய்ேல்  தபொன்ற சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைளிகன 

தீரம்ொனிப்பேற்கு விைசொயிைளுை்கு ைழங்ைப்படும் ஆதலொசகன 

தசகைைள். 
 

248. Marketing firm (අවලවිකරණ ආයතනය) (சந்கேப்படுே்ேல் 

நிறுைனம்): Any company that assists a business with creating, 

implementing, and sustaining marketing strategies. අවලවිකරණ 

උ ාය මාර්ග ිර්මාණය කිරීම, ක්රියාත්මක කිරීම ෙහ  වත්වාවගන 

යාම ෙඳහා වයා ාරයකට ෙහාය වන ඕනෑම ෙමාගමක්. 
சந்கேப்படுே்ேல் உே்திைகள உருைொை்குேல், மசயல்படுே்துேல் மற்றும் 

பரொமரிே்ேல் தபொன்ற நடைடிை்கைைளினூடொை ைைிைே்திற்கு உேவும் 

நிறுைனங்ைள். 
 

249. Marketing functions (අවලවිකරණ කාර්යයන්) (சந்கேப்படுே்ேல் 

மசயற்பொடுைள்): All the activities involved in distribution of 

products and services from producer to consumer. ිෂ් ාදකයාවේ 

සට  ාරිවභෝගිකයා දක්වා ිෂ් ාදන හා වේවා වබදා හැරීවේ සයලු 

ක්රියාකාරකේ. ேயொரிப்பொளரிடமிருந்து நுைரத்ைொருை்கு மபொருட்ைள் 

மற்றும் தசகைைகள விநிதயொகிப்பதில் ஈடுபடட்ுள்ள அகனேத்ு 

மசயல்பொடுைளும். 
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250. Marketing information system (අවලවිකරණ වතාරතුරු  ද්ධතිය) 

(சந்கேப்படுே்ேல் ேைைல் முகறகம): Systematic collection, 

analysis, interpretation, storage, and distribution of information. 

ක්රමානුකූලව එකතු කිරීම, විශ්වල්ෂණය, අර්ථ ිරූ ණය, ගබඩා 

කිරීම ෙහ වතාරතුරු වබදා හැරීම. முகறயொன ேைைல் தசைரிப்பு, 

பகுப்பொய்வு, விளை்ைம், தசமிப்பு மற்றும் ேைைல் விநிதயொைம். 
 

251. Marketing innovation (අවලවිකරණ නවවෝත් ාදනය) 

(சந்கேப்படுே்ேல் புே்ேொை்ைம்): Implementation of a new marketing 

method that differs from the existing one.  වතින ක්රමයට වඩා 

වවනේ නව අවලවිකරණ ක්රමයක් ක්රියාත්මක කිරීම. ேற்தபொதுள்ள 

முகறயிலிருந்து தைறுபடும் புதிய சந்கேப்படுே்ேல் முகறகய 

மசயற்படுே்துேல். 
 

252. Marketing intelligence (අවලවිකරණ බුද්ධිය) (சந்கேப்படுே்ேல் 

நுை்ைறிவு):  Aawareness about the market condition that includes 

supply, demand, prices, customers, and competitors. ෙැ යුම, 

ඉල්ලුම, මිල ගණන්,  ාරිවභෝගිකයින් ෙහ තරඟකරුවන් ඇතුළත් 

වවවළඳව ාළ තත්ත්වය පිළිබඳව ඇති දැනුවකම. தைள்வி, நிரம்பல், 

விகலைள், ைொடிை்கையொளரை்ள் மற்றும் தபொடட்ியொளரை்கள 

உள்ளடை்கிய சந்கே நிகலகமைள்  பற்றிய விழிப்புைரவ்ு. 
 

253. Marketing management (අවලවිකරණ කළමනාකරණය) 

(சந்கேப்படுே்ேல் முைொகமே்துைம்): The art and science of choosing 

target markets and getting, keeping, and growing customers 

through creating, delivering and communication superior 

customer value. ඉලක්කගත වවවළඳව ාළවල් වතෝරා ගැනීම ෙහ 

උෙේ  ාරිවභෝගික වටිනාකමක් ිර්මාණය කිරීම, වබදා හැරීම ෙහ 

ෙන්ිවේදනය තුළින් ඉලක්කගත වවවළඳව ාළවල් ලබා ගැනීම, 

 වත්වා ගැනීම ෙහ වර්ධනය කර ගැනීවේ කලාව ෙහ විදයාව. இலை்குச ்

சந்கேைகளே் தேரந்்மேடுேத்ு, ைொடிை்கையொளரை்கள உருைொை்குேல், 

ைழங்குேல் மற்றும் மேொடரப்ுமைொள்ைேன் மூலம் சிறந்ே ைொடிை்கையொளர ்

மதிப்கபப் மபறுேல், ேை்ை கைே்ேல் மற்றும் விருே்தி மசய்ேல் தபொன்ற 

முைொகமே்துை மசயற்பொடுைள். 
 

254. Marketing mix (අවලවිකරණ මිශ්රණය) (சந்கேப்படுே்ேல் ைலகை): 

A strategy of combination of Product, Price, Place and Promotion 

known as ‘4Ps'. ‘4 පී’ වලෙ හඳුන්වන ිෂ් ාදන, මිල, 

Marketing information system Marketing Mix 
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ේථානය(වබදා හැරීම) ෙහ ප්රවර්ධනය යන ෙංකලන උ ාය මාර්ගය. 
உற்பே்திப் மபொருள், விகல, இடம் மற்றும் தமம்படுே்ேல் ஆகியைற்றின் 

உே்தி. 
 

255. Marketing objectives (අවලවිකරණ අරමුණු) (சந்கேப்படுே்ேல் 

தநொை்ைங்ைள்):  Measurable purposes of marketing activities 

expected to achieve given in a marketing plan. Increase sales, 

increase market share, and increase repeated buyers are examples 

for marketing objectives. අවලවිකරණ ෙැලැේමක් තුළ ඇති  

අවලවිකරණ ක්රියාකාරකේවල මැිය හැකි අවප්ක්ෂිත අරමුණු. විකුණුේ 

වැඩි කිරීම, වවළඳ ල වකාටෙ වැඩි කිරීම ෙහ අඛණ්ඩ ගැනුේකරුවන් 

වැඩි කිරීම අවලවිකරණ අරමුණු ෙඳහා උදාහරණ වේ. 
சந்கேப்படுே்ேல் திட்டேத்ில் உள்ளடை்ைப்படும் சந்கேப்படுே்ேல் 

நடைடிை்கைைளின் அளவிடை்கூடிய தநொை்ைங்ைள். உேொரைமொை  

விற்பகனகய, சந்கேப் பங்கிகன அதிைரிே்ேேல் மற்றும் மீை்டும் 

மீை்டும் ைொங்குபைரை்கள அதிைரிே்ேல் தபொன்றகை. 
 

256. Marketing opportunity (අවලවිකරණ අවේථාව) (சந்கேப்படுே்ேல் 

ைொய்ப்புை்ைள்): Unmet demand. ෙඵල වනාවූ ඉල්ලුම.  
அகடயமுடியொே தைள்விைள். 

 

257. Marketing plan (අවලවිකරණ ෙැලැේම) (சந்கேப்படுே்ேல் திடட்ம்): 

An operational document that outlines the marketing strategies 

and activities designed to achieve the objectives. අරමුණු ොක්ෂාත් 

කර ගැනීම ෙඳහා ෙැලසුේ කර ඇති අවලවිකරණ උ ාය මාර්ග ෙහ 

ක්රියාකාරකේ ඇතුළත් ක්රියාකාරි වල්ඛනය. ஒரு நிறுைனே்தின் 

குறிை்தைொள்ைகள அகடைேற்ைொை ைடிைகமை்ைப்பட்ட சந்கேப்படுே்ேல் 

உே்திைள் மற்றும் மசயற்பொடுைகளை் மைொை்டுள்ள மசயற்பொடட்ு 

ஆைைம். 
 

258. Marketing programme (අවලවිකරණ වැඩෙටහන) 

(சந்கேப்படுே்ேல் திட்டம்): A coordinated and well-designed 

activities to achieve marketing objectives. අවලවිකරණ අරමුණු 

ොක්ෂාත් කර ගැනීම ෙඳහා ෙේබන්ධීකරණය හා වහාඳින් ෙැලසුේ 

කරන ලද ක්රියාකාරකේ ෙමූහය. சந்கேப்படுே்ேல் தநொை்ைங்ைகள 

அகடைேற்குரிய ஒருங்கிகைந்ே மற்றும் நன்கு ைடிைகமை்ைப்படட் 

மசயற்பொடுைள் 
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259. Marketing research problem (අවලවිකරණ  ර්වේෂණ ගැටලුව) 

(சந்கேப்படுே்ேல் ஆரொய்சச்ி சம்பந்ேமொன பிரசச்ிகனைள்):  A 

marketing issue to be researched.  ර්වේෂණ කළ යුතු අවලවිකරණ 

ගැටලුව. ஆரொய்சச்ி மசய்யப்படதைை்டிய சந்கேப்படுே்ேல் 

சம்பந்ேமொன பிரசச்ிகனைள். 

 

260. Marketing research (අවලවිකරණ  ර්වේෂණ) (சந்கேப்படுே்ேல் 

ஆரொய்சச்ி): A systematic inquiry about marketing issues. 

අවලවිකරණ ගැටළු පිළිබඳව ක්රමානුකූල විමසීම. சந்கேப்படுே்ேல் 

சம்பந்ேமொன பிரசச்ிகனைள் பற்றிய முகறயொன விசொரகை. 
 

261. Marketing risk (අවලවිකරණ අවදානම) (சந்கேப்படுே்ேல் ஆபே்து): 

The potential of losses and failures of marketing. This includes 

risks related to pricing, product development, promotion, 

distribution, branding, customer experience and sales. 

අවලවිකරණවේ අලාභ හා අොර්ථකත්වයන් ෙඳහා ඇති විභවය. 

භාණ්ඩ මිල කිරීම, භාණ්ඩ ෙංවර්ධනය, ප්රවර්ධනය, වබදාහැරීම, වවළද 

නාමකරණය,  ාරිවභෝගික අත්දැකීේ හා විකිණුේ ෙේබන්ධ අවධානේ 

වමයට ඇතුළත් වේ. சந்கேப்படுே்ேல் மேொடரப்ொன இழப்புைள் மற்றும் 

தேொல்விைளின் சொே்தியம். விகல நிரை்யம், உற்பே்தி  தமம்பொடு, 

விளம்பரம், விநிதயொைம், வியொபொரை் குறி, ைொடிை்கையொளர ் அனுபைம் 

மற்றும் விற்பகன மேொடரப்ொன அபொயங்ைள் உள்ளடங்ைலொை. 
 

262. Marketing strategy (අවලවිකරණ උ ාය මාර්ගය) (சந்கேப்படுே்ேல் 

உபொயம்): An approach/guideline given in a marketing plan. අවලවි 

ෙැලැේමක දක්වා ඇති මාර්වගෝ වද්ශනය. சந்கேப்படுே்ேல் 

திட்டே்தில் மைொடுை்ைப்படட்ுள்ள அணுகுமுகற/ ைழிைொடட்ி. 

 

263. Markup price (ගැණුේ මිලට එකතු කල අගය ඇතුළත් මිල) 

(இலொபவீே விகல): Difference between buying price and selling 

price. It often expresses as a percentage to the buying price. මිලදී 

ගැනීවේ මිල ෙහ විකුණුේ මිල අතර වවනෙ. එය වබාවහෝ විට ගැණුේ 

මිවලහි ප්රතිශතයක් වලෙ ප්රකාශ කරයි. ைொங்கும் மற்றும் விற்பகன 

விகலை்கிகடயிலொன தைறுபொடு. மபரும்பொலும் ைொங்கும் விகலயின் 

குறிப்பிட்ட சேவீேமொை மைளிப்படுே்துகிறது. 
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264. Mass marketing (ෙමේත අවලවිකරණය) (மைகுசன 

சந்கேப்படுே்ேல்):  Selling a product for the entire market. 

භාණ්ඩයක් මුළු වවවළඳව ාළ ෙඳහාම විකිණීම. ஒரு மபொருகள 

அகனே்து சந்கேயிலும் சந்கேப்படுே்ேல். 
 

265. Media (මාධය) (ஊடைம்): Any paid communication channel 

including television, radio, posters etc. රූ වාහිිය, ගුවන් 

විදුලිය, ව ෝේටර් ඇතුළු ඕනෑම වගවීේ ෙහිත ෙන්ිවේදන මාධය ය. 

மேொகலை்ைொட்சி, ைொமனொலி, சுைமரொட்டிைள் தபொன்ற ைட்டைம் 

மசலுே்ேப்பட்ட அகனே்து ேைைல் மேொடரப்ு அகலைரிகசைள். 
 

266. Micro marketing (ක්ුද්ර අවලවිකරණය) (நுை்ைிய 

சந்கேப்படுே்ேல்): Focus on marketing activities separately- 

Piecemeal approach. වවන වවනම අවලවිකරණ කටයුතු වකවරහි 

අවධානය වයාමු කිරීම. - වකාටේ වවන වවනම වොයා බැලීවේ 

ක්රමවේදය. ேனிே்ேனியொை சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைளில் ைைனம் 

மசலுே்துேல்- துை்டு துை்டொை்ைப்பட்ட (பீஸ்மீல்)அணுகுமுகற. 
 

267. Middlemen (අතරමැදියන්) (இகடே்ேரைர)்:  A person who 

undertakes marketing activities between producer and consumer. 

ිෂ් ාදකයා ෙහ  ාරිවභෝගිකයා අතර අතරමැදි අවලවිකරණය 

කාර්යයන් ඉටු කරන පුද්ගලවයක්. உற்பே்தியொளர ்மற்றும் நுைரத்ைொர ்

இகடதய சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைகள தமற்மைொள்பைர.் 
 

 

268. Mission statement (වමවහවර ප්රකාශනය) (பைிை் கூற்று):  A 

concise explanation of the organization’s reason for existence. It 

describes the purpose of the organization. ෙංවිධානවේ  ැවැත්මට 

වහ්තුව පිළිබඳ ිශ්ිත  ැහැදිලි කිරීමක්. එය ෙංවිධානවේ අරමුණ 

විේතර කරයි. நிறுைனேத்ின் இருப்புை்ைொன ைொரைே்தின் சுருை்ைமொன 

விளை்ைம். இது நிறுைனே்தின் தநொை்ைே்கே விைரிை்கிறது. 
 

269. Modern marketing (නවීන/නූතන අවලවිකරණය) (நவீன 

சந்கேப்படுே்ேல்):  Customer centred marketing.  ාරිවභෝගික 

වක්න්ීය අවලවිකරණය. ைொடிை்கையொளரிகன  கமயப்படுே்திய 

சந்கேப்படுே்ேல். 
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270. Money (මුදල්) (பைம்): Medium of exchange in the form of coins 

and notes. කාස ෙහ වනෝට්ටු ආකාරවයන් හුවමාරු කිරීවේ මාධයය. 
ேொள் மற்றும் நொையை் குற்றிைளின் ைடிைே்திலொலொன பரிமொற்ற ஊடைம். 

 

271. Monitoring role of the government (අධීක්ෂණය කිරීවේ රජවේ 

කාර්යභාරය) (ைை்ைொைிப்பிற்ைொன அரசொங்ைே்தின் பங்ைளிப்பு):  

Evaluating of marketing activities and making corrective actions. 

අවලවිකරණ කටයුතු ඇගයීම ෙහ ිවැරදි කිරීවේ ක්රියාමාර්ග ගැනීම. 
சந்கேப்படுே்ேல் நடைடிை்கைைகள மதிப்பீடு மற்றும் திருே்ேம் மசய்ேல் 

மேொடரப்ொன மசயற்பொடுைள். 
 

272. Monopolistic   competition (ඒකාධිකාරී තරඟය) (ேனியுரிகமப் 

தபொட்டி):  A market situation where many sellers sell similar 

products but not identical. ෙමජාතීය එවහත් එකිවනකට වවනෙ ්

භාණ්ඩ අවලවිකරණ වබාවහෝ විකුණුේකරුවන්වගන් ෙමන්විත 

වවළඳ ළ තත්වය. பல விற்பகனயொளரை்ள் ஒதர மொதிரியொன 

மபொருட்ைகள விற்கும் சந்கே சூழ்நிகல. 
 

273. Monopoly market (ඒකාධිකාරී වවළඳ ළ) (ேனியுரிகம சந்கே):  A 

market situation where there is only one seller of a commodity එක් 

වවළද භාණ්ඩයක් ෙදහා එක් විකිණුේකරුවවක්  මණක් සටින 

වවළදව ාළ. ஒரு பை்டே்திற்கு ஒதர ஒரு விற்பகனயொளர ் மடட்ுதம 

இருை்கும் சந்கே சூழ்நிகல. 

 

274. Necessary condition (අවශය වකාන්වද්සය) (அைசியமொன 

நிபந்ேகன):  One that must be present to occur other.  Consumer 

willingness is a necessary condition for demand. එක් වදයක් ඇති 

වීම ෙඳහා තිබිය යුතු අවනක් වදය. ඉල්ලුම ෙඳහා  ාරිවභෝගික 

කැමැත්ත අවශය වකාන්වද්සයකි. குறிே்ே நிைழ்வு நிைழ்ைேற்கு 

தேகையொன மற்மறொரு ைொரைி. நுைரத்ைொர ் விருப்பமொனது 

தேகைை்குரிய அைசியமொன நிபந்ேகனயொகும். 
 

275. Need (අවශයයතා) (தேகை): Something that you must have to live. 

පුද්ගලවයකුට ජීවත්වීම ෙඳහා අවශයවයන්  ැවතිය යුතු වද්වල්. 
ைொழ்ைேற்கு அே்தியொைசியமொன ஒன்று. 

 

276. Negative demand (ඍණාත්මක ඉල්ලුම) (எதிரம்கற தைள்வி):  

Situation where consumers are unaware of or uninterested about 

Money Negative demand 
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the product.  ාරිවභෝගිකයින් ිෂ් ාදිතය (භාණ්ඩය) ගැන වනාදන්නා 

වහෝ උනන්දුවක් වනාදක්වන තත්වය. நுைரத்ைொர ் உற்பே்திப் 

மபொருளிகனப் பற்றி அறியொே அல்லது ஆரை்மில்லொே சூழ்நிகல. 
 

277. Negotiation (කතිකාව) (தபசச்ுைொரே்க்ே): Discussion aimed at 

reaching an agreement. එකඟතාවක් ඇති කර ගැනීම අරමුණු කරගත් 

ොකච්ඡාව. ஒரு உடன்பொட்டிகன  எய்துைகே தநொை்ைமொைை் மைொை்ட 

ைலந்துகரயொடல். 
 

278. Netpreneur (අන්තර්ජාල භාවිතවයන් විකුණුේකරු) 

(இகையேளே்தினூடொன மேொழில் முயற்சியொளர)்:  An individual who 

delivers their product or service via the Internet. අන්තර්ජාලය 

හරහා තම භාණ්ඩය වහෝ වේවාව ලබා වදන පුද්ගලවයක්. இகையம் 

மூலம் ேங்ைள் உற்பே்திப் மபொருள் அல்லது தசகைகய ைழங்கும் ேனிநபர.் 
 

279. Niche market (ිවක්තන වවළඳව ාළ) (முை்கிய சந்கே):  A very 

specific segment of a market. වවළඳව ාවල් ඉතා ි ශ්ිත වකාටෙකි. 
ஒரு சந்கேயின் மிைவும் குறிப்பிட்ட பிரிவு. 

 

280. Nonprice competition (මිල වනාවන තරඟය) (விகலயில்லொப் 

தபொட்டி):  Use strategies other than price to attract customers. 

Advertising, credit, delivery, and displays are examples. 

 ාරිවභෝගිකයින් ආකර්ෂණය කර ගැනීම ෙඳහා මිල හැර වවනත් උ ාය 

මාර්ග භාවිතා කිරීම. වවළඳ දැන්වීේ, ණය, වබදා හැරීම ෙහ ප්රදර්ශක 

උදාහරණ වේ. ைொடிை்கையொளரை்கள ஈரப்்பேற்ைொை விகலகயே் ேவிர 

தைறு உே்திைகளப் பயன்படுே்துேல்; விளம்பரம், ைடன், விநிதயொைம் 

மற்றும் ைொட்சியகமப்பு தபொன்றகை. 

 

281. Objectives (අරමුණු) (குறிை்தைொள்ைள்)):  Something to achieve. It 

should be measurable. ොක්ෂාත් කර ගැනීමට බලාව ාවරාත්තු වන 

යමක්. එය මැිය හැකි විය යුතුය. அகடய விரும்பும் முடிவு அல்லது 

இலை்கு. இது அளவிடை்கூடியேொை இருே்ேல் தைை்டும். 

 

282. Oligopoly market (කථ යාධිකාරී වවළඳව ාළ) (சிலருரிகமச ்

சந்கே):  A market comprising of few firms with market power. 

වවළඳ ළ බලයක් ඇති ෙමාගේ කිහි යකින් ෙමන්විත වවළඳව ාළ. 
குறிே்ே சந்கேயில் ைலுைொன அல்லது ஆதிை்ைம் மசலுே்தும் சில 

நிறுைனங்ைகள உள்ளடை்கிய சந்கே. 

Oligopoly market 
Negotiation 
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283. Operational efficiency (වමවහයුේ කාර්යක්ෂමතාව) (மசயற்பொடட்ு 

விகனே்திறன்):  Allocation of resources such as land, labour, and 

capital in an optimal way. ඉඩේ, ශ්රමය ෙහ ප්රාේධනය වැි ෙේ ත් 

ප්රශේත ආකාරයකින් වවන් කිරීම. நிலம், உகழப்பு, மூலேனம் 

தபொன்ற ைளங்ைகள உைந்ே முகறயில் ஒதுை்கீடு மசய்ேல். 
 

284. Output marketing (ිමැවුේ අවලවිකරණය) (மைளியீடட்ுச ்

சந்கேப்படுே்ேல்): Activities involved in marketing of products. 

ිෂ් ාදිත අවලවිකරණයට ෙේබන්ධ ක්රියාකාරකේ. உற்பே்திப் 

மபொருட்ைகள சந்கேப்படுே்துைது மேொடரப்ொன மசயற்பொடுைள். 
 

285. Outsourcing (බහිේවේවාර්ථනය/බාහිර වේවාව) (மைளிைளப்-
மபறுகை):  Getting certain business activities done outside 

companies. පිටේතර ෙමාගේ වලින් යේ වයා ාරික කටයුතු සදු කර 

ගැනීම. மைளி நிறுைனங்ைளூடொை சில ைைிை நடைடிை்கைைகள 

தமற்மைொள்ளுேல். 
 

286. Over supply (අධික ෙැ යුම) (மிகை ைழங்ைல்): A larger supply of 

a product and services than is needed. භාණ්ඩ වහෝ වේවා අවශය 

ප්රමාණයට වඩා ෙැ යීම. தேகைை்கு அதிைமொை உற்பே்திப் மபொருள் 

மற்றும் தசகைைளின் பொரிய விநிதயொைம். 
 

287. Own price elasticity (ේවයං මිල නමයතාවය) (சுய விகல 

மநகிழ்சச்ி):  Change in quantity demanded of a product with 

respect to its price. යේ භාණ්ඩයක මිලට ොවප්ක්ෂව එහි ඉල්ලුම 

ප්රමාණය වවනේ වීම. ஒரு மபொருளின் விகலகயப் மபொறுே்து அேன் 

தைள்வியின் அளவில் ஏற்படும் மொற்றம். 

 

288. Packaging (ඇසුරුේකරණය) (மபொதியிடல்): A set of activities 

involved in designing a proper cover for a product. ිෂ් ාදනයකට 

ිස ආවරණයක් ෙැලසුේ කිරීම ෙේබන්ධ ක්රියාකාරකේ ෙමූහය. ஒரு 

உற்பே்திப் மபொருளின் சரியொன அடக்டகய ைடிைகமப்பதில் 

ஈடுபடட்ுள்ள மசயற்பொடுைளின் மேொகுப்பு. 
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289. Packing (ඇසුරුේ කිරීම) (மபொதியொை்ை):  Act of covering the 

product to protect it from any damage. ිෂ් ාදන වලට සදුවන 

හාිවලින් ආරක්ෂා කිරීම ෙඳහා ිෂ් ාදන ආවරණය කිරීම. 
எந்ேமைொரு தசேே்திலிருந்தும் பொதுைொை்ை உற்பே்திப் மபொருட்ைகள மூடும் 

மசயல். 
 

290. Penetration pricing (විිවිද යාවේ මිලකරණය) (ஊடுருைல் விகல):  

Accepting a lower profit margin during the introduction of a 

product. ිෂ් ාදනයක් හඳුන්වා දීවේදී අඩු ලාභ ආන්තිකයක් 

පිළිගැනීම. ஒரு உற்பே்திப் மபொருளிகன அறிமுைம் மசய்யும் தபொது 

குகறந்ே இலொபே்திகன ஏற்றுை்மைொள்ளுேல். 
 

291. Perfect competition (පූර්ණ තරඟකාරී වවවළඳව ාළ) 

(நிகறதபொட்டிச ்சந்கே): A market structure where many buyers and 

sellers are present, and all are engaged in the buying and selling 

of the homogeneous products at a single price prevailing in the 

market. ගැනුේකරුවන් හා විකුණුේකරුවන් විශාල ෙංඛය යාවක් සටින 

අතර සයල්ලන්ම ෙමජාතීය ිෂ් ාදන එකම මිලකට විකිණීවේ හා 

මිලදී ගැනීවේ ිරත වන වවවළඳව ාළ වුහය. பல ைொங்குபைரை்ளும் 

விற்பைரை்ளும் இருை்கும் ஒரு சந்கே அகமப்பு;அேொைது அகனைரும் ஒதர 

மொதிரியொன மபொருட்ைகள சந்கேயில் நிலவும் ஒதர விகலயில் ைொங்குேல் 

மற்றும் விற்பதில் ஈடுபடட்ுள்ள சந்கே. 
 

292. Periodic market (කාලානුරූපී වවළඳව ාළ) (ைொலச ்சந்கே): Market 

that functions periodically such as designated day/days per week. 

ෙතියකට නේ කරන ලද දිනයකදි වහෝ දින වලදී ක්රියාත්මක වන 

වවලඳව ාළ. ைொரே்தின் குறிே்ே நொள் / நொட்ைளில் அல்லது குறிப்பிடட் 

ைொல இகடமைளியில் மசயற்படும் சந்கே. 
 

293. Perishable products (ඉක්මින් නරක් වන ිෂ් ාදිත) (அழுைை் 

கூடிய / அழியே்ேை்ை):  Goods likely to spoil or go bad in short time. 

Fruits and vegetables are examples. වකටි කාලයක් තුළ නරක් වන 

වහෝ නරක් වීමට ඉඩ ඇති භාණ්ඩ.  ලතුරු ෙහ එළවළු උදාහරණ වේ. 
குறுகிய ைொலே்தில் பழுேகடயை் கூடிய மபொருட்ைள். உேொரைமொை 

பழங்ைள் மற்றும் ைொய்ைறிைள். 
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294. Personal selling (පුද්ගලික විකිණීම) (ேனியொள் / ேனிப்படட் 

விற்பகன):  An oral presentation in a conversation with one or 

more prospective purchasers for the purpose of making sales. 

විකිණීම ෙඳහා අවප්ක්ෂිත ගැනුේකරුවන් එක් අවයකු වහෝ කිහි  

වදවනකු ෙමඟ ෙංවාදයකදී වාික ඉදිරි ත් කිරීම. ஒன்று அல்லது 

அேற்கு தமற்படட் எதிரை்ொல ைொடிை்கையொளரை்ளுடன் ைொய்மமொழியிலொன 

உகரயொடல் மற்றும் விளை்ைை்ைொட்சியூடொை விற்பகன தமம்படுே்ேல் 

நடைடிை்கையில் ஈடுபடல். 

 

295. Personality (ව ෞරුෂය) (ஆளுகம):  Pattern of thinking, feeling 

and behaving. සතීවේ, දැනීවේ හා හැසරීවේ රටාව. . சிந்ேகன, 

உைரவ்ு மற்றும் நடேக்ே முகற. 
 

296. PEST analysis (PEST විශ්වල්ෂණය) (PEST பகுப்பொய்வு):  A 

strategic business tool used to examine how external factors such 

as political, economic, social, and technical affect the business 

activities and performance. වද්ශ ාලන, ආර්ික, ෙමාජයීය හා 

තාක්ෂණික වැි බාහිර ොධක වයා ාරික ක්රියාකාරකේ හා කාර්ය 

ොධනය වකවරහි වකවේ බල ායි දැයි  රීක්ෂා කිරීම ෙඳහා වයාදා ගනු 

ලබන උ ාය මාර්ගික වයා ාර වමවලමකි. சட்ட மற்றும் சுற்றுசச்ூழல் 

ைொரைிைகளச ்தசரப்்பேன் மூலம்  PEST பகுப்பொய்வின் விரிைொை்ைம். 
 

297. PESTLE analysis (PESTLE විශ්වල්ෂණය) (PESTLE பகுப்பொய்வு):  

Expansion of the PEST analysis by adding legal and 

environmental factors. ත්රනතික හා  ාරිෙරික ොධක එකතු කිරීවමන් 

පුළුල් කරන ලද PEST විශ්වල්ෂණය. சட்ட மற்றும் சுற்றுசச்ூழல் 

ைொரைிைகளச ்தசரப்்பேன் மூலம்  PEST பகுப்பொய்வின் விரிைொை்ைம். 
 

298. Place utility (ේථාන උ වයෝගිතාව) (இடப் பயன்பொடு): Supply of 

products to the place that consumer wants to buy.  ාරිවභෝගිකයාට 

මිලදී ගැනීමට අවශය ේථානයට ිෂ් ාදන ෙැ යීම. நுைரத்ைொர ்ைொங்ை 

விரும்பும் இடே்தில் மபொருட்ைகள ைழங்குேல். 
 

299. Planning (ෙැලසුේ කිරීම) (திட்டமிடல்):  Doing things 

systematically. Planning is a first function of management. It 

involves developing vision and mission statements and strategies 

to meet mission and vision. කාර්යයන් ක්රමානුකූලව කිරීම. ෙැලසුේ 
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කිරීම කළමනාකරණවේ  ළමු කාර්යය වේ. වමවහවර හා දැක්ම ෙකෙ ්

කිරීම ෙහ එය අත් ත් කර ගැනීම ෙඳහා උ ාය මාර්ග ෙංවර්ධනය කිරීම 

එයට ඇතුළත් වේ. ைொரியங்ைகள முகறயொைச ் மசய்ேல்; 

முைொகமே்துைே்தின் முேலொைது  மசயற்பொடு. இது மேொகலதநொை்கு 

பைிை் கூற்று மற்றும் மற்றும் அைற்றிகன எய்துைேற்ைொன 

உபொயங்ைகள உருைொை்குைகே உள்ளடை்கியது. 
 

300. Possession utility (හිමිකාර උ වයෝගිතාව) (உகடகமப் பயன்பொடு): 

Legal ownership of a product. When the product is purchased, the 

person has a right to use the product. ිශ් ාදනයක ත්රනතික 

අයිතිය. භාණ්ඩය මිලට ගත් විට එම පුද්ගලයාට එම ිෂ් ාදනය භාවිතා 

කිරීමට ඇති අයිතිය. ஒரு மபொருளின் சட்டப்பூரை் உரிகம. அேொைது 

மபொருகள ைொங்கும் தபொது, அந்ே நபருை்கு அப் மபொருகளப் 

பயன்படுே்தும் உரிகம. 
 

301. Post-harvest losses ( සු අේවනු හාි) (அறுைகடை்குப் பிந்திய 

இழப்புைள்):  Quantity discarded in different stages of supply chain 

after production. ිෂ් ාදනවයන්  සු ෙැ යුේ දාමවේ විවිධ අවේථා 

වලදී ඉවත දැමීමට සදුවන ිෂ් ාදන ප්රමාණය. உற்பே்திை்குப் பிறகு 

விநிதயொைச ் சங்கிலியின் மைை்தைறு நிகலைளில் அை் உற்பே்திப் 

மபொருளின் நிரொைரிை்ைப்படும் அளவு. 
 

302. Post-purchase evaluation (මිලදී ගැනීවමන්  සු ඇගයීම) 

(மைொள்ைனவின் பின்னொன மதிப்பீடு): Comparing the benefits of 

purchased product with expectation. මිලදී ගත් ි ෂ් ාදනවේ ප්රතිලාභ 

අවප්ක්ෂාව ෙමඟ ෙංෙන්දනය කිරීම. எதிரப்ொரப்்பு மற்றும் ைொங்கிய 

மபொருளின் நன்கமைகள  ஒப்பிடுேல். 
 

303. Potential customer (විභව  ාරිවභෝගිකයා) (சொே்தியமொன 

ைொடிை்கையொளர)்:  Person who could become a buyer. 

ගැනුේකරුවවකු විය හැකි පුද්ගලයා. ைொங்குபைரொை மொறை்கூடிய நபர.் 
 

304. Potential market (විභව වවළඳව ාළ) (சொே்தியமொன சந்கே) Part of 

the market that can be captured in the future. අනාගතවේදී අත් ත් 

කර ගත හැකි වවළඳව ාවල් වකාටෙක්. எதிரை்ொலே்தில் 

கைப்பற்றை்கூடிய சந்கேயின் ஒரு பகுதி. 
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305. Potential productivity (විභව ඵලදායිතාව) (சொே்தியமொன 

உற்பே்திே்திறன்): Ability of obtaining maximum productivity on 

the filed under the given technology. වදන ලද තාක්ෂණය යටවත් 

ක්වෂ්ෛවේදී උ රිම ඵලදායිතාව ලබා ගැනීවේ හැකියාව. குறிேே் 

மேொழினுட்பே்தின் கீழ் அதிைபட்ச உற்பே்திே்திறகனப் மபறும் திறன். 
 

306. Price (මිල) (விகல): The monetary value of a good, service or 

resource. The amount of money paid to acquire a given product or 

service. භාණ්ඩයක, වේවාවක වහෝ ෙේ තක මුලයයම වටිනාකම. යේ 

භාණ්ඩයක් වහෝ වේවාවක් ලබා ගැනීම ෙඳහා වගවන ලද මුදල් 

ප්රමාණය. உற்பே்தி அல்லது தசகைமயொன்றிற்ைொன பை ரீதியொன 

மபறுமதி. அேொைது உற்பே்திஅல்லது தசகைமயொன்றிகனப் மபற்றுை் 

மைொள்ைேற்ைொை மசலுே்ேப்படும் பை ரீதியொன மபறுமதி. 

 

307. Price discovery (මිල වොයා ගැනීම) (விகலை் நிரை்யம்): The 

process of determining the price of a commodity through 

interactions between buyers and sellers. ගැනුේකරුවන් ෙහ 

විකුණුේකරුවන් අතර අන්තර් ක්රියාකාරිත්වය තුළින් භාණ්ඩයක මිල 

තීරණය කිරීවේ ක්රියාවලිය. ைொங்குபைரை்ளுை்கும் விற்பைரை்ளுை்கும் 

இகடயிலொன மேொடரப்ுைளின் மூலம் ஒரு மபொருளின் விகலகய 

நிரை்யிை்கும் மசயன்முகற. 
 

308. Price flexibility (මිල නමයතාවය) (விகல மநகிழ்சச்ி): Change in 

price with respect to change in quantity. The ratio of quantity to 

price.  ප්රමාණවේ වවනෙක් ෙමඟ මිවලහි වවනේ වීම. ප්රමාණය හා මිල 

අතර අනු ාතය. . அளவின் மொற்றே்கேப் மபொறுே்து விகலயில் 

மொற்றம்; விகல மற்றும் அளவு என்பைற்றிற்கிகடயிலொன  விகிேம். 
 

309. Price policy (මිල ප්රති ත්තිය) (விகலை் மைொள்கை): Intervention to 

price for price stabilization. මිල ේථායිකරණය ෙඳහා මිලට මැදිහත් 

වීම. விகல நிகலப்படுே்ேலுை்ைொன விகலயில் ேகலயீடு. 
 

310. Price risk (මිල අවදානම) (விகல ஆபே்து):  Decline in prices due to 

factors such as change in consumer preference, over supply and 

sudden imports.  ාරිවභෝගික මනා යන් වවනේ වීම, ෙැ යුම වැඩි 

වීම ෙහ හදිස ආනයන වැි ොධක වහ්තුවවන් මිල  හත වැටීම. 
நுைரத்ைொர ் விருப்பே்தில் மொற்றம், அதிை விநிதயொைம் மற்றும் திடீர ்

இறை்குமதி தபொன்ற ைொரைிைளொல் விகலைளில் ஏற்படும் சரிவு. 
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311. Price skimming (මිල ඉහළ දැමීම) (விகல ஏற்றி குகறே்ேல்):  Price 

set relatively high to generate a high profit margin. ඉහළ ලාභ 

ආන්තිකයක් උත් ාදනය කිරීම ෙඳහා ොවප්ක්ෂව ඉහළ මිලක් ියම 

කිරීම. அதிை இலொப ைரம்கப உருைொை்குைேற்கு ஒப்பீட்டளவில் 

அதிைமொை நிரை்யிை்ைப்படட் விகல. 
 

312. Price spread (මිල  රතරය) (விகல பரைல்): Price spread is defined 

as the difference between the price paid by consumers and the 

price received by the producer for an equivalent quantity of farm 

produce. It is expressed as percentage of consumer's price. එකම 

ප්රමාණවේ වගාවි ල ිෂ් ාදනයක් ෙඳහා  ාරිවභෝගිකයන් විසන් 

වගවනු ලබන මිල හා ිෂ් ාදකයාට ලැවබන මිල අතර ඇති වවනෙ. 

එය  ාරිවභෝගික මිවලන් ප්රතිශතයක් වලෙ දක්වයි. விகல பரைல் 

என்பது சம அளவிலொன விைசொய  விகளமபொருட்ைளுை்கு  நுைரத்ைொர ்

மசலுே்தும் விகலை்கும் உற்பே்தியொளரொல் மபறப்பட்ட விகலை்கும் உள்ள 

விே்தியொசம் என ைகரயறுை்ைப்படுகிறது. இது நுைரத்ைொரின் விகலயின் 

சேவீேமொை மைளிப்படுே்ேப்படுகிறது. 
 

313. Price strategy (මිල උ ාය) (விகலயிடல் உபொயம்):  The method of 

pricing for a product. ිෂ් ාදනයක් ෙඳහා මිල ියම කිරීවේ ක්රමය. 
ஒரு மபொருளுை்கு விகல நிரை்யம் மசய்யும் முகற. 

 

314. Price supports (මිල ෙහයන්) (விகல ஆேரவுைள்):  Price maintained 

by the government to support both producers and consumers. 

ිෂ් ාදකයින්ට ෙහ  ාරිවභෝගිකයින්ට ෙහය වීම ෙඳහා රජය විසන් 

 වත්වා වගන යනු ලබන මිල. உற்பே்தியொளரை்ள் மற்றும் நுைரத்ைொர ்

இருைருை்கும் துகை மசய்யும் ைகையில் அரசொங்ைே்ேொல் 

நிரை்யிை்ைப்படும் விகல. 
 

315. Price volatility (මිල උච්චාවචනය) (விகல மொறுமியல்பு):  Price 

fluctuation – price going up and down in a short period. වකටි 

කාලයක් තුළ මිල ඉහළ  හළ යාම. விகல ேளம்பல் - ஒரு குறுகிய 

ைொலே்தில் விகலயில் ஏற்படும் ஏற்றவிறை்ைம். 

 

316. Primary data (ප්රාථමික දත්ත) (முேல் நிகலே ்ேரவு):  A type of data 

collected from original sources through surveys, experiments etc. 

ෙමීක්ෂණ,  රීක්ෂණ ආදිය මඟින් මුල් ප්රභවයන්වගන් එකතු කරන ලද 
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දත්ත. ஆய்வுைள், பரிதசொேகனைள் தபொன்றைற்றின் மூலம் மூல 

ஆைைங்ைளிலிருந்து தசைரிை்ைப்பட்ட ேரவு ைகை. 
 

317. Primary market (ප්රාථමික වවළඳව ාළ) (முேல் நிகலே் சந்கே):  

Markets located in the producing areas. Commodities produced in 

nearby areas are bought and sold in these markets. භාණ්ඩ ි දවන 

ප්රවද්ශ වල  වත්වනු ලබන වවළඳව ාළවල්. අවට ප්රවද්ශ වල 

ිෂ් ාදනය කරන භාණ්ඩ වමම වවළඳව ාවල්දී මිලදී වගන විකිණීම 

සඳු කරනු ලැවේ. உற்பே்தி மசய்யும் பகுதிைளில் அகமந்துள்ள 

சந்கேைள். அருகிலுள்ள பகுதிைளில் உற்பே்தி மசய்யப்படும் மபொருட்ைள் 

இந்ே சந்கேைளில் ைொங்ைப்படட்ு விற்ைப்படுகின்றன. 
 

318. Primary processing (ප්රාථමික ෙැකසීම) (முேன்கமச ்மசயலொை்ைம்):  

An operational process of cleaning and sorting etc. පිරිසදු කිරීම හා 

වත්රීම යනාදි වමවහයුේ ක්රියාවලිය. சுே்ேம் மசய்ேல் மற்றும் 

ைரிகசப்படுே்துேல் தபொன்ற ஒரு மசயற்பொடட்ு நடைடிை்கைைள். 

 

319. Processing (ෙැකසීම) (முகறப்படுே்ேல்): A value added activity for 

customer satisfaction.  ාරිවභෝගික තෘප්තිය ෙඳහා අගය එකතු කිරීවේ 

ක්රියාකාරකම. ைொடிை்கையொளர ் திருப்திை்ைொன மபறுமதி தசரப்்பு 

மசயற்பொடு. 
 

320. Procurement of role of the government (රජවේ මිලදී ගැනීවේ 

කාර්යභාරය) (மைொள்ைனவில் அரசொங்ைே்தின் பங்ைளிப்பு): Purchase 

products by the government when market does not work well. 

වවලඳව ාළ ක්රියාකාරිත්වය ිස වලෙ සඳු වනාවන විට රජය විසන් 

ිෂ් ාදන මිලදී ගැනීම. சந்கே நன்றொை இயங்ைொே தபொது அரசொங்ைம் 

மபொருட்ைகள மைொள்ைனவு மசய்யும் மசயற்பொடு . 
 

321. Producer price (ිෂ් ාදක මිල) (உற்பே்தியொளர ் விகல):  Price 

received by the producer for a product. ිෂ් ාදිතයක් (වබෝගයක්) 

ෙඳහා ිෂ් ාදකයා හට හිමි වන මිල. ஒரு மபொருளுை்கு 

உற்பே்தியொளரொல் மபறப்பட்ட விகல. 
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322. Producer surplus (ිෂ් ාදක අතිරික්තය) (உற்பே்தியொளர ் மிகை 

நிதி):  Value received by the producer above the marginal cost. 

The area above the supply curve covered by the sale price. 

ආන්තික පිරිවැයට වඩා ිෂ් ාදකයාට ලැබුණු වටිනාකම. ෙැ යුේ 

වක්රයට ඉහළින් ඇති විකිණුේ මිවලන් ආවරණය වන ප්රවද්ශය. 
எல்கலநிகலச ்மசலகை விட ேயொரிப்பொளரினொல் மபறப்பட்ட மபறுமதி. 
விநிதயொை ைகளவுை்கு தமதல உள்ள பகுதி விற்பகன விகலயொல் 

மூடப்படட்ுள்ளது. 
 

323. Product concept (ිෂ් ාදිත ෙංකල් ය) (உற்பே்திை் ைருதுதைொள்): 

Focus on improvement of product.  ිෂ් ාදිත වැඩිදියුණු කිරීම 

වකවරහි අවධානය වයාමු කිරීම. உற்பே்திப் மபொருளின் தமம்படுே்ேலில் 

ைைனம் மசலுே்துேல். 

 

324. Product decline (ිෂ් ාදිත  හත වැටීම) (உற்பே்தி வீழ்சச்ி):  The 

fifth (last) stage of the product lifecycle. This is the period that 

sales decline and the product becomes obsolete. ිෂ් ාදිත ජීවන 

චක්රවේ  ේවන (අවොන) අදියරයි. වමම කාලය විකුණුේ  හත වැවටන 

අතර ිෂ් ාදිතය යල්  ැන ගිය කාලයයි. இது உற்பே்திப் மபொருளின் 

ைொழ்ை்கைச ் சுற்தறொட்டே்தின் ஐந்ேொைது (ைகடசி) நிகல; விற்பகன 

குகறந்து, மபொருள் ைழை்மைொழிந்து தபொகும் ைொலம். 
 

325. Product development (ිෂ් ාදිත ෙංවර්ධනය) (உற்பே்தி விருே்தி): 

This is an initial stage of the product lifecycle. This is the period 

when new product ideas are generated, operationalized, and tested 

prior to commercialization. වමය ිෂ් ාදිත ජීවන චක්රවේ ආරේභක 

අවධියකි. වාණිජකරණයට ව ර නව ිෂ් ාදන අදහේ උත් ාදනය කර 

ක්රියාත්මක කර  රීක්ෂා කරන කාලය. இது உற்பே்திப் மபொருளின் 

ைொழ்ை்கைச ் சுற்தறொட்டே்தின் ஆரம்ப ைட்டமொகும். 
ைைிைமயமொை்ைலுை்கு முன் புதிய தயொசகனைள் உருைொை்ைப்படட்ு, 

மசயற்படுே்ேப்படும் மற்றும் தசொதிை்ைப்படும் ைொலம் இதுைொகும். 
 

326. Product differentiation (ිෂ් ාදිත විවේදනය) (உற்பே்தி 

தைறுபடுே்ேல்):  Distinguish a product from competitors by making 

changes such as product features, performance support services 

etc. ිෂ් ාදිත ලක්ෂණ, කාර්යොධන ෙහාය වේවා වැි වවනේකේ 

සදු කරමින් තරඟකරුවන්වගන් ිෂ් ාදනයක් වවන් කිරීම. உற்பே்திப் 

மபொருளின் சிறப்பம்சங்ைள், மசயற்றிறன் ஆேரவு தசகைைள் தபொன்ற 
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மொற்றங்ைகளச ் மசய்ைேன் மூலம் ஒரு உற்பேத்ிப் மபொருளிகன 

தபொட்டியொளரை்ளிடமிருந்து தைறுபடுே்துேல். 
 

327. Product differentiation (ිෂ් ාදිත ලක්ෂණ) (உற்பே்திப் மபொருளின் 

சிறப்பம்சங்ைள்):  The physical characteristics and appearance of a 

product. ිෂ් ාදිතවේ වභෞතික ලක්ෂණ ෙහ ව නුම. ஒரு மபொருளின் 

மபௌதிை பை்புைள் மற்றும் தேொற்றம். 
 

328. Product growth (ිෂ් ාදිත වර්ධනය) (உற்பே்திப் மபொருளின் 

ைளரச்ச்ி):  This is the third stage of product lifecycle. This is the 

period that the product is accepted by consumers and lead to more 

and more consumers. වමය ිෂ් ාදිත ජීවන චක්රවේ තුන්වන අදියරයි. 

වමම කාලය තුල ිෂ් ාදිත  ාරිවභෝගිකයින් විසන් පිළිගන්නා අතර 

වැඩි වැඩිවයන්  ාරිවභෝගිකයින් වවත වයාමු වීම. இது உற்பே்திப் 

மபொருளின் ைொழ்ை்கைச ்சுற்தறொட்டே்தின் மூன்றொைது நிகல; உற்பே்திப் 

மபொருள் நுைரத்ைொரொல் ஏற்றுை்மைொள்ளப்படட்ு அதிைமொன 

நுைரத்ைொரிகன மபறும் ைொலம். 
 

329. Product introduction (ිෂ් ාදිත හැඳින්වීම) (உற்பே்திப் மபொருளின் 

அறிமுைம்): This is a second stage of product lifecycle. This is the 

period that a new product is introduced. වමය ිෂ් ාදිත ජීවන 

චක්රවේ වදවන අදියරයි. නව ිෂ් ාදිතයක් හඳුන්වා වදන කාලය. இது 

உற்பே்திப் மபொருளின் ைொழ்ை்கைச ் சுற்தறொட்டேத்ின் இரை்டொம் 

ைட்டமொகும். ஒரு புதிய உற்பே்திப் மபொருளிகன அறிமுைப்படுே்தும் 

ைொலமொகும். 
 

330. Product lifecycle (ිෂ් ාදිත ජීවන චක්රය) (உற்பே்திப் மபொருளின் 

ைொழ்ை்கைச ்சுற்தறொட்டம்):  The length of time of a product from its 

inception to remove from the market comprising five stags: 

product development, introduction, growth, maturity, and decline. 

It is product planning tool that parallels the stage of human life. 

ිෂ් ාදිතයක් ආරේභවේ සට වවළඳව ාවළන් ඉවත් කිරීමට ගතවන 

කාලයයි. ිෂ් ාදිත ෙංවර්ධනය, හැඳින්වීම, වර්ධනය, 

 රිණතභාවය ෙහ  හත වැටීම වලෙ එය වකාටේ  හකින් ෙමන්විත 

වේ. වමය මිිේ ජීවිතයට ෙමාන්තරව යන ිෂ් ාදන ෙැලසුේ 

වමවලමකි. உற்பே்திப் மபொருளின் விருே்தி, அறிமுைம், ைளரச்ச்ி, 

முதிரவ்ு மற்றும் சரிவு ஆகிய ஐந்து நிகலைகள உள்ளடை்கிய உற்பேத்ி 

மேொடை்ைம் சந்கேயில் இருந்து அப்புறப்படுே்ேல் ைகரயொன தநரம். இது 
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மனிே ைொழ்ை்கையின் நிகலை்கு இகையொன ேயொரிப்பு திட்டமிடல் 

ைருவியொகும். 
 

331. Product maturity (ිෂ් ාදිත  රිණතභාවය) (உற்பே்திப் மபொருளின் 

முதிரவ்ு):  This is the fourth stage of product lifecycle. Also, the 

period that consumption becomes maximum. වමය ිෂ් ාදිත ජීවන 

චක්රවේ සේවන අදියරයි.  රිවභෝජනය උ රිම වන කාල සීමාවයි. 
உற்பே்திப் மபொருளின் ைொழ்ை்கைச ்சுற்தறொட்டே்தின்  நொன்ைொைது நிகல; 

நுைரவ்ு அதிைபட்சமொை இருை்கும் ைொலம். 
 

332. Product positioning (ිෂ් ාදිත ේථානගත කිරීම) (உற்பே்திப் 

மபொருள் நிகலப்படுே்ேல்):  Present the benefits of a product to the 

market. යේ භාණ්ඩයක ප්රතිලාභ වවවළඳව ාළට ඉදිරි ත් කිරීම. ஒரு 

மபொருளின் நன்கமைகள சந்கேயில் முன்கைே்ேல். 
 

333. Product strategy (ිෂ් ාදිත උ ායමාර්ගය) (உற்பே்திப் மபொருள் 

உபொயம்):  Improvement of product further. ිෂ් ාදිත තවදුරටත් 

වැඩිදියුණු කිරීම. உற்பே்திப் மபொருளிகன தமலும் தமம்படுே்துேல். 
 

334. Product (ිෂ් ාදිතය) (உற்பே்திப் மபொருள்): A thing produced. 

ිෂ් ාදනය කරන ලද භාණ්ඩ හා වේවා. ஒரு உற்பே்தி மசய்யப்படட் 

பை்டம். 
 

335. Production flow (ිෂ් ාදන ප්රවාහය) (உற்பே்தி ஓட்டம்):  

Distribution of products from producer to the ultimate consumer 

through market participants in the supply chain. ෙැ යුේ දාමවේ 

වවවළඳව ාළ ෙහභාගීවන්නන් හරහා ිෂ් ාදකයාවේ සට අවොන 

 ාරිවභෝගිකයා දක්වා ිෂ් ාදිත වබදා හැරීම. விநிதயொைச ்சங்கிலியில் 

சந்கேப் பங்தைற்பொளரை்ள் மூலம் உற்பே்தியொளரிடமிருந்து இறுதி 

நுைரத்ைொருை்கு ேயொரிப்புைகள விநிதயொகிே்ேல். 
 

336. Production oriented farmers (ිෂ් ාදනය ඉලක්ක කරගත් 

වගාවීන්) (உற்பே்தி சொரந்்ே விைசொயிைள்):  Those who cultivate easy 

crops and look for market after production.  හසු වබෝග වගා කරන 

ෙහ ිෂ් ාදනවයන්  සු වවළඳ ළ වොයන වගාවීන්. எளிேொன 

பயிரை்கள பயிரிடட்ு உற்பேத்ிை்குப் பின் சந்கேகயே் தேடுபைரை்ள். 
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337. Profit (ලාභය) (இலொபம்): Income remaining after reduction of 

expenses from revenue. ආදායවමන් වියදේ අඩු කිරීවමන්  සු ඉතිරි 

වන ආදායම. ைருமொனேத்ிலிருந்து  மசலவுைகளை் குகறே்ே பிறகு 

மீேமுள்ள மேொகை. 
 

338. Promotion (ප්රවර්ධනය) (தமம்படுே்ேல்): Activities used to 

communicate the product, brand, or service to the customers. 

භාණ්ඩය, වවළඳ නාමය වහෝ වේවාව  ාරිවභෝගිකයින්ට ෙන්ිවේදනය 

කිරීමට භාවිතා කරන ක්රියාකාරකේ. உற்பே்திப் மபொருள்,  வியொபொரை் 

குறி அல்லது தசகைகய ைொடிை்கையொளரை்ளுை்குே் மேரிவிை்ைப் 

பயன்படும் மசயற்பொடுைள். 

 

339. Prosperity (වෙෞභාගයය) (மசழிப்பு): Situation where the economy 

is growing and business opportunities are high. ආර්ිකය වර්ධනය 

වන වාතාවරණයක් ෙහ වයා ාරික අවේථා ඉහළ තත්වය. மசழிப்பு 

மபொருளொேொர ைளரச்ச்ி மற்றும் ைைிை ைொய்ப்புைள் அதிைமொை இருை்கும் 

சூழ்நிகல. 

 

340. Psychological pricing (මවනෝවිදයත්මක මිල ියම කිරීම) 

(உளவியல் ரீதியில் விகலயிடல்): Setting prices slightly lower than a 

whole number. මුළු ෙංඛයාවකට වඩා තරමක් අඩු අගයකින් 

භාණ්ඩයක මිල ලකුණු කිරීම. முழு எை்கை விட சற்தற குகறைொை 

விகலைகள அகமே்ேல். 
 

341. Pull marketing strategy (ආකර්ෂණීය අවලවිකරණ උ ායමාර්ගය) 

(இழுே்ேல் சந்கேப்படுே்ேல் உபொயம்): An attempt to bring customers 

to the product. Market driven production is an example. (Factors 

to attract)  ාරිවභෝගිකයින් ිෂ් ාදිත වවත ඇඳ ගැනීමට ගන්නා 

උත්ොහය. වවළඳව ාළ  දනේ කරගත් ිෂ් ාදනය උදාහරණයකි. 

(ආකර්ෂණය කර ගැනීවේ ොධක). ைொடிை்கையொளரை்கள உற்பே்திப் 

மபொருகள தநொை்கி மைொை்டுைரும் முயற்சி. உேொரைமொை சந்கே சொரந்்ே 

உற்பே்தி. (ைைரும் ைொரைிைள்). 
 

342. Push marketing strategy (තල්ලු කිරීවේ අවලවිකරණ 

උ ායමාර්ගය) (ேள்ளுேல் சந்கேப்படுே்ேல் உபொயம்):   An attempt to 

bring products to the customers. Production driven marketing 

approach is an example. (Factors to leave).  ාරිවභෝගිකයින් වවත 
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ිෂ් ාදිත තල්ලු කිරීමට ගන්නා උත්ොහය. ිෂ් ාදනය  දනේ කරගත් 

අවලවිකරණය උදාහරණයකි. ைொடிை்கையொளரை்ளுை்கு மபொருட்ைகள 

மைொை்டு தசரை்்கும் முயற்சி; உற்பே்தி சொரந்்ே சந்கேப்படுே்ேல் 

அணுகுமுகற (மைளிசம்சல்ைேற்ைொன  ைொரைிைள்). 

 

343. Recession (අව ාතය) (மந்ேநிகல):  Situation where the rate of the 

growth in the economy decreases. It occurs after prosperity of the 

economy. ආර්ිකවේ වර්ධන වේගය අඩු වීම. එය සදු වන්වන් 

ආර්ිකවේ ෙමෘද්ධිවයන්  සුව ය. மபொருளொேொரே்தின் ைளரச்ச்ி வீேம் 

குகறயும் நிகல. மபொருளொேொரே்தின் மசழிப்பிற்குப் பின்பொன நிகல. 

 

344. Recovery (ප්රතිොධනය/යතා තත්වයට  ත්වීම) (மீட்சி):  Situation 

where some economic indicators such as employment and 

purchasing power increase while others such as savings and 

investment may stay low or even decrease. රැකියා ෙහ මිලදී ගැනීවේ 

ශක්තිය වැි ෙමහර ආර්ික ොධක වැඩි වන අතර ඉතිරිකිරීේ ෙහ 

ආවයෝඡන වැි ොධක අඩු මට්ටමක  ැවතීම වහෝ අඩු වීම. தைகல 

ைொய்ப்பு மற்றும் மைொள்ைனவு மசய்யும்  திறன் தபொன்ற சில மபொருளொேொர 

குறிைொட்டிைள் அதிைரிை்கையில் தசமிப்பு மற்றும் முேலீடு தபொன்றகை 

குகறைகடேல். 
 

345. Regulated markets (ියාමනය කරන ලද වවවළඳව ාළ) 

(ஒழுங்குபடுே்ேப்பட்ட சந்கேைள்):  Markets in which business is 

done in  accordance  with  the  rules  and  regulations  framed  by  

the  statutory  market  organization. Dedicated economic centres 

are example for regulated markets.   වයවේථාපිත වවවළඳව ාළ 

ෙංවිධානය විසන් ෙකෙ ්කර ඇති නීති හා වරගුලාස වලට අනුකූලව 

වයා ාර සදු වකවරන වවවළඳව ාළ. විවශ්ෂිත ආර්ික මධයේථාන 

ියාමනය කරන ලද වවවළඳව ාළ ෙඳහා උදාහරණයකි. சட்டப்பூரை் 

சந்கே அகமப்பொல் உருைொை்ைப்பட்ட விதிைள் மற்றும் 

ஒழுங்குமுகறைளுை்கு ஏற்ப ைைிைம் மசய்யப்படும் சந்கேைள். 
உேொரைமொை அரப்்பைிை்ைப்பட்ட மபொருளொேொர கமயங்ைள் தபொன்றன. 

 

346. Regulative role of the government (රජවේ ියාමන කාර්යභාරය) 

(அரசொங்ைே்தின் ஒழுங்குரீதியொன பங்ைளிப்பு):  Making regulations to 

avoid anti marketing activities such as hoarding stocks. The 

maximum retail price for rice is an example for regulation. වතාග 
රඳවා තබා ගැනීම වැි අවලවිකරණ විවරෝධී ක්රියාකාරකේ වලින් 
වැළකීම ෙඳහා වරගුලාස ෙකේ කිරීම. ෙහල් ෙඳහා උ රිම සල්ලර මිල 

Regulative role of the government Recovery 
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උදාහරණයකි. பங்குைகள பதுை்கி கைப்பது தபொன்ற 

சந்கேப்படுே்துேலுை்கு எதிரொன நடைடிை்கைைகளே் ேவிரை்்ை 

விதிமுகறைகள உருைொை்குேல். உேொரைம் : அரிசிை்ைொன அதிைபட்ச 

சில்லகற விகல. 

 

347. Relationship marketing (ෙේබන්ධතා අවලවිකරණය) 

(மேொடரப்ொடல் சந்கேப்படுே்ேல்): Building close relationships with 

customers.  ාරිවභෝගිකයින් ෙමඟ ෙමී  ෙබඳතා වගාඩ නඟා ගැනීම. 
ைொடிை்கையொளரை்ளுடன் மநருங்கிய உறவுைகள உருைொை்குேல். 

 

348. Repeat purchase (නැවත මිලදී ගැනීම) (மீை்டும் ைொங்குேல் / மீள் 

மைொள்ைனவு): Buying the same product continuously. Repeat 

purchase are made by existing customers. එකම ිෂ් ාදනය 
අඛණ්ඩව මිලදී ගැනීම.  වත්නා  ාරිවභෝගිකයින් විසන් නැවත නැවත 
මිලදී ගැනීම සදු කිරීම. ஒதர மபொருகளே் மேொடரந்்து ைொங்குேல். 
ஏற்ைனதை உள்ள ைொடிை்கையொளரை்ளொல் மீை்டும் மீை்டும் குறிேே் 

மபொருள் மைொள்ைனவு மசய்யப்படுேல். 
 

349. Research methodology ( ර්වේෂණ ක්රමවේදය) (ஆய்வு 

மசயன்முகறயியல்):  Methods of collecting and analysing data in 

research.  ර්වේෂණ වල දත්ත රැේ කිරීවේ හා විශ්වල්ෂණය කිරීවේ 

ක්රමය. ஆரொய்சச்ியில் ேரவுைகள தசைரிே்து பகுப்பொய்வு மசய்யும் 

முகறைள். 
 

350. Retail market (සල්ලර වවළඳව ාළ) (சில்லகற வியொபொரச ்சந்கே): 

A market comprising of retailers and consumers. සල්ලර 
වවවළන්දන් ෙහ  ාරිවභෝගිකයින්වගන් ෙමන්විත වවළඳව ාළ. 
சில்லகற வியொபொரிைள்  மற்றும் நுைரத்ைொகரை் மைொை்டுள்ள சந்கே. 

 

351. Retailer (සල්ලර වවවළන්දා) (சில்லகற வியொபொரி): A buyer selling 

products to consumer.  ාරිවභෝගිකයාට ිෂ් ාදිත අවලවි කරන 
ගැනුේකරු. நுைரத்ைொருை்கு மபொருட்ைகள விற்பகன மசய்யும் 
வியொபொரி. 

 

352. Sales oriented traders (විකුණුමට නැඹුරු වවළඳුන්) 

(விற்பகனயிகன தநொை்ைொை மைொை்ட ைரே்்ேைரை்ள்): Traders who 

focus on sales but not customers. ගනුවදනුකරුවන් වකවරහි වනාව 
විකිණීම වකවරහි අවධානය වයාමු කරන වවවළඳුන්. 
ைொடிை்கையொளரை்ள் தசகையில் ைைனஞ் மசலுே்ேொது விற்பகனயில் 

மடட்ும் ைைனம் மசலுே்தும் ைரே்்ேைரை்ள். 
 

353. Seasonality (කාලීනභාවය) (பருை நிகலகம): Periodic fluctuations. 

The presence of variations that occur at specific regular intervals 

Relationship marketing Seasonality 
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less than a year, such as weekly, monthly. කාලානුරූපී 
උච්චාවචනයන්. ෙති තා, මාසකව වැි අවුරුද්දකට අඩු කාලයක් 

තුළ වවනේකේ සදු වීම. அை்ைப்தபொேொன ஏற்ற இறை்ைங்ைள் அேொைது 

ைொரொந்ேம் , மொேொந்ேம் தபொன்ற ஒரு ைருடே்திற்கும் குகறைொன 

குறிப்பிட்ட இகடமைளியில் ஏற்படும் மொறுபொடுைள். 
 

354. Secondary data (ද්විතීයික දත්ත) (இரை்டொம் நிகலே் ேரவு):  Data 

that have already been collected through primary sources. ප්රාථමික 

මූලාශ්ර හරහා දැනටමත් එකතු කර ඇති දත්ත. முேன்கம ஆேொரங்ைள் 
மூலம் ஏற்ைனதை தசைரிை்ைப்பட்ட ேரவு. 

 

355. Self-sufficiency (ේවයංව ෝෂිතභාවය) (ேன்னிகறவு): Ability to 

produce or make everything that needs. අවශය සයල්ල ිෂ් ාදනය 

කිරීමට වහෝ ෙෑදීමට ඇති හැකියාව. ேமை்கு தேகையொன 

அகனே்கேயும் உற்பே்தி மசய்யும் அல்லது உருைொை்கும் திறன். 
 

356. Selling (විකිණීම) (விற்பகன மசய்ேல்): The activity of 

transferring of a product to another for money. භාණ්ඩයක් වවනත් 

පුද්ගලවයකුට මුදල් ෙඳහා මාරු කිරීවේ ක්රියාකාරකම. ஒரு மபொருகள 

ஒருைரிடமிருந்து இன்மனொருைருை்கு பைே்திற்ைொை மொற்றும் மசயற்பொடு. 
 

357. Selling concept (විකිණුේ ෙංකල් ය) (விற்பகன எை்ைை்ைரு): 

Selling concept focus on making every possible sale of the 

product, regardless of the quality of the product or the need of the 

customer. ිෂ් ාදිතවේ ගුණාත්මකභාවය වහෝ  ාරිවභෝගිකයාවේ 

අවශයතාවය වනාෙලකා හරිමින් හැකි ෙෑම අයුරින්ම ිෂ් ාදිතවේ 

අවලවිය පිළිබඳව  මණක් අවධානය වයාමු කිරීම. மபொருளின் ேரம் 

அல்லது ைொடிை்கையொளரின் தேகைகயப் ைைனேத்ில் மைொள்ளொது, 

ஒை்மைொரு சொே்தியமொன விற்பகனயிலும் ைைனம் மசலுே்துேல். 
 

358. Situation analysis (තත්ව විශ්වල්ෂණය) (சூழ்நிகலப் பகுப்பொய்வு): 

The analysis carried out to identify the strengths and weaknesses 

in the present system. වත්මන් ක්රමවේ ශක්තීන් හා දුර්වලතා හඳුනා 

ගැනීම ෙඳහා සදු කරන ලද විශ්වල්ෂණය. ேற்தபொகேய ைட்டகமப்பில் 

உள்ள பலம் மற்றும் பலவீனங்ைகள அகடயொளம் ைொை 

தமற்மைொள்ளப்படும்  பகுப்பொய்வு. 
 

 

Small-scale production Secondary data 

https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/need
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359. Small-scale production (කුඩා  රිමාණ ිෂ් ාදනය) (சிறிய 

அளவிலொன உற்பே்தி): The production of a commodity on 

smallholdings. කුඩා වතු තුළ භාණ්ඩ හා වේවා ිෂ් ාදනය කිරීම. 
சிறுமேொழில் முயற்சியினூடொை ஒரு மபொருளின் உற்பே்தி. 

 

360. Societal marketing concept (ෙමාජීය අවලවිකරණ ෙංකල් ය) 

(சமூை சந்கேப்படுே்ேல் எை்ைை்ைரு): The business focuses on how 

to fulfil the needs of the customer without affecting the 

environment, natural resources and focusing on society's well-

being.  රිෙරය, ේවභාවික ෙේ ත් හා ෙමාජවේ යහ ැවැත්ම වකවරහි 

බල ෑමක් වනාවන අන්දමින්  ාරිවභෝගික අවශයතා ෙපුරාලීම පිළිබඳව 

වයා ාර කටයුතු වලදී අවධානය වයාමු කිරීම. சுற்றுசச்ூழல், இயற்கை 

ைளங்ைள் மற்றும் சமூைே்தின் நல்ைொழ்கை பொதிை்ைொமல் 

ைொடிை்கையொளரின் தேகைைகள எை்ைொறு நிகறதைற்றுைது என்பதில் 

ைைனம் மசலுே்தும் ைைிை நடைடிை்கை. 
 

361. Specialization (විවශ්ෂීකරණය) (நிபுைே்துைம்): Concentration on 

activities that person has talent and skills. Farmer who has skills 

and talent does farming. Hunter who has skills and talent does 

hunting. පුද්ගලවයකු ෙතු දක්ෂතාවය හා හැකියවන් අනුව 

ක්රියාකාරකේ සඳු කිරීම ෙඳහා අවධානය වයාමු කිරීම. දක්ෂතාවය හා 

හැකියව ඇති වගාවියා වගාවිතැන් කරයි. දක්ෂතාවය හා හැකියව ඇති 

දඩයක්කාරයා දඩයේ කරයි. ஒரு நபர ்ேொம் சிறப்புே ்தேரச்ச்ி மைொை்ட 

மசயற்பொடுைளில் ைைனம் மசலுே்துேல். விைசொயம் மசய்யும் 

திறகமயுள்ள விைசொயி விைசொயம் மசய்கிறொர.் தைடக்டை்ைொரன் 

தைடக்ட மசய்கிறொன். 
 

362. Spot market ( වතින වවළඳව ාළ) (உடனடிச ் சந்கே): Selling 

commodity at delivery time. It is also known as cash market. 

භාණ්ඩ වබදා හැරීවේ අවේථාවේදී භාණ්ඩ විකිණීම. එය මුදල් 

වවවළඳව ාළ වලෙ ද හැඳින්වේ. ைொங்குபைரை்ளுை்கும் 

விற்பைரை்ளுை்கும் இகடயில் விநிதயொை தநரே்தில் மபொருட்ைகள 

விற்பகன மசய்ேல் இது பைச ்சந்கே எனவும் அகழை்ைப்படுகிறது. 
 

363. Stakeholders ( ාර්ශවකරුවන්) (அை்ைகறயுகடதயொர)்: People who 

are interested or benefited from the business. වයා ාරය වකවරහි 

උනන්දුවක් දක්වන වහෝ ප්රතිලාභ ලබන පුද්ගලයින්. ைைிைே்தின் மீது 

அை்ைகற மசலுே்தும் மை்ைள் பிரிவு. 

Small-scale production Stakeholders 
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364. Standardization (ප්රමිතිකරණය) (நியமப்படுே்ேல்): The process of 

developing and promoting an established standard such as size, 

colour, and origin of the product. ිෂ් ාදිතවේ විශාලත්වය, වර්ණය 

ෙහ මූලාරේභය වැි ේථාපිත ෙේමතයක් වර්ධනය කිරීවේ හා 

ප්රවර්ධනය කිරීවේ ක්රියාවලිය. உற்பே்தியின் அளவு, நிறம் மற்றும் 

தேொற்றம் தபொன்ற நிறுைப்பட்ட நியமங்ைளூடொை  ஊை்குவிை்கும் 

மசயல்முகற. 
 

365. Storage risk (ගබඩා අවදානම) (தசமிப்பு ஆபே்து): Loss quality 

deterioration due to natural hazards such as fire, wind and floods, 

and pest attacks. ගින්න, සුළඟ ෙහ ගංවතුර වැි ේවාභාවික උ ද්රව 

ෙහ  ළිවබෝධකයන්වේ හාි වහ්තුවවන් ගබඩා කිරීවේදි 

ගුණාත්මකභාවය පිරිහී යාවේ අවදානම. தீ, ைொற்று மற்றும் மைள்ளம் 

மற்றும் பூசச்ி ேொை்குேல் தபொன்ற இயற்கை ஆபேத்ுைளொல் ேரே்தில் 

ஏற்படும் குகறபொடு. 
 

366. Storage (ගබඩා කිරීම) (தசமிப்பு): Keeping of goods in a special 

place for use in the future. අනාගතවේ භාවිතය ෙඳහා භාණ්ඩ විවශ්ෂ 

ේථානයක තබා ගැනීම. எதிரை்ொலே்தில் பயன்படுே்தும் தநொை்கில் ஒரு 

சிறப்பொன இடே்தில் மபொருட்ைகள கைே்திருே்ேல். 
 

367. Strategic planning (උ ායමාර්ගික ෙැලසුේකරණය) (மூதலொபொய 

திட்டமிடல்):  Process of setting goals and objectives, analysing 

internal and external business factors and formulating long term  

approaches to meet the goals and objectives. ඉලක්ක හා අරමුණු 

ෙැකසීම, අභයන්තර හා බාහිර වයා ාරික ොධක විශ්වල්ෂණය කිරීම 

ෙහ ඉලක්ක හා අරමුණු ෙපුරාලීම ෙඳහා දිගු කාලීන ප්රවේශයන් 

ෙැකසීම. இலை்குைள் மற்றும் குறிை்தைொள்ைகள அகமே்ேல், உள் மற்றும் 

மைளி ைைிை ைொரைிைகள பகுப்பொய்வு மசய்ேல் மற்றும் இலை்குைள் 

மற்றும் குறிை்தைொள்ைகள அகடய நீை்ட ைொல அணுகுமுகறைகள 

உருைொை்குேல் தபொன்ற மசயன்முகறைள். 
 

368. Subsistence farmers (යැපුේ වගාවීන්) (ைொழ்ைொேொர விைசொயிைள்): 

Farmers who focuses on cultivation for own consumption. 

තමන්වේ  රිවභෝජනය ෙඳහා වගාවන් සඳු කරන වගාවීන්. மசொந்ே 

நுைரவ்ுை்ைொை பயிரச் ்மசய்கையில் ஈடுபடும் விைசொயிைள். 
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369. Sufficient condition (ප්රමාණාත්මක වකාන්වද්සය) (தபொதுமொன 

நிபந்ேகன): Condition that requires to things make happen. 

Necessary condition is not sufficient to things make happen. 

Willingness is a necessary condition and income is a sufficient 

condition for demand. කාර්යයන් සදු වීමට ප්රමාණාත්මක තත්වයන්. 

කාර්යයන් සදු වීමට අවශයම තත්වයන්  මණක් ප්රමාණවත් වනාවේ. 

ඉල්ලුම ෙඳහා අවශයම තත්වය කැමැත්ත වන අතර ආදායම ප්රමාණවත් 

තත්වය/ොධකය වේ. குறிே்ே விடயங்ைகள நகடமுகறப்படுே்தும் 

நிகல. தேகையொன விடயங்ைள் நகடமபறே் தேகையொன நிபந்ேகனைள் 

தபொேொகம . விருப்பம் என்பது ஒரு அைசியமொன நிபந்ேகன மற்றும் 

ைருமொனம் எனபது  தைள்விை்ைொன தபொதுமொன நிபந்ேகன. 
 

370. Supply Chain Management (SCM) (ෙැ යුේ දාම 

කළමනාකරණය) (விநிதயொைச ் சங்கிலி முைொகமே்துைம்): The 

managing the supply chain through design, planning, execution, 

control and monitoring of its activities. ෙැලසුේ කිරීම, ක්රියාත්මක 

කිරීම,  ාලනය කිරීම ෙහ අධීක්ෂණය කිරීම තුළින් ෙැ යුේ දාමවේ 

ක්රියාකාරකේ කළමනාකරණය කිරීම. ைடிைகமே்ேல், திட்டமிடல், 

மசயற்படுே்துேல்,  ைடட்ுப்படுே்துேல்,  ைை்ைொைிே்ேல் தபொன்ற 

மசயற்பொடுைள்   மூலம் விநிதயொைச ்சங்கிலிகய முைொகம மசய்ேல். 
 

371. Supply chain (ෙැ යුේ දාමය) (விநிதயொைச ்சங்கிலி): The sequence 

of process involved in the production and distribution of 

commodity. භාණ්ඩ ිෂ් ාදනය හා වබදා හැරීම ෙේබන්ධ ක්රියාවලිවේ 

අනුපිළිවවල. மபொருட்ைளின் உற்பே்தி மற்றும் விநிதயொைே்தில் ஈடுபடும் 

மசயன்முகறைளின் ைரிகச. 
 

372. Supply side wholesaler (ෙැ යුේ  ැති වතාග වවවළන්දා) (ைழங்ைல் 

சொர ் மமொே்ே வியொபொரி): Wholesaler purchasing products in 

production area. ිෂ් ාදන ප්රවද්ශවේ ිෂ් ාදිත මිලදී ගනු ලබන 

වතාග වවවළන්දා. உற்பே்தி மசய்யும் இடே்திலிருந்து மபொருட்ைளிகன 

ைொங்கும் மமொே்ே வியொபொரி. 
 

373. Supply (ෙැ යුම) (ைழங்ைல்): Amount a product that a producer is 

willing to supply at each price. ිෂ් ාදකවයක් එක් එක් මිලකට 

ෙැ යීමට කැමති ිෂ් ාදිත ප්රමාණය. ஒரு உற்பே்தியொளர ்குறிப்பிடட் 

விகலயில் ைழங்ை ேயொரொை இருை்கும் ஒரு மபொருளின் அளவு. 
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374. Tangible products (ේ ර්ශ කළ හැකි ිෂ් ාදිත) 

(மேொடட்ுைரை்கூடிய மபொருட்ைள்): Products that can be seen and 

touched. දැකිය හැකි හා ේ ර්ශ කළ හැකි ිෂ් ාදන. பொரை்்ைை்கூடிய  

மற்றும் மேொடை்கூடிய  மபொருட்ைள். 
 

375. Target market identification (ඉලක්ක වවළඳව ාළ හඳුනා ගැනීම) 

(இலை்குச ்சந்கேயிகன அகடயொளங்ைொணுேல்): The process of using 

income, demographic, and lifestyle characteristics of a market and 

census information to identify the most favourable locations. 

වවවළඳව ාළක ආදායම, ජන විකාශනය ෙහ ජීවන රටා ලක්ෂණ ෙහ 

ෙංගණන වතාරතුරු මගින් වවළඳව ාළ  ෙඳහා වඩාත් හිතකර ේථාන 

හඳුනා ගැනීම. ைருமொனம், மை்ைள்மேொகை மற்றும் ைொழ்ை்கைமுகற 

பை்புைகளப் பயன்படுே்தி நுைரத்ைொரின் மேொகுதிகய தீரம்ொனிை்கும் 

மசயன்முகற. 
 

376. Target market (ඉලක්ක වවවළඳව ාළ) (இலை்குச ்சந்கே): A group 

of potential customers to whom a company wants to sell its 

products and services. ෙමාගමක් විසන් සය ිෂ් ාදන හා වේවා 

අවලවි කිරීමට හැකියාව ඇති  ාරිවභෝගිකයින් පිරිෙ. ஒரு நிறுைனம் 

ேனது உற்பே்திப் மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைகள விற்ை விரும்பும் 

ைொடிை்கையொளரை்ளின் குழு. 
 

377. Targeting (ඉලක්ක කිරීම) (இலை்கு கைே்ேல்): Breaking a large 

market into smaller segment to concentrate on a specific group of 

customers. ිශ්ිත  ාරිවභෝගිකයින් කණ්ඩායමක් වකවරහි අවධානය 

වයාමු කිරීම ෙඳහා විශාල වවවළඳව ාළක් කුඩා වකාටේ වලට කැඩීම. 
குறிே்ே பிரிவு சந்கே ைொடிை்கையொளரை்ள் மீது ைைனம் மசலுே்துைேற்ைொை 

மபரிய சந்கேைகள சிறிய சந்கேைளொைப் பிரிே்ேல். 
 

378. Tariff (ආනයන ගාේතු) (தீரக்ை): A tax imposed on the goods and 

services imported. ආනයනය කරන ලද භාණ්ඩ හා වේවා ෙඳහා  නවා 

ලද බදු. இறை்குமதி மசய்யப்படும் மபொருட்ைள் மற்றும் தசகைைளுை்கு 

விதிை்ைப்படும் ைரி. 
 

379. Technical efficiency (තාක්ෂණික කාර්යකෂමතාවය) (மேொழினுடப் 

விகனே்திறன்): Reduction of cost of performing a marketing 

function. අඩු පිරිවැයකින් අවලවි කිරීවේ කාර්යයන් ඉටු කිරීම. 

Tangible products Technical efficiency 
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சந்கேப்படுே்ேல் மசயற்பொடுைளிற்ைொன மேொழினுடப்ம் மேொடரப்ொன 

மசலவுைகளை் குகறே்ேல். 
 

380. Technology (තාක්ෂණය) (மேொழினுடப்ம்): Scientific knowledge 

generated from experiments.  රීක්ෂණ තුළින් ජනනය කරන ලද 

විදයාත්මක දැනුම. தசொேகனைள் மூலம் உருைொை்ைப்படும் விஞ்ஞொனம் 

சொரந்்ே அறிவு 

 

381. Time utility (කාලීන උ වයෝගීතාව) (தநரப் பயன்பொடு): Satisfaction 

created from supply of a product at the time customer wants. 

 ාරිවභෝගිකයාට අවශය වේලාවට භාණ්ඩයක් ෙැ යීවමන් ලබන්නා වූ 

තෘප්තිය. ைொடிை்கையொளருை்கு ஒரு மபொருகள சரியொன  தநரே்தில் 

ைழங்குைேொல் கிகடை்கும் திருப்தி. 
 

382. Trade policy (වවවළඳ ප්රති ත්තිය) (ைரே்்ேைை் மைொள்கை): 

Intervention to imports and exports for managing imports and 

exports. ආනයන හා අ නයන කළමනාකරණය ෙඳහා මැදිහත් වීම. 
இறை்குமதி மற்றும் ஏற்றுமதிகய முைொகமப்படுே்தும் 

மசயன்முகறயொகும். 
 

383. Traders (වවළඳුන්) (ைரே்்ேைரை்ள்): Persons who buy and sell 

goods. භාණ්ඩ මිලදී වගන විකුණන පුද්ගලයන්. மபொருட்ைகள ைொங்கி 

விற்கும் நபரை்ள். 
 

384. Transaction (ගනුවදනුව) (பரிைரே்்ேகன): Result of the exchange. 

හුවමාරුවේ ප්රතිඵලය. பரிமொற்றே்தின் விகளவு. 
 

385. Transportation (ප්රවාහනය) (தபொை்குைரே்து):  Distribution of 

goods from one place to another. එක් ේථානයක සට තවත් 

ේථානයකට භාණ්ඩ වබදා හැරීම. ஒரு இடே்திலிருந்து இன்மனொரு 
இடே்திற்கு மபொருட்ைளிகன மைொை்டுமசல்லல். 

 

386. Ultimate user (අවොන  රිශීලකයා) (இறுதி பயனொளர)்: Consumer- 

An individual or organization that buy products for own 

use/consumption. ( ාරිවභෝගිකයා) තමන්වේම භාවිතය/ රිවභෝජනය 

ෙඳහා ිෂ් ාදන මිලදී ගන්නා පුද්ගලවයකු වහෝ ආයතනයක්. 
நுைரத்ைொர-் மசொந்ே உபதயொைே்திற்ைொை/நுைரவ்ுை்ைொை மபொருட்ைகள 

ைொங்கும் ஒரு ேனிநபர ்அல்லது நிறுைனம். 

Technology Ultimate user 
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387. Un-tangible products (ේ ර්ශ කළ වනාහැකි ිෂ් ාදිත) 

(மேொடட்ுைர முடியொே மபொருட்ைள்): Services that cannot be seen and 

touch. වනාව වනන ෙහ ේ ර්ශ කළ වනාහැකි වේවාවන් பொரை்்ை 

முடியொே மற்றும் மேொட முடியொே தசகைைள். 
 

388. Urbanization (නාගරීකරණය) (நைரமயமொை்ைல்): Growth of rural 

areas into cities. ග්රාමීය ප්රවද්ශ නගර බවට වර්ධනය වීම. 
கிரொமப்புறங்ைள் நைரங்ைளொை ைளரச்ச்ியகடேல். 

 

389. User ( රිශීලකයා) (பொைகனயொளர)்: The one who uses or 

consumes a product. ිෂ් ාදිතයක් භාවිතා කරන වහෝ  රිවභෝජනය 

කරන තැනැත්තා. ஒரு மபொருகளப் பயன்படுே்துபைர.் 
 

390. Utility (උ වයෝගීතාව) (பயன்பொடு): The satisfaction that a person 

gets from a product or service consumed. ිෂ් ාදිතයක් වහෝ 

වේවාවක් තුළින් පුද්ගලවයකු ලබන තෘප්තිය. நுைரப்ைர ் நுைரப்படும் 

ஒரு உற்பே்திப் மபொருளிலிருந்து அல்லது தசகையிலிருந்து அகடயும் 

திருப்தி. 
 

391. Value added products (අගය එකතු කළ ිෂ් ාදිත) (மபறுமதி 

தசரை்்ைப்பட்ட மபொருட்ைள்):  Those that change of the original 

products. Examples are paddy into rice, rice into flour, fruit into 

fruit juice and fresh vegetables into dehydrated vegetables. මුල් 

ිෂ් ාදිතවේ වවනේ ආකර. වී, ෙහල් බවට  ත් විම, ෙහල්,  ෙහල් පිටි 

බවට  ත් විම,  ළතුරු,  ලතුරු යුෂ වලට ෙහ නැවුේ එළවළු, විජලනය 

කළ එළවළු බවට  ත් වීම උදාහරණ වේ. உற்பே்திப் மபொருமளொன்றின் 

ேன்கமகய மமருதைற்றல். உேொரைமொை மநல்லிகன அரிசியொை, 

அரிசியிகன மொைொை , பழே்திகன பழசச்ொறொை, ைொய்ைறிைளிகன 

ைற்றல்ைளொை மொற்றுேல் தபொன்றகை. 
 

392. Variability of product quality (ිෂ් ාදිත ගුණත්වවේ විචලයතාව) 

(உற்பே்திப் மபொருளின் ேரே்தின் மொறுபொடு): Change in product 

characteristics such as freshness, size, and length with producers. 

ිෂ් ාදනවේ නැවුේබව, ප්රමාණය ෙහ දිග වැි ිෂ් ාදිත ලක්ෂණ 

වවනේ විම. ஒரு உற்பேத்ிப் மபொருளொனது புேத்ுைரவ்ு, அளவு மற்றும் 

நீளம் தபொன்ற பை்புைளின் அடிப்பகடயில் உற்பேத்ியொளரிடமிருந்து 

மொறுபடுேல். 

Variability of product quality Un-tangible products 
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393. Variable costs (විචලය පිරිවැය) (மொறும் மசலவுைள்): Costs that 

change over the quantity of production. Example is cost of 

packing materials varies with volume of production to be packed. 

ිෂ් ාදන ප්රමාණය අනුව වවනේ වන පිරිවැය. උදාහරණයක් වලෙ 

ඇසුරුේ ද්රවය ෙඳහා වන පිරිවැය ඇසුරුේ කළ යුතු ිෂ් ාදන  රිමාව 

අනුව වවනේ වේ. உற்பே்தியின் அளகை மொற்றும் மபொது மொறுபடும் 

மசலவுைள். உேொரைமொை மபொதியிடல் மபொருட்ைளின் விகல 

மபொதியிடப்பட  தைை்டிய உற்பே்தியின் அளகைப் மபொறுே்து மொறுபடும். 
 

394. Vertical integration (සරේ ඒකාබද්ධ කිරීම) (நிகலை்குே்ேொன 

ஒருங்கிகைப்பு): Combination of activities such as production, 

processing, distribution, and marketing in the supply chain. 

ෙැ යුේ දාමවේ ිෂ් ාදනය, ෙැකසීම, වබදා හැරීම ෙහ අවලවිකරණය 

වැි ක්රියාකාරකේ ඒකාබද්ධ කිරීම. விநிதயொைச ்சங்கிலியில் உற்பே்தி, 

மசயலொை்ைம், விநிதயொைம் மற்றும் சந்கேப்படுே்ேல் தபொன்ற 

மசயல்பொடுைளின் ஒருங்கிகைப்பு. 
 

395. Wants (උවමනා) (விருப்பங்ைள்): Wants are something that you 

wish to have to meet your need.  Red rice is a want, and the rice 

is a need. Want is specific and need is general. ඔවේ අවශයතා 

ෙපුරාලීමට ඔබ කැමති වදයකි. රතු ෙහල් උවමනාවක් වන අතර ෙහල් 

අවශයතාවයකි. උවමනා ිශ්ිත වන අතර අවශයතාවය ොමානය 

වදයකි. உங்ைள் தேகைைகளப் பூரே்்தி மசய்ய நீங்ைள் விரும்பும் 

ஆகசைள். சிைப்பு அரிசி ஒரு விருப்பம்; அரிசி ஒரு தேகை. தேகை 

அகனைருை்கும் மபொதுைொனது; ஆனொல் விருப்பம் மொறுபடும். 
 

396. Wholesale market (වතාග වවළඳව ාළ) (மமொே்ே வியொபொரச ்

சந்கே):  Buyers are wholesalers who purchase large quantity for 

resale. වතාග වවවළඳුන් විසන් නැවත විකිණීම ෙඳහා විශාල 

ප්රමාණවයන් භාණ්ඩ මිලදී ගන්නා ේථානය. மறுவிற்பகனை்ைொை 

மபரிய அளவில் மமொே்ே விற்பகனயொளரை்ள் ைொங்கும் விற்கும் இடம். 

 

397. Wholesale price (වතාග මිල) (மமொே்ே விகல): Price paied by a 

wholesaler. වතාග වවවළන්වඳකු විසන් වගවන මිල. மமொே்ே 

விற்பகனயொளரொல் மசலுே்ேப்படும் விகல. 
 

Variable costs Wholesale price 
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398. Wholesaler (වතාග වවවළන්දා) (மமொே்ே வியொபொரி): A person or 

company that sells goods in large quantities mainly, to retailers. 

ප්රධාන වශවයන් සල්ලර වවවළන්දන්ට විශාල වශවයන් භාණ්ඩ අවලවි 

කරන පුද්ගලවයකු වහෝ ෙමාගමක්. சில்லகற 

விற்பகனயொளரை்ளுை்ைொை மபொருட்ைகள அதிை அளவில் விற்கும் ஒரு நபர ்

அல்லது நிறுைனம். 
 

399. Wholesaling (වතාග) (மமொே்ே வியொபொரம்): Selling in bulk. වතාග 

වශවයන් විකිණීම. மமொேே்மொை விற்பகன மசய்ேல். 
 

400. Yield (අේවැන්න) (விகளசச்ல்): Amount of a crop produced per 

unit of land (Acre, hectare) ඉඩේ ඒකකයක් ෙඳහා ි දවන ලද 

වබෝගවේ ප්රමාණය. ஒரு அலகு நிலே்தில் (ஏை்ைர,் மெை்தடர ் தபொன்ற) 
உற்பே்தி மசய்யப்படும் பயிரின் அளவு 
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